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Kooperativ ekonomi

Nobelpristagare satter
monopolen i gungning

en 13:e oktober offentliggjordes att 2014 ars Nobelpris

i ekonomi (egentligen 4r det Sveriges Riksbanks pris i

ekonomisk vetenskap till Alfred Nobels minne) tilldelas
Jean Tirole, professor vid Handelshogskolan i Toulouse. Toulouse
ir en halvmiljonstad vid Pyrenéernas nordsida, kind inte minst f6r
flygplansindustrin. Enligt kommitténs motivering fick Tirole priset
for 7sin analys av marknadsmakt och reglering”.

SAMARBETE OCH KONKURRENS

I borjan av september i ar triffade undertecknad professor

Tirole. Det var vid en konferens om “Producentorganisationer

pa jordbruksmarknader”, vilket arrangerades just i Toulouse.

Vid konferensen presenterade Tirole en studie ddr han anvinde

begreppet “co-opetition”. Det ar hans beteckning f6r en marknads-

struktur dir det pa en och samma ging rader bide samarbete,

co-operation och konkurrens, competition. Sidana marknader dr

vanligt forekommande i manga branscher 6verallt i virlden.
Konkurrerande livsmedelféretag siljer och koper varor frin

varandra. Det giller révaror, halvfabrikat och firdiga produkter.

Den producent som tillverkar produkter vilket gar under handels-

kedjornas egna varumirken, konkurrerar ju med sig sjilv och likasa

med handelsforetagen.

MONOPOLSITUATIONER

Centralt hos Tirole 4r att det pA ménga marknader 4r svért att

fa till staind konkurrens. Det forutsitter ju att det finns tva eller
flera foretag, som vart och ett arbetar sjilvstindigt och for sitt eget
bista. I manga situationer finns emellertid férutsittningar som
leder till att ett av féretagen forr eller senare fir en dominerande
stillning och didrmed forsvagas eller forsvinner de 6vriga.

Det kan ocksa vara frigan om “naturliga monopol”, ofta
exemplifierade av att samhillet inte vill ha flera jirnvigsspér vid
sidan om varandra pa en och samma stricka eller flera parallella
elledningar. Ett monopol kan ocksa uppsta nir en av aktorerna har
en si 6verlidgsen teknologi att konkurrenterna inte hinger med och
inte kan komma ikapp. I ordet teknologi kan ocksd ingi logistik,
patent, foretagsnitverk, distributionskanaler, marknadsposition,
professionalitet och andra resurser.

GEMENSAMAGT FORETAG

Inom lantbruks- och livsmedelssektorn finns manga exempel
pa att konkurrenter inte héller jimna steg med varandra. Ica
ir vildigt dominerande i den svenska dagligvaruhandeln.
Bide Lantminnen och Svenska Foder képer upp mindre
firmor, som inte ir tillrickligt konkurrenskraftiga. Inom den
sa kallade vilfirdssektorn haller nagra féretag som bedriver

skolor i dagslidget pa att expandera starkt. I sadana situationer
kan obetinksamma minniskor ropa pa offentligt 4gande och

da glommer de allting som beror drivkrafter for minniskor,
samordningsmajligheter i och mellan féretag samt méjligheterna
att styra stora organisationer.

Det anforande som Tirole gav vid september manads
kooperationskonferens, var en teoretisk analys av nigot som han
kallade ”Joint Marketing Alliances”. Det stir for att ett antal
foretag tillsammans siljer sina produkter genom ett gemensam-
dgt foretag. En viktig kategori av sidana “sam-marknadsforings-
allianser” ar de lantbrukskooperativa foretagen.

EN GARANTI
Nir foretag samarbetar, sirskilt om det giller frigor om priser,
kan samarbetet betraktas som karteller. Sidana ir inte bra ur
konkurrensperspektiv eftersom samhillsekonomin lider skada
genom att prisnivderna stiger. P4 motsvarande sitt giller att det dr
béttre att sjilvstindiga foretag samarbetar dn att de fusionerar.
Resultatet av studien r att samarbetande foretag ir till nytta
for samhillsekonomin. S3 linge som var och en av de siljande
foretagen (lantbruksforetagen) har fri tillging till alliansen,
(foreningen) finns ingen risk for att det ska uppstd nagon samhills-
ekonomisk skada. Tvirtemot 4r de lantbrukskooperativa féretagen
en garanti for att samhillet far ut de storsta mojliga volymerna till
ldgsta mojliga kostnader.

BRETT GENOMSLAG
Om en kooperativ forening skulle lyckas agera sdsom en kar-

tell och alltsd styra medlemmarnas produktionsbeslut, kommer
nagon kopare att rikta attraktiva erbjudanden mot en eller flera av
medlemmarna. D4 kommer kartellen att brytas.

Det ska kanske nimnas att Jean Tiroles forskning ligger helt pa
det abstrakta planet, med méanga formler och tekniska begrepp.
Det finns inget empiriskt material i hans texter. Man kan siga att
han koncentrerar sig pa att utveckla teorier och 6verliter 4t andra
att testa hypoteserna. Det tycks vara en god strategi eftersom hans
forskning har fatt genomslag i vida kretsar. Detta inte minst hos de
myndigheter som har till uppgift att se till

att konkurrensen fungerar till nytta for
samhillsekonomin.
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