Ekonomi och marknad

Var finns rattvisan
i rattvisemarht?

dnga minniskor har medkinsla med de

u-landsbénder, som siljer sina ravaror till

uppképare eller multinationella foradlings-

foretag. Dirfor har det uppstétt en marknad

for produkter som ska medféra bittre villkor
till dessa fattiga bonder, si kallade Fair Trade-produkter eller
rattvisemirkta produkeer.

I Lantbrukets Affirer, nummer 3, 2011 skrev jag om
Rittvisemirke. Detta koncept har senare blivit mera kint som
Fair Trade. Medan den férra kronikan hade ett overgripande
perspektiv, kommer hir en granskning specifikt av certifieringen
av nya produkter med Fair Trade-argument. Genomgingen
bygger pa en ny artikel, forfattad av tre amerikanska forskare.

GIGANTISK DATABAS

Forskarna himtade sitt empiriska material frin en gigantisk
databas. I denna registreras produktlanseringar i mer 4n 50 lander.
Forskarna valde ut tre kategorier, nimligen kaffe-, te- och choklad-
produkter. Det giller produkeer som introducerades i Nordamerika
och EU under perioden 1999—2013 och som i sin produkt-
beskrivning anger Fair Trade. Under den undersokta perioden har
antalet lanseringar av Fair Trade-produkeer stigit i accelererande
takt. Under det forsta aret tillkom nio nya produkter, men siffran
var uppemot hundra ginger hogre under 2013.

Av de 3 257 Fair Trade-mirkta produkter, som enligt databasen
lanserats mellan 1999 och 2013, var 16 procent faktiske inte
certifierade fastin producenten hivdade s. Foretagen vilseférde
sina kunder. Dessutom var det s att de certifieringsféretag som
huvudorganisationerna anlitar kan fuska med sitt uppdrag.

MINDRE NOGRAKNADE
Over tvi tredjedelar av produktlanseringarna hade skett i EU, men
okningstakten 4r hogre i Amerika. De flesta av de produkter som
lanserades sasom Fair Trade marknadsfordes ocksi med argument
om ekologi, milj6, koscher eller halal, djurvilfird eller veganska.
Det finns en dominerande centralorganisation fér Fair
Trade. Ar 2012 etablerade emellertid ett ging amerikaner en
konkurrende organisation som hade ligre krav pa vad som var
“rdtevist”. Ddrmed kunde de sinka kostnaderna, silja billi-
gare, oka forsiljningsvolymen och tjina mer. Direfter har det
tillkommit ytterligare ett antal organisationer som havdar att de
garanterar hogre priser till rivaruproducenterna. Séledes finns
idag ett tiotal huvudorganisationer. Eftersom det ju inte finns
ndgon objektiv sanning om rittvisa, finns det plats for olika
synsdtt. Foretagen har mellan fem och atta kriterier, som dr mer
eller mindre luddiga.

RIKA MELLANHANDER
Nir de rittvisemarkta ravarorna har vidareforidlats siljs de i
de rikare linderna, och di kan priserna bli mycket hogre 4n
for motsvarande produkter utan Fair Trade-mirkning. Ménga
konsumenter tror att prisskillnaden beror pa att u-lands-
bonderna far bittre betalt, men sé ar det inte. Priserna dr
héga darfor ate folk tror sig gora en samhillsinsats, men det ar
foridlingsforetagen och mellanhinder som tar fortjansten.
For att livsmedelsforetagen ska fa lov att silja sina ra-
varor sisom Fair Trade méste de vara certifierade av en av
huvudorganisationerna. Denna certifiering ombesdrjs emellertid
inte av huvudorganisationerna sjilva utan av kontrakterade
certifieringsforetag. Eftersom dessa far betalt utifran vad de
inrapporterar, finns en risk att de slarvar eller faktiske inte utfor
nigon kontroll.

HOG BETALNINGSVILJA

Fair Trade omfattar manga ravaror, men konceptet har slagit
igenom mera for vissa. Det beror enligt forskargruppen pa att
u-landsbénderna fir ett merpris endast nir virldsmarknads-
priset dr lagt. Darmed forsvagas intresset for de ravaror vars
virldsmarknadspris fluktuerar kraftigt.

Forskarna genomf6rde dven statistiska analyser av priserna
for Fair Trade-produkter. Precis som man kan forvinta sig visar
siffrorna att Fair Trade-mirkningen driver upp lénsamheten
rejilt. Konsumenterna betalar girna mycket hogre priser.

Forfattarna diskuterar framtiden for Fair Trade. Eftersom
konsumenterna sjilva inte kan bedéma om det 4r nigon
skillnad mellan Fair Trade och andra produkter, ir det lockande
for producenterna att sinka certifieringskraven och inte
genomfora ndgon granskning av u-landsbéndernas villkor. D
kommer utbudet av Fair Trade-produkter att stiga till en niv4,
dir konsumenterna inte lingre bryr sig. Dock innebir den
goda lonsamheten att huvudorganisationerna — sirskilt de som
dominerar i Europa — har massor av pengar for att trumma in
Fair Trade i konsumenternas medvetande.
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