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Internet som medel T6r marknadsutveckling
| plantskoleproduktion

MATILDA AXELSON, BERIT HAGGREN, LENA EKELUND

Inom den svenska producerande plantskole-
branschen rdader idag uppfattningen att bran-
schens foretag dr konkurrenskraftiga ndr det
galler kunskap och produkter. Foretagarna
bedomer ocksa att marknaden har god potenti-
al. Forutsittningarna for tillvixt inom svensk
plantskoleproduktion dr saledes pa mdanga
sdtt goda. Men for att plantskolendringen ska
kunna vixa maste foretagen kunna héivda sig
gentemot utlandska plantskolor med export till
Sverige. Svenska plantskoleforetag mdste ocksa
ha tillgang till de resurser som krivs for en okad
produktion. Det dr mot denna bakgrund som
Tillvixt Triddgdrd-projektet Internet som medel
for marknadsutveckling i plantskoleproduktion
kom till stand. Projektet var ettarigt och star-
tade i december 2012. Det resulterade i webb-
platsen Viixtforum www.vixtforum.se samt en
Facebooksida med samma namn. Malsdttning-
en med Vixtforum dr att skapa tillvixt inom
svensk plantskoleproduktion genom att stirka
dess stillning pa marknaden och genom att dka
efterfragan pa plantskolevixter i Sverige. Syf-
tet dr daven att tydliggora att den producerande
plantskolebranschen finns, hur den ser ut och
vilka affirs- och utvecklingsmajligheter den
rymmer. Detta for att gora branschen till ett
valbart alternativ for ungdomar som ska vilja
yrke och for vuxna som vill byta bana, samt for
att ge svensk plantskolendring ett enhetligt och
professionellt ansikte utat.

Svensk plantskolendring
Ar 2011 var produktionsvirdet av det
totala utbudet av plantskolevixter 1
Sverige for forsta gangen hogre in 1
miljard kronor. Ungefir tva tredjedelar
av utbudet kommer frin inhemsk
produktion.

Inom svensk plantskoleniring ser f6-

retagarna mojligheter att 6ka sin mark-

nadsandel pd hemmaplan. De ser ocksa
att marknaden kan vixa totalt sett och
svensk produktion med den. Branschen
har aven diskuterat satsningar pa utokad
export av E-plantor (E-planta 2014) och
andra produkter som de svenska foreta-
gen ir starka pa.

Styrkor hos den svenska produceran-
de plantskolebranschen som foretagarna
sjalva lyfter fram dr 1) ett bra samarbete
mellan landets plantskolor, 2) kostnads-
liget for mark och vissa andra produk-
tionsmedel 4r konkurrenskraftigt, 3)
inom landet finns en stark och kontinu-
erlig produktutveckling med stod av en
idérik forskning.
sjalva  har
branschens litenhet som en av de mest

Foretagarna identifierat
visentliga svagheterna. Alltfor fa foretag
innebir dilig infrastruktur och service
till naringen. Att branschen ir liten ses av
branschforetridare ocksd som ett hinder
nir det giller att locka fler personer till
utbildningar som ger kompetens inom
plantskoleproduktion. Branschens upp-
fattning ir att ungdomar som stir infor
sitt forsta yrkesval och vuxna som wvill
byta yrkesinriktning sillan ens kinner
till att plantskoleniringen existerar. An
mindre kinner de till vilka utbildningar,
mojligheter och karridrvigar som finns
inom branschen. Dirmed kan dessa
personer heller inte vilja en inriktning
med sikte pd arbete inom eller for svensk
plantskolendring.

Bland GRO Plantskolors medlemmar
ir bristen pa vilutbildad arbetskraft ett
hinder for tillvixt, enligt enkidtundersok-
ningar som organisationens utbildnings-
utskott genomforde ar 2009 och 2011.
Utan fler foretagare inom branschen och

vaxt
forum
en saker killa

Bild 1: Viixtforums logga

fler kvalificerade medarbetare 1 befintliga
plantskolor dr det inte mojligt att 1 ni-
gon storre omfattning utdka den svenska
plantskoleproduktionen.

Branschens behov av

en gemensam rost utat

GRO Plantskolor genomfdrde en for-
studie till projektet Internet som medel for
marknadsutveckling i plantskoleproduktion,
vilket visade att torbittrad och utdkad
kommunikation med olika malgrupper
var en av de mest angeligna atgirderna
for att skapa tillvaxt inom svensk plant-
skoleproduktion. Fyra intressentgrupper
identifierades som malgrupp for projek-
tet:

Kunder, det vill siga professionella
vixtanvindare och verksamma inom de-
taljhandel med plantskolevixter. Syftet
med kommunikationen gentemot kund
ir att besvara och ge korrekt och rele-
vant information om de vixter plantsko-
lorna producerar samt att fora en dialog
om allt som har med plantskoleproduk-
tion och vixtanvindning att gora. Detta
bade for att knyta kunderna nirmare de
svenska plantskolorna och for att samla
beslutsunderlag f6r en marknadsanpassad
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mer kind och tydlig for en bredare all-
Hina [SFA minhet. Artiklarna 4r till exempel kor-
1t ta reportage och intervjuer som speglar
I'nrlim i Valkommen till de svenska adiingsplantskolornas webbplats!
en Hker a

Hir presenterar vi vér livskraftige och méngfocetterade bransch.

Anslagstavia Arkiv

Pressrum

Om Vixtforum - Linkar

Perennagruppen rekommenderar — Astrantia

Stiarnflocka, Astrantia major, bjuder pa mjuka, fylliga
blomskyar som vaver sig in bland andra...

Mytt pa anslagstavlan: Vertikal tradgard

aktuellt

Rosexperternas val

Gar du i rostankar? Ett itt satt att hitta riktigt bra rosor for
swenska...

Bild 2: Skarmdump startsida www.vaxtforum.se

utveckling av sortiment, arbetssitt och
servicegrad.

En intresserad allménhet. Branschen
behover kunna ge korrekt och relevant
information om de vixter plantskolorna
producerar samt om vixternas krav pa
staindorter och skotsel 1 samband med och
efter plantering. Man behover na ut med
fakta och ge plantskoleniringens syn 1 de
fall tveksam eller felaktig information om
de producerade vixterna sprids i media.

Vuxna yrkesbytare cller ungdomar
som ska vilja yrkesinriktning beh&ver
ges en bild av hur svensk plantskoleni-
ring ser ut, av branschens bredd och av
dess utvecklings- och karridirmaojligheter.

Producerande medlemmar i GRO
Plantskolor har behov av en plattform
for interna diskussioner mellan verksam-
ma pi svenska produktionsplantskolor
som fors pa en motesplats pa nitet.

Vaxtforum - en sdker kélla

For att pa ett effektivt sitt kunna tll-
fredsstilla behovet av kommunikation
med olika malgrupper skapades webb-

platsen Vixtforum, www.vaxtforum.se
alternativt www.vaxtforum.se, samt en

Facebooksida med samma namn. Efter
utvecklingsarbete slipptes den Oppna
delen av webbplatsen 1 borjan av april ar
2013. Vaxtforums diskussionsforum for

branschfolk slog upp portarna i slutet av
maj samma Aar.

Genom Vixtforum vill landets produk-
tionsplantskolor ha en majlighet att tala
med en gemensam rost och inte enbart
som representanter for enskilda foretag.
Forhoppningen ir att detta ger uttalande-
na storre tyngd 4n nir en enskild foretaga-
re uttalar sig. For att markera ambitionen
att vara just den kunskapskilla besokaren
alltid kan lita pa fick namnet Vixtforum
tilligget en sdker kdlla, se Bild 1.

P Vixtforums hemsida finns kort in-
formation om produktionsplantskolorna
inom GRO Plantskolor samt om syftet
med webbplatsen. Dir finns dven en sida
med linkar till olika branschorganisatio-
ners hemsidor — vilket ocksa ir ett sitt
att spegla branschens bredd — ett press-
rum med den pressinformation som gatt
ut, en anslagstavla dir aktuella aktiviteter
inom plantskoleproduktion och vixtan-
vindning affischeras, samt ett artikelarkiv.

P3 startsidan visas bild, rubrik och del
av ingress frin de fyra senaste artiklar-
na, se Bild 2. Artiklarna ir av olika slag
och fyller flera funktioner. En funktion
ir att sprida korrekt och inspirerande
information om de vixter de svenska
produktionsplantskolorna
om vixtanvindning. En annan ir att
gora den svenska plantskolebranschen

odlar samt

svensk plantskolendring samt tar upp
aktuella hindelser och foreteelser i bran-
schen. Andra dmnen for artiklar dr aktu-
ella forskningsrén inom plantskolepro-
duktion och vixtanvindning.

Genom att lyfta fram personer inom
olika verksamhetsfilt, bdde 1 och 1 nira
anknytning till plantskoleniringen, tyd-
liggors de mojligheter som star till buds
for den som vill utbilda sig inom om-
radet.

Pi Vixtforums Facebooksida tipsar
projektledaren om nya artiklar pd webb-
platsen samt ger kort information om
annat som 4r aktuellt inom plantskola
och vixtanvindning, se Bild 3. Den 29
januari 2014 hade Vixtforums Face-
booksida 256 gilla-markeringar och tva
manader senare (den 5 april 2014) hade
antalet anvindare som gillat sidan Gkat
till 275 stycken. Detta indikerar att kin-
nedomen om Vixtforum har 6kat dven
under ar 2014.

Onlinebaserat diskussionsforum
for branschfolk

Vixtforum har ett diskussionsforum for
branschfolk som endast ir tillgingligt via
inloggning. En malsittning ir att det ska
bli sjilvklart for de aktuella malgrupper-
na att vinda sig till detta forum for att
fa seridsa och relevanta svar pa sina fri-
gor. En annan malsittning ir att det ska
vara ett forum dir kreativa diskussioner
om hur man kan utveckla vixtanvind-
ning och plantskoleproduktion i Sveri-
ge fods och hills levande. Syftet ir att
starka svenska producerande plantsko-
lors relationer med olika kundgrupper
samt att ge underlag for en framgingsrik
produkt- och foretagsutveckling inom
svensk plantskoleniring.

I april 2014 var 122 personer regist-
rerade 1Vixtforums diskussionsforum for
branschfolk. De grupper som kvalificerar
sig for medlemskap 1 diskussionsforum-
et 4r personer som ir verksamma inom
plantskoleproduktion, handel med vix-
ter, professionell vixtanvindning samt
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personer som arbetar med utbildning
inom tradgirdsomradet. Personer verk-
samma pa produktionsplantskolor och
tjansteman som arbetar for dessa plant-
skolor fir vid registreringen en sirskild
status av administratoren. Denna status
ger tilltrade dven till ett eget rum pa fo-
rumet dir interna diskussioner kan foras
utan insyn frin andra forumanvindare.
Hanteringen 4r ett sitt att halla diskus-
sionen pa forumet strikt professionell.
Projektets kapacitet ricker inte till for
diskussioner med konsumenter.

Anvéandarnytta och utvecklingspo-
tential

I mars 2014 genomfordes en anvindar-
undersokning bland Vixtforums anvin-
dare (Axelson 2014). Av undersokning-
ens 39 respondenter svarar 12 personer
via en flervalsfriga att de brukar besoka
www.vixtforum.se ca 2-3 ginger i man-
aden. 22 av 39 respondenter svarar dock
att de besoker Vixtforums diskussionsfo-
rum mer sdllan dn en ging 1 minaden.

Anvindarundersokningen genomfor-
des fOr att utvirdera Vixtforums anvin-
darnytta och utvecklingspotential. Dia-
gram 1 visar respondenternas upplevda
kvalité och nytta av Vixtforum, i hem-
sidans nuvarande skick. Bide medelvir-
de och typvirde av alla svar ir positiva
for samtliga pastienden (“vet ej”-svaren
uteslutna). Sirskilt menar respondenter-
na att www.vixtforum.se har relevant
innehdll, ir till nytta for respondenten
samt 4r till nytta for de svenska plant-
skolorna.

Under utvirderingen framkom iven
att projektet skulle kunna nd ut till fler
personer genom att exempelvis utveckla
nyckelkomponenter i organisk sokning
(dvs. s6kning via sokmotor online dir
sidtriffarna redovisas efter relevans, jfr.
oorganisk sokning, dir vissa sidor kan
hamna hogre upp pa resultatlistan om de
ar sponsrade eller kopta som reklamplat-
ser). Av de 5874 besoken pa Vixtforums
hemsida under mitperioden har 2044
stycken (35 %) ankommit via organisk
sokning genom Google. Samtidigt fanns
inte Vixtforum med bland de hund-

Vaxtforum

282 gillar detta - 18 pratar om detta

Organization
ar de svenska odl
harliga bransch och om de viixter vi odlar. www.vixtforum.se

kolornas webbal:

Om - Foresl en indring

och facebooksida. Hir berdttar vi om vir

Cillar

Foton

Bild 3: Skidrmdump facebooksida

Diagram 1. Respondenternas stéllningstaganden till respektive pastdenden om www.vixtforum.se.

Stillningstagande till pastidenden kring Vixtforum
(1=Jag haller inte alls med, 5=Jag hiller absolut med)

"www.vixtforum.se..."
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ra forsta triffarna vid en Google-sok-
ning pa nagot av sdkorden plantskola”,
“plantskolor”, ”vixtskotsel”, 7vixtvard”
vixtskydd”. Att utveckla Vixtfo-
rums forstasidestext med mer vilvalda
nyckelord borde rimligtvis ©ka triffsa-
kerheten och gora det littare for gemene
man att hitta till hemsidan.
Vixtforumprojektet skulle dven kunna

H

eller

dra nytta av ett utvecklat linkbyggan-
de. Av de 38 producentplantskolor som
nimns pid www.vixtforum.se/medlem-
mar ir det endast 29 stycken som har en
hemsida. Utav dessa 29 ir det enbart ett
fatal — fyra stycken — som refererar till
Vixtforums hemsida. Ett utvecklat link-
byggande med medlemmar och samar-
betspartners skulle kunna leda till 6kad

spridning av Viaxtforum.
Okad

allminheten kan utvecklas via Facebook

anvindarintegration  med
och Twitter, dir exempelvis Facebook
kan utnyttjas mer fOr spridning via an-
vindare-till-anvindare. Varje ny artikel
bor spridas dven pa Twitter och samtidigt
skulle potentiella samarbeten med ex-
empelvis tridgardsbloggar kunna inledas.

Ett onskemal frin intressenterna som
framgir av anvindarundersokningen ir
att sarskilt fokus for Vaxtforumprojektet
bor ligga pa att forsoka fi fler yrkesan-
vindare att forumregistrera sig, samt
att mer aktivt skriva inligg i forumet.
Exempelvis skulle man kunna utnyttja
emaildatabaser frin samarbetspartners
eller ta vara pd mojligheter till offline-
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kommunikation, som att narvara vid
branschevent dir yrkesanvindare kan
forumregistrera sig pa plats. Vixtforum
utgor just en sidan plattform som bran-
schen anses ha behov av, men nir, enligt
utvirderingen, inte sin fulla potential om
projektet inte sprids till en storre massa.

Vaxtforum som pilotprojekt for
Internet som medel fér marknads-
utveckling i plantskoleproduktion
Vixtforum har sedan starten 1 december
2012 vuxit kontinuerligt i popularitet
och kinnedomen om www.vixtforum.
se vixer fortfarande. Samtidigt finns en
stark potential och utvecklingsmojlighet
for projektet, vilket 1 princip kan
tillhandahallas till kostnad av personal
och en dominprenumeration.

For plantskolebranschen innebir detta
att man skulle kunna anvinda Vixtforum
som plattform dven i framtiden, till en
forhillandevis ldg kostnad. Bade hemsi-
dans besoksstatisk och antal Gilla-mar-
keringar pa Facebook, som presenterats
ovan, visar pa att antalet anvindare har
okat dven under ar 2014. Denna anvin-
dardkning sker samtidigt som en stor del
av Vixtforums potential inte utnyttjas
fullt ut. Med relativt sma insatser, som till
exempel ett forbittrat linkbyggande via
produktionsplantskolornas egna hemsi-

dor, dr det rimligt att anta att man bittre
skulle kunna uppfylla syftet med Vixt-
forum och lata projektet uppna sin fulla
potential. Detta kriver dock inte bara
ovan namnda resurser, utan ocksi ett
Skat samarbete med och frin de svenska
produktionsplantskolorna.

I anvindarundersokningen fick 39 re-
spondenter ta stillning till pastaendet att
Vixtforum bidrar till de svenska produk-
tionsplantskolornas tillvixt. 39 respon-
denter ir ett litet urval och denna friga
har ytterligare osiker signifikans efter-
som 16 st (41 %) svarar “vet ¢j”. Dock
ger det en indikation att av de Ovriga
23 respondenterna ir 16 respondenter
(69 %) positiva till pastaendet, 5 st (22
%) neutrala och bara 2 st (9 %) negativa
till pastiendet. Flera skriver dessutom i
fritextfiltet att de tror att Vaxtforum pa
sikt kommer att leda till ett Skat vixtan-
vindande och forbittrad kommunika-
tion mellan producenter och vixtanvin-
dare.

Noterbart ir att majoriteten av re-
spondenterna dven svarar positivt pa
frigan om de tror det skulle vara till
nytta for de svenska produktionsplant-
skolorna att www.vaxtforum.se halls
levande dven 1 framtiden. Utvirderingen
av Vixtforum indikerade att det ir
anvindarnas uppfattning att det borde

ligga 1 plantskolornas intresse att utveckla
och Vixtforumprojektet
eller projekt 1
Sammanfattningsvis 4r det forfattarnas
uppfattning att Viaxtforumprojektet har
visat att anvindningen av Infernet som
medel for marknadsutveckling kan bidra till
branschens tillvixt genom att stirka dess
stallning pd marknaden.

fortsatta

snarlika framtiden.
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Tillvaxt Tradgard

Ar ett projekt som syftar till att ge férutsattningar fér 6kad konkurrenskraft
och tillvaxt inom tradgardsnaringen genom nytankande och samarbete.

Projektet finansieras av Europeiska jordbruksfonden for landsbygdsutveck-
ling: Europa investerar i landsbygdsomraden, SLU, LTV-fakulteten Alnarp,
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