Lantbruksekonomi

qumtmde konkurrens
pa traktormarknaden

en som koper en trakrtor fir griva djupt i plinboken.

Dirfor vill EU-kommissionen se till att det finns en

vil fungerande konkurrens pd traktormarknaden.
Konkurrens ska ju pressa prisnivin. Det ar viktigt att lantbrukarna
kan halla sina kostnader nere eftersom EU-bonderna konkurrerar
med lantbruk i resten av virlden. Traktorer ir av sirskilt intresse,
da de representerar s mycket som en tredjedel av lantbrukarnas
maskinkostnader.

VIKTIG MARKNAD

For EU ir traktormarknaden viktig eftersom den ér sa stor.
EU-bénder kdper 30 procent av virldens traktorer till ett
sammanlagt virde av drygt 24 miljarder euro. Tillsammans 4r
EU-linderna den stérsta producenten med en tredjedel av virldens
traktorproduktion. Det finns dven en omfattande export av
traktorer till resten av virlden.

En studie av prisbildningen pd EU:s traktormarknad har
genomforts av Christian Jorgensen och Morten Persson, bida vid
AgriFood Economics Center i Lund. Studien omfattar Tyskland,
Nederlinderna, Frankrike, Italien, Storbritannien, Finland och
Sverige. Data insamlad for forfattarnas ekonometriska modeller
hirror frin olika sekundirkillor som bland annat Eurostat och
aterforsiljarnas prislistor.

STORA PRISSKILLNADER

Forfattarna visar att det finns stora prisskillnader inom traktor-
branschen. Givetvis skiljer priserna sig betydligt mellan olika
fabrikat och modeller. Detta forsvérar jimforelser eftersom bonder
i olika linder behéver traktorer i olika storlekar. Det finns till

och med skillnader mellan olika landsidndar inom ett land. De
nordtyska lantbruken vilka ju har stora brukningsenheter — lyckas
fa ner traktorpriserna jamfort med sydtyska bonder.

Férfattarna undersoker vad prisskillnaderna kan bero pa. En
faktor 4r att manga traktorer tillverkas i ett land, men siljs i ett
annat och da tillkommer frakten. Cirka sex procent av priset
for en traktor utgors av transporten. Detta giller f6r EU som
helhet. Siffran for Sverige uppges inte, men det 4r inte orimligt att
formoda att den 4r hogre i detta avldgsna och glesbefolkade land.

LOJALA KOPARE

EU-lantbrukarna ir ofta trogna de traktorer som tillverkas i deras
hemland. Den ligre transportkostnaden kan dd motverkas av
lantbrukarnas priskinslighet. En annan faktor som motverkar pris-
kinsligheten och ddrmed pressar upp prisnivin, ar koparnas lojalitet
gentemot bestimda traktormirken och bestimda dterforsiljare —
oavsett om traktorna tillverkas i lantbrukarens hemland.
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Konkurrensen pa traktormarknaden himmas av att
marknaderna ir lokala. Den som képer en traktor bestimmer
sig ju ocksd for att fa service och reservdelar under minga ar
framover. D4 genomfors girna inte ett kop med ett udda mérke
vars verkstad ligger lingt ifrdn girden. Det sdgs att avstandet till
verkstaden rimligtvis bor vara hogst nagra fa mil.

SVAGARE KONKURRENS
Traktorkdparnas beteenden ér rationella. Den som képer ett
bekant mirke sinker sitt risktagande. Det dr fornuftigt att inte
endast titta pa prislappen for sjilva traktorn utan att ocksd beakta
mojligheterna till framtida service. Det kan ju bli enormt kostsamt
om en trilskande traktor inte kan repareras i den mest hektiska
arbetsperioden. Givet detta koparbeteende ér det naturligt att
de olika traktorfabrikerna bygger upp och vidmakehaller ett bra
aterforsiljar- och servicenit.

Under de senaste decennierna har det skett manga fusioner
och uppkép bland traktortillverkarna. Det leder till svagare
konkurrens. Tre féretag dominerar virldsmarknaden, nimligen
John Deere, CNH och Agco. Inom EU stér de tre storsta traktor-
mirkena for tva tredjedelar av antalet salda traktorer. I enskilda
linder dr koncentrationen langt hogre — i Finland, Sverige och
Nederlinderna har tre mirken mellan 84 och 97 procent.

IMAGE OCH MARKNADSMAKT
Utvecklingen mot marknadssegmentering 4r en foljd av
traktorproducenternas strategier. Varje foretag vill differentiera sig
fran konkurrenterna. Detta sker bland annat genom satsningar pa
hogteknologi. John Deere sitter hela fyra procent av sin omsittning
i produktutveckling. Till detta kommer att producenterna
anstranger sig for att skapa en speciell image hos sina produkter.
Det ligger i alla foretags intresse att skaffa sig marknadsmake.

Nir traktormarknaden alltsa 4r uppsplittrad p2 ménga del-
marknader, uppstar inte den prispress som kidnnetecknar vil
fungerande marknader. Forfattarna redovisar dock ett upp-
muntrande resultat — efter hand som 4ren gir utjamnas pris-
skillnaderna mellan de olika delmarknaderna.

Prisnivderna stiger men skillnaderna
mellan linderna minskar. En pris-
skillnad mellan tva linder halveras
redan efter ett och ett halvt ar.
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