Kooperativ ekonomi

Valvillig syn pa dyrare
mjolk fran utegaende kor

Sverige maste mjolkkor vara utomhus under sommar-
ménaderna. Det tillhor *den svenska modellen” som
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manga svenskar positiva till utegiende kor, men i den rollen

politikerna drivit igenom. I sin medborgarroll 4r nog

betalar de ingenting for extrakostnaderna. Det 4r bara som
konsumenter de skulle kunna bidra till mjolkbéndernas
intikter, alltsd genom att betala mer for livsmedel som
producerats enligt ”den svenska modellen”. Utan pengar
frén vare sig medborgarna eller konsumenterna 4r det mjolk-
bonderna som far sta for merkostnaderna.

FARRE UTEGAENDE KOR

En studie av tyska konsumenters betalningsvilja f6r mjélk
frin utegiende kor redovisas i en artikel i International Food
and Agribusiness Management Review nummer 4, 2014.

I Tyskland finns inga regler om hur mjélkkor ska vara

inhysta och utfodras. Dirfér kan mjélkbonderna och meje-
rierna vélja. Ytterst dr det naturligtvis konsumenterna som
bestimmer, men eftersom mj6lkforpackningarna inte har text
om djurhéllningen ger konsumenternas val inga signaler till
producenterna.

Mjolkgardarna i Tyskland blir firre och storre. De stora
besittningarna innebdr att manga bonder inte har tillrickligt
med betesmarker i nirheten av sina girdar. Det bidrar till att
det blir allt firre utegiende kor. Vidare maste dagens mjolk-
kor vara hogpresterande, da ska de dta firdigt foder och inte
gris. Forfattarna hinvisar till en prognos som siger att andelen
mjolkgirdar med betesdrift kommer att sjunka frin 50 procent
ar 2012 till fem procent ar 2025.

BETALNINGSVILJAN SKILJER SIG AT

I sin litteraturgenomgéng nimner forfattarna att mejerier

i flera linder marknadsfér mj6lk med argumentet att den
kommer fran kor som gér ute och betar. I Danmark sigs dessa
produkter ha en marknadsandel pa 20 procent. Ett danskt
mejeri kunde fa ut ett hdgre pris frin konsumenterna med
argumentet att korna var utegiende. I Osterrike finns ett
mejeri som med framging siljer "hémjolk”. Det finns studier
som visar att nir konsumenter kan vilja mellan olika slags
mjolkrévara, dr de villiga att betala mer om mjélkkorna har
gétt pd bete.

Forskarna samlade in ett empiriskt material med en web-
baserad teknik. Mycken méda lades vid att de dryge 1 000
respondenterna skulle vara representativa for den tyska
befolkningen. En ovanlig detalj ér att respondenterna pa
sina datorskdrmar, fick fram fotografier pa olika system att
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inhysa mj6lkkor och sa fick de virdera dessa system i ett antal
hinseenden. Dessutom fanns naturligtvis vanliga fragor och
pastdenden som respondenterna skulle svara pa.

HOGRE PRIS FOR "BETESMJOLK”
Med denna uppliggning gér det inte att f fram konsumen-
ternas faktiska betalningsvilja f6r mjélk frin betande kor,
utan bara vad de siger sig vilja betala. Dessa upplysningar kan
kopplas till konsumenternas bedémning av sex bilder — tre fran
moderna ladugérdar och tre bilder frin 6ppna betesmarker,
samt en ling rad uppfattningar om djurhéllning, mjolk-
kvalitet, ekologi och mycket annat.

Sjdlvklart foredrog flertalet respondenter bilderna med
djur pd bete. De ansdg inte bara att djurvilfirden var hogre,
utan ocksa att mj6lkvaliteten blev bittre. En del respondenter
menade dock att installade kor blir bittre omhindertagna
och ir friskare, samtidigt som produktionen ir effektivare.
Forfattarna betecknar uppfattningar sisom argument pa
“emotionella grunder” respektive “tekniska fordelar”.

Nir respondenterna fick ange sin betalningsvilja f6r mjolk
frin kor med olika inhysning, ville de i genomsnitt betala
ett merpris pa cirka en euro for en liter “betesmjolk”. Detta
belopp 4r dock sé stort att det finns anledning att ifrigasitta
undersékningens metodik. Tendensen dr dock klar, utegdende
kor medger ett klart hogre mjolkpris.

STORA KONSUMENTSKILLNADER
Det fanns stora skillnader mellan olika konsumentkategorier.
Den grupp som ville betala mest bestod 6vervigande av
kvinnor och hégutbildade. Dessa utgjorde 28 procent av
respondenterna och féredrog betesdrift, samt virdesatte hog
produktkvalitet. En grupp som lag under genomsnitt vad gil-
ler betalningsvilja, hade inga speciella kidnnetecken.
Ytterligare en grupp representerande 28 procent av respon-
denterna, bestod av manga laginkomsttagare och lagutbildade.
De var villiga att betala lika mycket i merpris f6r utegiende
djur som genomsnittet, men stillde inga hoga krav
pa produktkvalitet. Svenska konsumenter

har ingen mgjlighet att vilja mellan
mjolk frin inne- och utegiende kor. De
betalar ingenting f6r sommarbetet.
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