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Kooperativ ekonomi

Politikernas
olika makitknep

nder detta “supervalar” 2014, kan det vara pa sin

plats att pAminna om vad Public Choice-teorin

sdger om politiken. Trots att teorin handlar om
statsvetenskapliga fragor, dr det en ekonomisk teori. Det dr en
viletablerad vetenskapsgren. Flera av dess foretrddare har fate
Nobelpriset i ekonomi. Hir 4r ndgra av grundteserna i teorin.

Teorin bygger pa forutsittningen att minniskor handlar pa

sadant sitt, som framjar deras eget basta. Vidare har mianniskor
begrinsade mojligheter att resonera, berdkna och forutsiga
saker. Darmed 4r det méjligt att vara bedriglig. Det avgérande
ar att denna bedriglighet inte blir uppticke och bestraffad.
Enligt teorin handlar politikerna egoistiske for att fa bra l6ner,
makt, generdsa pensioner och andra ekonomiska formaner.
De utnyttjar medborgarnas begrinsade forméagor att forsta
politiken och samhillsuppbyggnaden.

IDEOLOGISK FRAMTONING

Politikerna dr "réstmaximerare” pd samma sitt som ekonomisk
teori betraktar foretag sasom “vinstmaximerare”. Rostmaxi-
merandet betyder att politikerna siger sidant som manniskor
vill héra. Budskapen behover inte vara édrliga, utan kan till och
med vara en ren och skir 16gn. Politikerna kan ju i efterhand
bortforklara allting med att andra partier star for nigot annat.

Den politiska retoriken kan ge intryck av att det finns
ideologier, men dessa kan betraktas i termer av marknads-
anpassning. Att politikerna agerar for sitt eget bésta, ir ju
ingenting de skyltar med. Tviremot vill de dolja det och da ir
en ideologisk framtoning behindig.

Ideologierna star for en image. Genom en image blir det
mojligt, att klumpa ihop en massa budskap pd samma sitt
som varu- och tjdnsteproducerande foretag dgnar sig dt image-
byggande. Nir medborgarna stir vid valurnorna agerar de pa
ett sdtt, som liknar forfarandet nir de képer varor i butiken.

SITTER RIMLIGT SAKERT
Partier vinder sig till olika marknadssegment. Da krivs ocksé
olika informationskanaler. I en lantbrukstidning kan till
exempel ett parti siga ndgonting, som inte rimmar med vad
samma parti siger i en facklig tidskrift. En politiker kan siga
nagonting som passar bondeviljarna, medan dennes parti-
kollega sidger nagot som appellerar till miljévinner.

Det finns dock en viktig skillnad mellan konsumentens
val av produkter och medborgarens val av politiskt parti.
Konsumenten kan dngra sig om han eller hon har gjort ett

daligt val. Det kan dé finnas mojlighet att reparera produkten
eller kopa en ny. Medborgaren kan inte dngra sig.

De politiker som blir valda sitter rimligt sikert i sadeln
under en mandatperiod. Det vet de ocksa och dirfor kan de
tillata sig att 6verdriva sina valléften och fara med osanning.
Politikerna kan vara innu mera bedrigliga 4n foretagen — nir
dessa underldter att beritta om att deras produkter kan vara
skadliga, mindre miljovinliga och inte sirskilt billiga.

POLITIKENS TVIVELAKTIGHETER
Politiker lovar att stodja landsbygden, att besparingarna i
landsbygdsprogrammet ska fyllas igen, att det ska bli bred-
band 6verallt och mycket mera. Samma parti kan i nésta ande-
tag fortsitta att driva upp kostnadsliget for lantbruket, nir det
vinder sig till en annan viljargrupp.

Ett exempel pd politikens tvivelaktigheter 4r omtolkning-
ar av ord. ”Vilfird” uttrycker att folk har pengar att férfoga
over. Samtidigt kan politikerna vinda helt om, sd att “vilfird”
star for hoje skattetryck. Opinionen tycks acceptera att om
skatterna hojs for “andra” dr de acceptabla, varvid de samhills-
ekonomiska konsekvenserna bortses ifran.

Nir politikerna kommit till makten, fir de beskatta och
ligga pélagor pd medborgarna. I den man de under val-
kampanjen har gjort stora utféstelser, fir medborgarna ett
extra stort ok. Politikerna har ocksa lovat att [6sa problem, som
politiken inte kan l6sa och d blir samhillet i stort lidande.

LITET INFLYTANDE
Den enskilde medborgaren har ett férsvinnande litet
inflytande. Darfor har medborgaren svaga skil att engageras
sig. Det innebir inte bara att folk ofta avstar frin att rosta,
utan ocksa att de inte sitter sig in i de politiska fragorna. P4 si
sitt blir medborgaren 4n mera utsatt for politikernas valflask.
Politikerna kan vara ordentligt populistiska, samtidigt som
medborgaren inte kan kontrollera politikernas anvindande av
de offentliga medlen. Till sist, dven om
det finns politikerforake dr demokrati

den bista styrelseformen. Men den
kan kanske goras bittre.
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