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Kooperativ ekonomi

Ny mobilapp avslojar
maiens ursprung

e flesta av denna kronikas lisare vill sikert att kon-

sumenter och andra képare av livsmedelsprodukter

viljer produkter med svenska rdvaror. Manga studier
visar att svenska konsumenter har en positiv bild av svensk-
producerad mat. En del av konsumenterna siger sig ocksa vara
villiga att betala for ett svenskt mervirde.

Det finns dock hinder for att konsumenter ska vilja svenskt.
Ett av dem ir att de inte kdnner till varornas ursprung nir de
star vid butikshyllorna. Butikerna har inget intresse av att sl pa
trumman for svenska produkter. De manga producenterna med
svenskklingande varumirken, men importerade ravaror uppger
sa lite som mojligt om ursprunget.

GUIDANDE APP

I ett forsok att rdda bot pa konsumenternas okunnighet har LRF
lanserat en applikation for smarta mobiltelefoner. Dess fulla
namn ir ”Viga friga — fa en bonde pd képet”. Om du vill ladda
hem denna app till din telefon, scker du pa "Bonde pa kopet”.
Appen finns tillginglig pA App Store och Google Play.

Vil pa plats i matbutiken kan du sedan scanna av varornas
streckkoder och dé dyker det upp symboler pa telefonens skdrm.
En grén cirkel med en tumme upp betyder att det finns svenska
ravaror. Om produkten har importerade ravaror visas en rod
ring med en tumme ner. Om producenten inte har meddelat
LREF varifran ingredienserna kommer syns ett frigetecken.

Om du som ldsare av denna kronika inte redan har appen
installerad i din smarta telefon, rekommenderas en nedladdning,.
Den kostar ingenting och den kan vara nyttig, inte bara for
telefonens dgare utan ocksa for de svenska lantbrukarna.

UTVARDERANDE RAPPORT

Arbetet med att utveckla, lansera och administrera Bonde

pa kopet-appen har enligt LRF inte varit sarskilt kostsamt.
Eftersom kostnaderna dock har betalats av LRF:s medlemskar,
ir det forstdeligt att organisationens medlemmar ska bli varse
om initiativet har varit och ir framgangsrikt.

Dirfor har en utvirdering av Bonde pa kdpet-applika-
tionen genomforts. Det var sisom ett examensarbete vid SLU:s
ekonomiinstitution i Uppsala. Upphovsmakaren Maria Frid-
holms rapport finns att lisa pi SLU:s nitverk Epsilon. Hon
gjorde en webbaserad intervjuundersokning bland de LRE-
medlemmar som ir deltagare i LRE:s stdiende medlemspanel.
Tyvirr visade sig medlemspanelen ha relativt fa respondenter
och bara hilften av dessa fyllde i frigeformuliret.

Bonde pa kopet ir ett varumirke som signalerar svensk-
het och studiens teoretiska bas ir dirfér varumirkesteori. Den

omfattas av minniskors kunskaper, attityder, engagemang och
andra psykologiska begrepp. Frigan ir om LRF-medlemmarna
forstar de starka och svaga sidorna hos applikationen?

PAVERKA KONSUMENTER

Resultatet av studien visar att LRF-medlemmarna 6verlag ir
positiva till Bonde pa kopet. De tror och hoppas att appen

kan péaverka konsumenten att kdpa mer svenska livsmedel, att
initiativet innebar ett mervirde for de livsmedelsforetag som
registrerat sina produkter, att det stirker relationen mellan
svenska lantbrukare och konsumenter samt att satsningen ger
trovirdighet. Medlemspanelen tror att Bonde pé kopet innebir
en konkurrensfordel gentemot butikskedjornas egna mirkes-
varor.

Dock dr LRE-medlemmarna anmirkningsvirt okunniga
om denna mobiltelefonapplikation och de tycks ocksa tro att
konsumenter i allménhet dr oupplysta. Ett initiativ som Bonde
pa kopet borde skapa merférsiljning av svenska livsmedel och
bittre fortjanster, men medlemspanelen har ingen klar upp-
fattning om detta.

LRF datorsystem visar att appen har laddats ner knappt
86 000 ganger eller i genomsnitt 100 ganger per dag. Hur ofta
konsumenterna anvinder programvaran ir dock inte ként.
Studiens respondenter tror att endast fa konsumenter anvinder
appen vid sina livsmedelsinkép.

PRODUKTER SAKNAS
Konsumenternas bendgenhet att anvinda Bonde pa kopet
minskar rimligtvis, eftersom langt ifran alla produkter med
svenska ravaror ir registrerade i LRF:s databas. Lokala och
regionala producenter finns sillan representerade. Dagligvaru-
kedjorna har inte anledning att registrera sina egna markesvaror.
De vill kunna byta leverantorer snabbt och enkelt, de vill heller
inte skylta med att ménga av dessa varor har utlindska ravaror.
For konsumenterna ér det irriterande att det vid upprepade
tillfillen kommer fram ett frigetecken pa telefonskdrmarna.
Detta minskar konsumenternas bendgenhet for att ens ta fram
sina mobiltelefoner nir de star vid butikshyllorna. Det finns
nog en del utvecklingsarbete kvar att géra

innan Bonde pd képet blir det effektiva
marknadsforingsverktyg som det dr
tanke att vara.
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