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Forord

Denna delrapport ingdr i en studie som &r ett forsknings-
projekt vid Sveriges Lantbruksuniversitet, Robacksdalen,
v11ket finansierats av Stiftelsen Lantbruksforsknlng. Studien
ingdr i sin tur som en del i ett stdrre projekt "Mjolkproduk-
tion baserad pa fodermedel producerade i ett ekologiskt
odlingssystem" det s& kallade "Ojebyn-projektet - alternativ
mj6lkproduktion”.

Lennart Lindstrdm har varit projektledare och delrapporten
har taglts fram som ett arbete vid SLU, Rdbdcksdalen, men
ingdr aven som en del i dennes forsknlngsstudler vid Fore-
tagsekonomiska institutionen, Uppsala Universitet.

Till projektet har en rddgivande referensgrupp varit kopplad
bestdende av Ewa Ahlskog, Lantbruksndmnden i Vasterbottens
1ldn, Jan-0Olof Bengtsson, LRF Kooperativa sektorn, Ivar Ed-
strom t.o.m. juni 1991, LRF sekr Norrlandsgruppen, Bo Fors-
ling, Mejeriernas Marknads AB (MMAB), Simon Jonsson, SLU:s
fors6ksgard, Lars Lampinen, NLP, Kjell Martinsson, SLU RG&-
bdcksdalen, Lars Sandberg, Statens Jordbruksverk, Stig Sell-
fors, NNP, Hans-Erik Uhlin t.o.m. mars 1991, LRF utvecklings-
avdelningen, Olof Wallin, Norrmejerier, Martin Wik, SLU RO&-
badcksdalen. Undertecknade tackar dessa for vdrdefulla syn-
punkter.

Till studien har ockséd en beslutande styrgrupp varit kopplad
bestdende av Ivar Edstrém t.o.m. juni 1991, LRF sekr Norr-

landsgruppen, Lennart Lindstr6m, LUI, Kjell Martinsson, SLU
Robdcksdalen, Lars Sandberg, Statens Jordbruksverk.

Umed och Sparreholm i oktober 1991

Kjell Martinsson Lennart Lindstrém



SAMMANFATTNING

Denna studie syftar till att belysa ndgra utvalda EG-l&nders
karaktdristika ndr det géller storlek, befolkning och konsum-
tionsmdnster. Syftet &r ocksd att kartldgga olika typer av
marknadsbarridrer samt att skapa ett embryo till en "mark-
nadsdatabas" eller en "marknadsbakgrund" for dessa ldnder for
att underldtta for i forsta hand svenska mejeriféretag att
finna vdgar for export till EG.

Studien &r ett led i ett stdrre pdgdende projekt vilket pa-
verkat dess uppldggning och inriktning. Den &r till vissa
delar inriktad p& norrlandsféretagen och mejeriindustrin. N&r
det giller var hemmamarknad finns det en mycket god marknads-
kunskap. Nar man bdrjar diskutera export sa &r det mycket
gissningar och det kan vara slumpméssiga faktorer som gor att
man kommer rdtt om man nu gor det.

Denna rapport - som &r en skrivbordsundersékning - skall ses
som en inledande studie att bygga upp nddvdndig marknadskun-
skap for export. De ldnder som studerats &r Tyskland, Stor-
britannien, Danmark, Belgien, Nederldnderna, Frankrike och
Italien. For dessa ldnder har konsumtionsménstret i stort
studerats samt sdrskilt dryckesmjdlk, filprodukter och yog-
hurt, matfett, ost samt juicer och vatten.

Maltidsvanor och konsumtionsménster pdverkas av respektive
lands kultur. Dessa later sig inte 1&tt f&ngas i statistiska
mdtt. Gemensamt synes dock vara att intresset for sambandet
mellan mat och hidlsa okar dverallt, ndgot som &terspeglas i
marknadsféringen av "nyttiga" produkter.

Nir det gédller livsmedelskonsumtionen i stort (exkl. mejeri-
varor dock inkl. smér) kan man sdga att i relation till de
andra landerna sd &r Tyskland storkonsumenter av socker och
sockerprodukter, frukt, koétt, dgg och smor. Storbritannien
konsumerar mycket ceralier, potatis och stérkelseprodukter
samt grénsaker. Danmark utmdrks av hog konsumtion av &gg,
smér, magarin och framfdr allt fisk, krdft- och blétdjur.
Belgien &r stora p& ris, potatis och stdrkelseprodukter, kott
och smdr. Nederldnderna har hdg konsumtion av ris, socker och
sockerprodukter, potatis och stérkelseprodukter, frukt och
magarin. Frankrike &r stora p& ceralier, gronsaker, kott,
dgg, smor samt fisk, krdft- och bldtdjur. Italien utmédrks av
hég konsumtion av ceralier, ris, grdnsaker och frukt. For att
till sist jémférelsevis se pd Sverige sa& utmdrks vi av hog
konsumtion av socker och sockerprodukter, magarin samt fisk,
krdft- och blétdjur.

Livsmedelskonsumtionen kan grupperas och jamfdras enligt
féljande:

- Ceralier, ris samt potatis och stérkelseprodukter.

- Frukt, gronsaker samt baljfrukter och ndtter.

- K6tt, &gg samt fisk, kr&dft- och bldtdjur.



Man skulle kunna se denna férsta gruppen - ceralier m.m. -
som ndgon form av baskomponent i livsmedelskonsumtionen, ofta
en typ av relativt billig basmat. De andra tvd kan ses som
animaliska respektlve vegetablllska tlllaggskomponenter. vid
degna jémforelse mdste man t&nka pd att mejerivaror inte &r
me

Det visar sig dd att man i Italien &ter mest mat rdknat i
kilo/capita. Storbritannien &r utmérkande vad gé&ller konsum-
tion av ceralier, ris samt potatis och stdrkelseprodukter.
Denna grupp av livsmedel har samtidigt en utmédrkande 14g kon-
sumtion i Danmark vilket danskarna kompenserar med den klart
hdgsta konsumtionen av kétt, &gg samt fisk, krédft- och bloét-
djur. Den hdgsta konsumtionen av frukt, gronsaker samt balj-
vaxter och notter svarar Italien fo6r med hela 278 kilo/-
capita. Att jémfdra med bottennoteringen som Sverige svarar
fér - 121,5 kilo/capita.

En i och f6r sig statisk bild av de studerade l&ndernas ut-
rikeshandel visar att att Tyskland har en relativt omfattande
bade import och export pd de flesta studerade varugrupperna.
Storbritannien utmdrks av att de &r 1mportorer pa samtllga
omraden. Danmark &r stora exportdrer pa nétkétt, griskott,
hénsfagelk6tt samt smér och magarin. Belglen har en relativt
balanserad handel. Nederl&dnderna ddremot &r ett starkt ex-
portland pd ndstan samtliga varugrupper. Frankrike &r rela-
tivt stora importérer och exportérer. Italien &r stora im-
portdrer pd ndstan samtliga varugrupper utom f&rska grdnsaker
och frukt d&r man &r stora exportérer. Jamfért dven med andra
till storleken smd lander sa framstdr Sverige som ett
handelsmdssigt t&mligen slutet land.

Den ldndervisa genomgangen vad avser dryckesmarknad, k-mjd&lk,
matfett, ost, juicer och vatten samt distributionskanaler
visar att landerna sinsemellan uppv1sar fler olikheter ju mer
man kommer ner pé detaljer och later sig inte enkelt samman-
fattas. Spannv1dden dr dock stor, exempelvis har UHT-mjolken
en andel av Over 70 procent i1 Frankrike medan Danmark
knappast konsumerar denna typ av mjolk &ver huvud taget.
Likasd &r det med paketerat vatten dar v1ssa ldnder har en
per capita konsumtion pad 60-70 liter per ar medan andra en-
dast konsumerar ndgra f& liter.

N&r man satsar pd export och pd s& sdtt i ndgon bemédrkelse
internationaliserar sig &r det en 1dng och mdédosam process
man har att ta sig igenom. "IS8gonfallande" vid studier om
1nternatlona11ser1ngsprocesser (oftast via fallstudier) &r 1)
det modosamma och tidstdande "tragglande" som det export-
satsande foretaget har att ta sig igenom 2) det inte ovanliga
inslaget av slumpen (i ena eller andra riktningen) 3) be-
tydelsen av att hitta r&tt personer antingen som representant
eller som VD vid eget sdljbolag .



En viss bild av reklamkostnadernas storlek och inriktning f&r
mejeriprodukter har det g&tt att f& fram. Den visar att
Frankrike har de hdgsta promotionutgifterna per capita med 29
kKronor. Sverige ligger ocksd hégt med 25 kronor. Ddrefter &r
det ett markant hopp ner till Storbritannien med sina 12 kro-
nor per capita. Franrike har en kraftig inriktning mot att
satsa pa enskilda varumdrke. I &vrigt vad géller fdrdelningen
noteras Italiens starka satsning pd ost. Nar det gdller
mediareklamens fordelning per media sa& kan man endast konsta-
tera den kraftiga dominansen som TV har.

Vad gdller de handelsregler som gdller f&r svensk export av
livsmedel till EG visar att &ven om det material som &r aktu-
ellt kan vara ganska omfattande och ibland sndrigt s& in-
skrianker sig de omradden som man m&ste beakta till tvad - in-
forselavgifter och m&rkningsbestdmmelser.

Ndr det gdller handel med livsmedel &r det &ven av vikt att
beakta att det kan finnas olika nationella lagstiftningar nar
det gdller aspekter av typen: Rester av bek&mpningsmedel och
tillvdxtstimulerande medel i livsmedel, tillsatser och
ndringsinnehdll, behandlingsmetoder (exempelvis stralning).
Detta ligger dock utanfér denna studie.

F6r att bestdmma vilken inférselavgift som drabbar en viss
vara &r det centralt att bestdmma under vilket tulltaxenummer
varan faller. De storheter som &r centrala fdr klassificering
ir av typen proteinhalt, fetthalt, densitet och sockerinne-
h&ll. Om man behdver hjdlp fér att klassificera en vara kan
Exportrddet och Tullverket hjdlpa till.

Det s&tt varpd en vara (livsmedel) skall mdrkas kan variera
ndgot f6r de enskilda EG-l&nderna. Varje lands bestammelser
faller dock inom EG:s bestadmmelser men det enskilda landet
kan av olika skil Onska bredda eller férdjupa nagon eller
ndgra detaljer i bestdmmelserna. Exportrddet kan for varje
enskilt land ta fram aktuella bestdmmelser. De uppgifter som
alltid skall finnas pd en vara och &r gemensamma for EG &r
uppgifter om:

- produktnamn

- ingredienslista (i1 fallande storlek)

- tillsats&mnen

- nettovikt

- datummdrkning och h&llbarhet (vissa undantag finns)

- speciella forvaringsvillkor dar s& &r nddvdndigt

- namn och adress p& tillverkare, packare eller 1 fdrekomman-
de fall mellanhand etablerad inom EG

- ursprungsland

- spraket skall vara det aktuella landets.

En exportstrategi for de fyra nordligaste l&nen maste bygga
pa ndgon form av samarbete for att uppnd nddvandig styrka.



Utan att anvisa vad enskilda f8reningar eller fdretag bor och
inte bOr gb6ra kan man &ndd utifrén ett overgripande perspek-
tiv se noédvandigheten av att satsa pa:

- Produktutveckling. H&ri bor 1nga en forutsattnlngslos prov-
ning om man kan / och om det &r lampllgt att skapa nagon
form av dvergripande "Norrlandsprofil" och vilka k&nne-
tecken denna i sd fall skulle kunna ha - for att profllera
51g pd bade den inhemska riksmarknaden och i en f6rl&ngning
p& EG-marknaden. Ur en eventuell Norrlandsprofil kan sedan
enskilda produkter profileras ytterllgare.

- Att bestdmma sin ekologiska pos1tlon och klargora féardrikt-
ningen - tillsammans med ovanstdende punkt. Fragan &r allt-
sa om man skall strdva efter en ekologisk produktlon enligt
KRAVs regler eller om man skall ldgga sig ndgonstans mellan
konventionell odling och KRAVs regler.

- En fordjupad marknadskunskap inom de segment man vill satsa
pd 1 Sverige och i vissa EG-lé&nder.

Ett Overgripande strategiskt beslut handlar dock om man
Vlll/kan och orkar vara med och "slass" pa en Oppnare marknad
dn man hlttllls varit van vid. Om man vill vara med i fram-
tiden s maste man troligtvis redan nu ldgga fast mdlen bland
annat i form av tidpunkter f&r olika typer och kvantiter av
produkter som man avser avsdtta dels i dvriga Sverige dels i
EG. Med andra ord bdr en konkret och detaljerad strategisk
handlingsplan l&éggas fast.

Om man vill satsa pd mer ekologiska produkter sd8 bOr man om-
gédende gemensamt/samordnat borja sédlja de man redan har for
att bdrja ldra kd&nna marknaden och komma igadng. Man maste
bdttre ta tillvara befintliga resurser. Det kan vara bdttre
att bdrja sdlja redan befintliga produkter innan man har alla
onskvdrda produkter framme &n att producera och sen se om det
gdr att sédlija.

Med andra ord skulle man s&ledes redan nu parallellt borja
arbeta strategiskt utifrdn 14t oss kalla det ett makro-
respektive mikroperspektiv. Ddr makroperspektivet inneb&r
att, som ndmnts ovan, man utarbetar en gemensam konkret och
detaljerad strategisk handllngsplan for en expansion utanfor
sina traditionella grénser. Mikroperspektivet innbdr att
forstka ta tillvara de ekologiska eller i det ndrmaste eko-
loglska produkter som man redan idag har och fdrddlar samt
sdljer dessa pad i forsta hand en inhemsk riksmarknad.



1 INLEDNING

1.1 Bakgrund

Inom Sveriges Lantbruksuniversitet pagdr ett projekt "Mjolk-
produktion baserad pd fodermedel producerade i ett ekologiskt
odlingssystem" det s.k "Ojebyn-projektet - alternativ mjolk-
produktion". Malsdttningen for projektet &r att skapa sadan
kunskap som underldttar utvecklingen av féretag inriktade pa
ekologisk mj&lkproduktion. Projektet skall ge underlag for
bedémning av produktionsformens ekonomiska forutsdttningar
och ekologiska effekter och kan resultera i en omldggning av
jordbruksproduktionen i omrddet i en sddan riktning som
stirker dess relativa konkurrenskraft. Samtidigt tillmStesgar
man samhdllets krav pad miljdh&nsyn och konsumenternas in-
tresse f6r ekologiskt odlade produkter.

En ekonomisk utvdrdering av produktionsformerna samt en be-
démning av marknadsférutsdttningarna ingdr i projektet.

F6r att studera marknadsférutsdttningarna for projektets pro-
dukter har en sdrskild styrgrupp bildats. Denna har beslutat
att marknadsanalysen i huvudsak begrdnsas till mj&lk och
mjdlkprodukter. Vidare besldts att dela projektet vad avser
marknadsforutsdttningarna i tvad underprojekt omfattande:

- Norrlands-ekologiska mj&lkprodukter f&ér export till
kontinenten

- Kravmjolk foér foérsdljning i férsta hand i Norrbotten

Den del som avser export till kontinenten tdnkes utgbras av
"specialprodukter" av olika slag framstdllda pa ekologisk
mjélkravara. De volymer som hdrvid &tgdr &r av en sadan
(ringa) omfattning att bulken av mjolkrdvaran i huvudsak
madste avsdttas pa en ndrmarknad.

Féreliggande delrapport &r sdledes ett led i ett stérre pa-
gadende projekt och har till sin uppléggning och inriktning
bestdmts av ovanstdende styrgrupp for att passa in i en hel-
het.

1.2 Problem och ndgra méjliga strategier vid export

Nir fortsittningsvis diskuteras export s& avses i1 fdérsta hand
en sddan riktad mot EG-marknaden. Sverige avser ju sa
smdningom bli en del av denna.

En viktig utgdngspunkt ndr man diskuterar export kan vara att
uppmérksamma det exporterande féretagets storlek och méjliga
marknadsandelar p& olika segment.



Det stora fdretagets strategi kan gestalta sig sdsom:
- produktionseffektivitet

- marknadseffektivitet (strdva mot "Eurobrands")

- FoU effektivitet

Man jobbar med stora volymer. Klarar man inte strategin av
egen kraft kan strdvan bli att gd ihop i strategiska allian-
ser,

Det mindre foretaget har problem med:

- kunskapen om olika marknader

- olikheter i kulturer

- resurser i form av kunskap och pengar.

Det stdrre féretaget kan sjdlvklart ha dessa problem ocksé
men det &r en gradskillnad och dessa mer grundlédggande prob-
lem accentueras i det mindre foretaget. Dess strategi blir
ddrmed ocksd annorlunda. Dar det stbérre foretaget satsar pa
Eurobrands pa& stora och flera marknadssegment kan 1stallet
det mindre foretaget satsa pa ett starkt varumdrke pa ett
smalt segment eller delar av ett segment (ex. ett litet geo-
grafiskt omréde). Man kan &ven tdnka sig att det mindre foére-
taget engagerar sig i s.k privat brands (konsums blavita
varor utgér ett exempel pd ett s.k privat brand).

Gemensamt for de olika féretagen som avser att exportera &r
dock att man mdste ha en stark hemmamarknad. Ndr det galler
var hemmamarknad finns en mycket god marknadsbakgrunds—
kunskap. Ndr man kommer in pd export sd &r det mycket giss-
ningar och det kan vara slumpmdssiga faktorer som gér att man
kommer r&tt om man nu gor det. Detta géller framst det mindre
foretaget men i viss man &ven det storre.

Detta delprojekt &r till vissa delar inriktat pa norrlands—
féretagen och mejeriindustrin. Troligtvis kan de smd och
medelstora fdreningarna ha mer nytta av forellggande studie.
Studien &r dock viktig som en bas i det 6vergripande pro-
jektets forts&dttning.

1.3 Syfte, metod och avgré@nsningar

Foreliggande studie syftar till att belysa nagra utvalda EG-
ldnders karaktdristika ndr det gédller storlek, befolkning och
konsumtionsménster. Syftet &r ocksé att kartlagga olika typer
av marknadsbarridrer samt att skapa ett embryo till en
"marknadsdatabas" eller en "marknadsbakgrund" for dessa
lidnder f6r att underl&tta for i forsta hand svenska mejeri-
foretag att finna vdgar for export till EG.

Avgrdnsningarna &r i huvudsak av tva slag. For det férsta har
de EG-ldnder valts ut som &r stora marknader och/eller ligger
goegrafiskt néra Sverlge. De ladnder som valts ut &r saledes
Tyskland, Storbritannien, Danmark, Belgien, Nederl&nderna,
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Frankrike och Italien. F&r det andra har i relevanta delar en
avgradnsning gjorts till det produktsortiment som de norr-
landska mejerifdretagen arbetar med. Detta innebdr att de
produkter studien centrerar kring &r dryckesmjolk, fil-
produkter och yoghurt, matfett, ost (hdrd och mjuk) samt
juicer och vatten.

Studien kan forhoppningsvis &ven tjéna som en fdrsta allmén
kunskapshdjande 6versikt dver potentiella framtida marknader
fér de som &r verksamma inom svensk mejeriindustri.

Metoden f6r att bygga upp denna kompetens och bas har i detta
férsta steg varit att systematiskt - via en s& kallad skriv-
bordsundersdkning - forsokt ta tillvara det material och de
kunskaper som finns inom tillg&nglig statistik och litteratur
samt Exportrddet, LRF:s Brysselkontor och internationella
konsultrapporter av "multi-client" typ.

1.4 Rapportens uppldggning

Efter detta inledande kapitel foljer i kapitel 2 en Gver-—
siktlig beskrivning av de studerade lénderna - Tyskland,
Storbritannien, Belgien, Nederldnderna, Frankrike och Italien
- vad avser mdltidsvanor, storlek och konsumtionsménster i
stort samt delar av deras utrikeshandel med livsmedel. D&r sa
varit méjligt har &ven motsvarande information for Sverige
tagits med som referenspunkt.

Kapitel 3-9 beskriver léndervis deras dryckesmarknad, kon-
sumtion av k-mjdlk, matfett, ost, julcer och vatten samt
identifierar ndgra stora handelskedjor och ytligt tar upp
butiksstrukturen.

Kapitel 10 beskriver &versiktligt de sdljkanaler som gédller
vid export samt fér de studerade l&nderna belyses nagot stor-
leken och inriktningen pad de reklaminsatser som gérs vad
gdller mejeriprodukter.

Kapitel 11 belyser de handelsregler som géller for svensk
export av livsmedel till EG.

Kapitel 12 slutligen innehdller en synnerligen kort upp-

summering av kapitel 2-11 samt ett férslag till export-
strategi fér de fyra nordligaste l&nen.
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2 LANDERPRESENTATION

Foreliggande kapitel syftar till att Oversiktligt presentera
de studerade l&dnderna - Tyskland, Storbritannien, Danmark,
Belgien, Nederl&nderna, Frankrike, Italien - vad avser mal-
tidsvanor, storlek och konsumtionsménster i stort samt belysa
delar av deras import och export av livsmedel. Ddr sa varit
méjligt har dven motsvarande information f&6r Sverige tagits
med som referenspunkt.

2.1 Maltidsvanor

Att exportera livsmedel innebdr bland annat att marknaderna
ser olika ut &n hemmamarknaden i ett flertal aspekter. Kon-
sumenterna har annorlunda smak, vanor, inkOpsménster och kon-
sumtionsménster. Man har olika traditioner och inst&llning
till konsumtion i hemmet eller konsumtion i storhushdll av
olika slag. Dessa faktorer avspeglas i form av vad vi kallar
olika kulturella skillnader.

"En individs personlighet och beteende paverkas av otaliga
sociala inflytanden. Den mest omfattande av dessa inflytanden
dr kultur. Kultur kan defineras som en grupps levnadsséatt,

ett integrerat mdnster av inldrda reflexer som férmedlas fran
generation till generatlon. En kultur &r en unik uppsattnlng
av redskap for att tillfredsst&dlla de biologiska och sociala
behov som en grupp upplever att de har." (Exporthandboken,
1989).

Sdledes paverkas &ven maltidsvanor och konsumtionsmdnster av
respektive lands kultur. Dessa later sig inte 1&4tt féngas 1
statistiska mdtt. De &r dock inte ovdsentliga att ha grepp om
vid en exportsatsning. F6r detta &ndamdl har darfdér Per
Skroder (PS Information tidigare VD for ISR) gjort ett forsdk
att hitta centrala skillnader i mdltidsvanor mellan oss och

vadr omvarld:
MALTIDSVANOR I VAR OMVARLD

Aven om mat- och mdltidsvanor skiftar fr&n land till land kan
en internationalisering av dem klart skénjas. I de flesta
tdtorter finns idag i vart land restauranger, som fdretrdder
frédmmande matkulturer - italiensk, spansk, ungersk, kinesisk
osv., Inte minst turismen har skapat ett vaxande intresse for
mat, som markant avviker fran var traditionella husmanskost.
Typiskt &r att pastardtter i alla landets skolor har en fram-
trddande plats pd tio-i-topplistan.

Ett fors6k till att hitta skillnader 1 matvanor mellan oss

och var omvarld blir i avsaknad av vetenskapligt och stat-
istiskt underlag ganska grovt tillyxat.
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Skandinavien

Allmént k&nda &r skillnader ifrdga om lunchvanorna i Sverige
respektive Norge och Danmark, diar det vanligaste lunchmdlet
ir matpakken eller smdrrebrdden. Denna relativt (!) enkla
maltid krdver naturligtvis ett bastantare morgonmal. Okade
mdltidskostnader i fdrening med minskade subventioner har i
vArt land okat intresset fo&r smérgdsluncher och rimligen dar-
med ocksa for produkter med vars hjdlp man kan gora om-
vidxlande, niringsriktiga och goda smdrgasluncher.

Frankrike

Féregadngslandet fér god mat &r sannerligen ingen féregangare,
nir det gdller frukost. Uttrycket "petit déjeuner" ("1lill-
frukost") beskriver védl en typisk fransk frukost. I sdmsta
fall en kopp svart kaffe, ndgot béttre café au lait med brod
eller brdd och marmelad. Skadan tas igen vid lunchen, som for
de flesta fransmdn bestdr av forratt, varmrdtt, ost och
dessert. Ibland bestdr desserten av férsk frukt. Maltidsdryck
oftast vatten ibland vin. Lunchen intas av de flesta i dagens
Frankrike utanfér hemmet - i personalrestaurang, Sppen
restaurang, skolrestaurang och dylikt. Kvdllsmalet, som ofta
blir den stund pa dagen, d& hela familjen samlas, &r ofta
enkel - soppa, kallskuret och liknande. vid veckoslut och
helger lagas de stora maltiderna hemma, men restaurangbesdk
med hela familjen tillhdr ocksé& de franska m&ltidsvanorna.

Storbritannien

En nyligen genomfdrd undersékning gjord av Compass Services,
som serverar 3 miljoner mdltider varje vecka i 2800 personal-
restauranger, visar att 55 procent av forvarvsarbetande har
matpaket med hemifrén. 32 procent ater lunch i personal-
restauranger och 16 procent koper "fast food" eller annan
hamtmat och 12 procent besdker Oppen restaurang medan 13 pro-
cent dter lunchmalet hemma. (D& fler svarsalternativ gavs,
innebdr redovisningen m&jlighet till mer &n 100 procent.).
Det &r kdnt att en engelsk forstafrukost &r langt mer full-
stdndig &n den franska. Av de tillfradgade uppgav 46 procent
att de inte l&gger ndgon stdrre vikt vid ndringsinnehallet
medan 32 procent féster vikt vid fettinnehdll och 30 procent

vid fiberinneh&ll. 25 procent intresserade sig for kalorier,
23 procent foér socker- och 17 procent for saltinnehall.

Tyskland
Den tyska frukosten &r mer omfattande d&n den genomsnittliga

svenska, lunchmdlet ofta bastant, medan kvdllsmaten oftast
bestdr av smdr, brdd och kallskuret.
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Medelhavsl&nderna

Varmt klimat foérknippas ofta med krav pd siesta i samband med
lunch/middagsmdlet, som ofta &r en fullst&ndig maltid i stil
med den franska. Motsvarigheten till vdr middag intas ofta
sent. Industrialiseringen och koncentrationen till té&torter
gor det ofta svart att inta lunchmdlet - och h&lla siesta - i
hemmen. Personalrestaurangerna spelar ofta en stor roll,
eftersom medférd mat inte anses kunna motsvara kraven p& en
ordentlig m&ltid.

Gemensamt

Intresset fO6r sambandet mellan mat och hdlsa 6kar 8verallt,
nagot som aterspeglas i marknadsfdringen av "nyttiga" produk-
ter. Massmedias insatser i form av referat - ibland sen-
sationsbetonade - fran symposier och liknande, &r betydande.
Hotellfrukostarna har s&kert ocksd haft inflytande péa
frukostvanorna i hemmen.

2.2 Basstatistik och indikatorer pa levnadsstandard.

Fdéreliggande avsnitt syftar till att allmé&nt presentera de
studerade ldnderna. Detta gdrs i termer av nagra storlekstal
6ver yta och innvdnare samt ndgra makroekonomiska storheter

och relationer.
TYSKLAND:
Areal: 248 600 km?

Jordbruksareal: 122 000 km?
Stora stédder (1986), antal innvanare:

-Berlin (vést) 1 900 000
-Hamburg 1 600 000
-Miinchen 1 300 000
-K61ln 900 000
-Frankfurt 600 000

Innvdnarantal: 61,4 m%ljoner (1990)
Antal invAnare per km“: 246

Total arbetskraft (1988): 26,8 miljoner
- varav inom jord- och skogsbruk

samt jakt och fiske: 4,0%
- varav inom livsmedelsindustrin: 3,0%

Bruttonationalprodukt (BNP), (1988): 7 276,3 miljarder Sv.kr.
- varav fradn jord- och skogsbruk

samt jakt och fiske: 1,6%
- varav fréan livsmedelsindustrin: 3,2%
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Export av varor och tjanster,
i % av BNP, (1988): 32,2%

Export av livsmedel, drycker och tobak,

i % av den totala exporten: 4,7%

Import av varor och tjénster,
i % av BNP, (1988): 26,6%

Import av livsmedel, drycker och tobak,

i % av den totala importen: 10,4%

Moms : 1991 - generell 14%
- livsmedel 7%

STORBRITANNIEN

Areal: 241 000 km? )

Jordbruksareal: 174 000 km

Stora stdder (1986), antal innvénare:
- Storlondon 6,8 miljoner
- Birmingham 1,0 miljoner
- Glasgow 0,7 miljoner
- Leeds 0,7 miljoner
- Sheffield 0,5 miljoner

Innvdnarantal: 57,1 m%ljoner

Antal invénare per km“: 233

Total arbetskraft (1988): 25,6 miljoner

- varav inom jord- och skogsbruk
samt jakt och fiske: 2,4%

Bruttonationalprodukt (BNP), (1988): 5 399 miljarder Sv. Kkr.

- varav fradn jord- och skogsbruk
samt jakt och fiske: 1,3%

Export av varor och tjénster,
i % av BNP, (1987): 26%

Import av varor och tjénster,
i % av BNP, (1987): 27%

Moms : 1991 - generell 15%
- livsmedel 0%

DANMARK
Areal: 43 000 km2 5

Jordbruksareal: 28 000 km™
Stora stdder (1988), antal innvanare:

- K6penhamn (centrala) 469
- Arhus 258
- Odense 174

000
000
000
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Innvdnarantal: 5,1 mi}joner
Antal invénare per km“: 119

Total arbetskraft (1989): 2,6 miljoner
- varav inom jord- och skogsbruk

samt jakt och fiske: 6,0%
- varav inom livsmedelsindustrin: 3,5%

Bruttonationalprodukt (BNP), (1989): 397 miljarder Sv.kr.
- varav fradn jord- och skogsbruk

samt jakt och fiske: 7,1%
- varav frdn livsmedelsindustrin: 5,4%

Export av varor och tjdnster,
1 % av BNP, (1988): 33%

Import av varor och tjdnster,
1 % av BNP, (1988): 30%

Moms: 1991 - generell 22%
- livsmedel 22%

BELGIEN
Areal: 30 500 km2

Jordbruksareal: 13 700 km2 .
Stora stdder (1989), antal innvanare:

- Bryssel 970 500
- Antwerpen 920 930
- Liége 591 500
- Gent 484 500

Innvédnarantal: 9,9 mi}joner
Antal invanare per km“: 325

Total arbetskraft (1988): 4,1 miljoner
- varav inom jord- och skogsbruk

samt jakt och fiske: 2,6%
- varav inom livsmedelsindustrin: 2,8%

Bruttonationalprodukt (BNP), (1989): 1 011 miljarder Sv.Kkr.
- varav frédn jord- och skogsbruk

samt jakt och fiske: 2,1%
- varav frdn livsmedelsindustrin: 3,1%

Export av varor och tjanster,
i % av BNP, (1989): 83,8%

Import av varor och tjénster,
i % av BNP, (1989): 85,2%

Moms : 1991 - generell 19%
- livsmedel 6%
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NEDERLANDERNA

Areal: 40 844 km2 5
Jordbruksareal: ca 20 000 km™:
Innvanarantal: 14,8 miljoner
Antal invénare per km“: 396

Total arbetskraft (1988): 5,9 miljoner
- varav inom jord- och skogsbruk

samt jakt och fiske: 5,5%
- varav inom livsmedelsindustrin: 3,3%

Bruttonationalprodukt (BNP), (1987): 1 307 miljarder Sv.kr.
- varav fra&n jord- och skogsbruk

samt jakt och fiske: 4,1%
- varav fra&n livsmedelsindustrin: 3,0%

Export av varor och tjdnster,
i % av BNP, (1989): 57,9%

Import av varor och tjanster,
i % av BNP, (1989): 53,9%

Moms : 1991 - generell 18,5%
- livsmedel 6%

FRANKRIKE

Areal: 549 100 km?

Jordbruksareal: 307 100 km2
Stora stdder (1990), antal innvanare:

- Paris: 2 175 110
- Marseille: 807 726
- Lyon: 422 444

Innvdnarantal: 56,3 m%ljoner (1990)
Antal invdnare per km”: 102

Total arbetskraft (1990): 24,3 miljoner
~ varav inom jord- och skogsbruk
samt jakt och fiske: 6,4%

- varav 1nom livsmedelsindustrin: 2,6%

Bruttonationalprodukt (BNP), (1988): 5 820,2 miljarder Sv.Kr.
- varav fran jord- och skogsbruk

samt jakt och fiske: 4,2 %
_ varav fran livsmedelsindustrin: 2,8%

Export av varor och tjénster,

i $ av BNP: 23,3%

Export av livsmedel, drycker och tobak,
i % av den totala exporten: 15,2%
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Import av varor och tjénster,

1 % av BNP: 23,1%

Import av livsmedel, drycker och tobak,
i % av den totala importen: 9,8%

Moms : 1991 - generell 18,6%
- livsmedel 5,5%

ITALIEN
Areal: 301 250 km2

Innvédnarantal: 57,4 miljoner
Antal invénare per km“: 191

Total arbetskraft (1988): 20,9 miljoner
- varav inom jord- och skogsbruk

samt jakt och fiske: 10,4%
- varav inom livsmedelsindustrin: 1,7%

Bruttonationalprodukt (BNP), (1989): 5 584 miljarder Sv.kr.
- varav fran jord- och skogsbruk

samt jakt och fiske: 3,5%
- varav fran livsmedelsindustrin: 2,4%

Export av varor och tjdnster,
1 % av BNP, (1989): 20,6%

Import av varor och tjanster,
i % av BNP, (1989): 20,6%

Moms : 1991 - generell 18%
-~ livsmedel 2%

SVERIGE

Areal: 450 000 km2 5
Jordbruksareal: 30 000 km
Stora st&dder (1990), antal innv&nare:
- Storstockholm 1 471
- GOteborg 720
- Malmo 466

Innvénarantal: 8,5 mi%joner
Antal invénare per km“: 19

Total arbetskraft (1988): 4,4 miljoner
- varav inom jord- och skogsbruk

samt jakt och fiske: 4,0%
- varav inom livsmedelsindustrin: 2,0%
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Bruttonationalprodukt (BNP), (1989): 1 224 miljarder Sv.kr.
- varav frdn jord- och skogsbruk

samt jakt och fiske: 2,9%
- varav fré&n livsmedelsindustrin: 2,2%

Export av varor och tjanster,
i % av BNP, (1989): 32%

Import av_varor och tjanster,
i % av BNP, (1989): 31,6%

Moms : 1991 - generell 25%
- livsmedel 25%

Not: I ovanstdende landgenomgdng sd &r momsen angiven som
paldaggsprocent i samtliga fall.

Kadlla: OECD

INDIKATORER PA LEVNADSSTANDARD

I tabell 2.2.1 redovisas ndgra indikatorer pd levnadsstandard
- innehav av personbilar, telefoner och TV-apparater samt
antalet lidkare och spddbarnsdédligheten. Dessa indikatorer
redovisas traditionellt som en form av matt pa levnads-
standard snare beroende pd dess enkelhet &n p& dess fortraff-
lighet som matt. De fa&r séledes tas som en ungefdrlig in-
dikation p& ett lands vdlstandsniva.
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Tabell 2.2.1 Indikatorer pd levnadsstandard.

Person- Tele- TV-app- Lé&kare Spad-
bilar foner arater barns-
per per per per dodlig-
1000 1000 1000 1000 het per
inv. inv. inv. inv. 1000
fodda
Tyskland 457 641 377 2,8 9,1
Storbritannien 318 521 336 0,5 9,4
Danmark 321 783 392 2,5 7,9
Belgien 349 414 303 2,8 9,4
Nederldnderna 348 410 317 2,2 9,6
Frankrike 394 614 394 2,2 7,0
Italien 408 448 244 3,6 10,9
Sverige 400 890 390 2,5 6,8

Kédlla: OECD Economic Surveys

2.3 Befolkning, BNP och privat konsumtion

De studerade l&ndernas sammanlagda folkmd&ngd uppgick till
261,6 miljoner 1988. Som jamférelse kan ndmnas att Sverige
samma &r hade 8,4 miljoner invanare. Hur ldndernas’ folkmdngd
férdelades pa respektive land framgdr av diagram 2.3.1.

Diagram 2.3.1 Antalet invénare i de studerade l&nderna,
1988, miljoner.

Tyskland 61,5
Danmark 5,1

Belglien 9.9

Nederl. 14,8 Sverige 8.4

ltalien §7.4

Frankrike 55,9

Kdlla: OECD Economic Surveys

20



Befolkningsstatistik &r till sin natur ganska statisk. I
Lennart Gustafssons bok "Strategi Europa" redovisas resulta-
tet av en EG-studie dar man tittat pa Europas tillvadxtomraden

pa 90-talet dér man anvéant tretton variabler som kriterier
for tillvaxtomrade.

"I studien har de 17 ledande tillvixtregionerna i Europa
rangordnats. Flertalet av dessa regioner ligger inom Nord-
syd-axeln, den s& kallade "Bananen", dels inom "Solbdltet".
Bananen strédcker sig ifran sb&dra England over Rhen- och
Rhéne-omradena ned t£ill Lombardiet 1 Italien med London och
Milano som &ndpunkter och Frankfurt i centrum. Solbdltet
striacker sig fran Toscana &ver Milano och Lyon till Barcelona
och Valencia". (Gustafsson,1990).

Ovanstaende illustreras i bild 2.3.1.

Bild 2.3.1 Europas tillvéxtomraden pa 90-talet
4 v

" Bardersi
2 Conrals. *
Fife/Lothian

igdgeste ni

O
dhamplonShics aXE

Budapest

Etablerade . Ostevropa-
Naringslivscentra impuls

Nya tillvaxtregioner

Killa: Gustafsson,1990.
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FOor att illustrera ldndernas ekonomiska styrka och deras

ekonomiska omfattning redovisas deras bruttonationalprodukt

(BNP) i absoluta termer i diagram 2. 3.2.

Diagram 2.3.2 De studerade l&indernas BNP, 1989, i Miljarder

Sv.kronor.

UK. 50415 ——

Tyskland 7363,7

Danmark 659,3
Belglen 919,

Nederl. 1398,8 Sverige 1113,9

Italien 5078.8
Frankrike 58202

Kdlla: OECD Economic Surveys

FOr att ge en battre bild av l&ndernas produktionsfdrmdga
visas i diagram 2.3.3 deras BNP/capita.

Diagram 2.3.3 De studerade l&ndernas BNP/capita, 1989,
Sv.kronor.

Tusental

140

120

100

80

60

40 A

| 1 1 1 1 [ 1 1

Tyskland UX. Danmark Belgien Nederl. Frankr. Italien Sverige

Kdlla: OECD Economic Surveys
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BNP &r ett produktionsmatt och mdter den produktion som i sin
tur kan anvandas till konsumtion - privat och offentlig - och
investeringar. Denna studie har fatt avgransas till privat
konsumtion &ven om den ur 1ivsmedelssynpunkt offentliga kon-
sumtionen inte dr ringa - s& &r den svar att mata.

Den privata konsumtionens storlek i de studerade lénderna
redovisas i diagram 2.3.4. Den privata konsumtionen kan sagas
representera de olika léndernas totala kopkraft.

Diagram 2.3.4 De studerade 1indernas privata konsumtion,
1989, Miljarder Sv.kronor.

Tyskland 4163.7

UKxMiizfégik/

Danmark 36!
Belgien 615,7

Nederl. 8555 g Sverige 638.2

' 43.9
Frankrike 37037 [talten 3443

Kdlla: OECD Economic Surveys

For att ge ett mdtt pa4 de enskilda individernas totala ko&p-
kraft redovisas den privata konsumtionen per capita 1 diagram
2.3.5. I diagrammet har ocksa lagts in livsmedelskonsumtionen

per capita.
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Diagram 2.3.5 Den privata konsumtionen och livsmedels-
konsumtionen per capita i de studerade l&nder-
na, 1989, Sv.kronor.

Tusental

80

Tyskland U.K. Danmark Belgien Nederl. Frankr. Italien Sverige

B Livsmedelskonsumtion EZ Privat konsumtion

Kédlla: OECD Economic Surveys
2.4 Livsmedelskonsumtionen

I detta avsnitt visas livsmedelskonsumtionen férdelad pa
huvudgrupper uttryckt i kg/capita i de olika l&nderna. K&llan
utgdrs av material frén OECD vilket goér att jamfdrbarheten
landerna emellan blir god. Tyvarr &r det senast materialet
tryckt 1988 och avser férhdllandena 1985. Nu kanske detta
trots allt inte goér sd mycket d& sjdlva konsumtionsmdnstret
dr tédmligen stabilt ®6ver tiden.

De varugrupper som redovisas nedan &r de stora sdsom cerali-
er, ris, socker och sockerprodukter, potatis och st&drkelse-
produkter, grdnsaker, frukt, kétt, &gg, smér, oljer och
fetter - totalt, magarin samt fisk, krdft- och blétdjur.
Drycker och ost har utldmntas i detta avsnitt d& dessa be-
handlas mer ingéende i efterfdljande kapitel.
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Diagram 2.4.1 Konsumtionen av ceralier 1985, kg/capita

120 ~

100

80 1

60

40

20

0“ ] ] | ] ] [ ] z i
Tyskland UK. Danmark Belgien Nederl Frankrike Italien Sverige

K&lla: OECD (1988)

Diagram 2.4.2 Konsumtion av ris 1985, kg/capita.

] 1 I

]
Tyskland U.K. Danmark Belgien Nederl. Frankr. Italien Sverige

K&lla: OECD (1988)



Diagram 2.4.3 Konsumtion av socker och sockerprodukter 1985,
kg/capita.

50

40

1 1 1 ] ] I I

Tyskland U.K. Danmark Belgien Nederl. Frankr. It{alien Sverige -

K&dlla: OECD (1988)

Diagram 2.4.4 Konsumtion av potatis och stdrkelseprodukter
1985, kg/capita.

120 ~

i 1

Tyskland UK. Danmark Belgien Nederl. Frankr. Italien Sverige

Kdlla: OECD (1988)
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Diagram 2.4.5 Konsumtion av baljfrukter och notter 1985,
: kg/capita.

12

10 A

1 1 ' 1 ' I [

[]
Tyskland U.K. Danmark Belgien Nederl. Frankr. Italien Sverige

Kélla: OECD (1988)

Diagram 2.4.6 Konsumtion av grdnsaker 1985, kg/capita.

1 1 | 1 1 1 I I

Tyskland U.K. Danmark Belgien Nederl. Frankr. Italien Sverige

Kdlla: OECD (1988)



Diagram 2.4.7 Konsumtion av frukt 1985, kg/capita.

160

140

120

100

80

60

40

0_ ] i ] 1 ]
Tyskland U.K. Danmark Belgien Nederl. Frankr. Italien Sverige

K&dlla: OECD (1988)

Diagram 2.4.8 Konsumtion av kott 1985, kg/capita.

60 -

40

20

0 s 1 ] ] [
Tyskland U.K. Danmark Belgien Nederl. Frankr. Italien Sverige

Kdlla: OECD (1988)
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Diagram 2.4.9 Konsumtion av &gg 1985, kg/capita.

20 +

1 ' ] 1 1

Tyskland U.K. Danmark Belgien Nederl. Frankr. Italien Sverige

K&lla: OECD (1988)

Diagram 2.4.10 Konsumtion av smér 1985, kg/capita
(produktvikt).

Tyskland U.K. anmark Belgien Nederl. Frankr. Italien Sverige

Kdlla: OECD (1988)
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Diagram 2.4.11 Konsumtion av magarin 1985, kg/capita
(produktvikt).

20
|
15

10

0- ] ] ] i ] 1 ]
Tyskland U.K. Danmark Belgien Nederl. Frankr. Italien Sverige

K&dlla: OECD (1988)

Diagram 2.4.12 Konsumtion av oljer och fetter totalt 1985,
kg/capita (fettinnehdll).

1 | 1 1 1 ' | I

Tyskland U.K. Danmark Belgien Nederl. Frankr. Italien Sverige

Kédlla: OECD (1988)
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Diagram 2.4.13 Konsumtion av fisk, krdft- och blétdjur
1985, kg/capita.

Tyskland U.K. Danmark Belgien Nederl. Frankr. Italien Sverige

Kdlla: OECD (1988)

Som framgadr av diagrammen kan man sdga att i relation till de
andra ldnderna s& ar Tyskland storkonsumenter av socker och
sockerprodukter, frukt, kott, &gg och smér. Storbritannien
konsumerar mycket ceraller, potatls och stédrkelseprodukter
samt grdnsaker. Danmark utmdrks av hég konsumtion av &gg,
smor, magarln och framfér allt fisk, kr&ft- och blétdjur.
Belglen ar stora pd ris, potatis och stérkelseprodukter, kott
och smér. Nederl&dnderna har hdg konsumtion av ris, socker och
sockerprodukter, potatls och stédrkelseprodukter, frukt och
magarln. Frankrike &r stora p& ceralier, gronsaker, kott,

dgg, smor samt fisk, krdft- och blétdjur. Italien utmarks av
hég konsumtion av ceraller, rls, gronsaker och frukt. For att
till sist ja&mforelsevis se pd Sverige sé utmédrks vi av hdg
konsumtion av socker och sockerprodukter, magarin samt fisk,
krdft- och blétdjur.

I nedanstdende diagram - diagram 2.4.14 - har konsumtionen
grupperats enligt fo&ljande:

- Ceralier, ris samt potatis och stdrkelseprodukter.

- Frukt, gronsaker samt baljfrukter och notter.

- Kott, &gg samt fisk, krdaft- och blétdjur.

Man skulle kunna se denna férsta gruppen - ceralier m.m. -
som nagon form av baskomponent i llvsmedelskonsumtlonen, ofta
en typ av relativt billig basmat. De andra tva kan ses som
animaliska respektive vegetabiliska tilldggskomponenter. Vid
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denna jé@mforelse madste man tdnka pd att mejerivaror inte &r
med.,

Diagram 2.4.14 Grupper av livsmedelskonsumtion 1985,
kg/capita.

300

200

100

Tyskland U.K. Danmark Belgien Nederl. Frankr. Italien Sverige'

B Ceralier m.m. Frukt, gront mm. [ ] kétt, &gg och tisk

Kdlla: OECD (1988)

Som framgadr av diagrammet sd &ter man i Italien mest mat
rédknat i kilo/capita. I &vrigt kan noteras att Storbritannien
dr utmdrkande vad gdller konsumtion av ceralier, ris samt
potatis och stédrkelseprodukter. Denna grupp av livsmedel har
samtidigt en utmdrkande lag konsumtion i Danmark vilket
danskarna kompenserar med den klart hdgsta konsumtionen av
k6tt, dgg samt fisk, krdft- och blotdjur. Den hdgsta kon-
sumtionen av frukt, grdnsaker samt baljvdxter och ndtter
svarar Italien fo6r med hela 278 kilo/capita. Att jdmfora med
bottennoteringen som Sverige svarar fér - 121,5 kilo/capita.

2.5 Import och export

F6r att ge en bild av vilken storlek och i viss man vilken
vana konsumenterna i respektive land har av importprodukter
sd redovisas i1 nedanstdende digram import och export av de
stora grupperna av livsmedel. Den inhemska produktionen fo&r
varje grupp har ocks& angivits.

32



Diagram 2.5.1

Tyskland
(25915)

UK.
(22466)

Danmark
(7956)

Belgien
(2184)

Nederl.
(1130)

Frankr
(55432)

Italien
(16924)

Sverige
(5622)

Import och export av ceralier 1985, 1000-tals
ton, den inhemska produktionen anges inom

parentes,

!
30000

] ! 1 = 1 ]
30000 20000 10000 0 10000 20000

Import Export

Kdlla: OECD (1988)

Diagram 2.5.2

Tyskland
(3165)

UK.
(1210)

Danmark
(530)

Belgien
(944)

Nederl.
(896)

Frankr.
(3562)

Italien
(1244)

Sverige
(345)

Import och export av socker 1985, 1000-tals
ton, den inhemska produktionen anges inom

parentes.

%
-

1 1 L
2500 1500

Import

Kdlla: OECD (1988)
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Diagram 2.5.3

Tyskland
(8008)

U.K.
(6896)

Danmark
(990)

Belgien
(1831)

Nederl.
(7220)

Frankr.
(7787)

Italien
(2389)

Sverige
(1266)

Import och export av potatis 1985, 1000-tals
ton, den inhemska produktionen anges inom
parentes.

1 1 ! 1 1 ! 1 ] 1 | !

2500 200015001000 500 0 500 1000 15002000 2500
Import Export

Kdlla: OECD (1988)

Diagram 2.5.4

Tyskland
(1979)

UK.
(3166)

Danmark
(255)

Belgien
(1213)

Nederl.
(2943)

Frankr.
(6388)

Italien
(14418)

Sverige
(239)

Import och export av fdrska gronsaker 1985,
1000-tals ton, den inhemska produktionen anges
inom parentes.

%
—

3500 2500 1500 500 0 500 1500 2500 3500

Import Export

Kdlla: OECD (1988)
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Diagram 2.5.5

Tyskland
(2553)

UK.
(447)

Danmark
(71)
Belgien
(359)
Nederl.
(475)
Frankr.
(3630)
Italien
(6175)

Sverlge'
(153)

Import och export av frukt 1985, 1000-tals
ton, den inhemska produktionen anges inom
parentes,

1 o 1 !
3000

Kdlla: OECD (1988)

Diagram 2.5.6

skland
Ty (1590)
U.K.

(1086)
Danmark
237)

Belgien
(298)

Nederl.
(326)

Frankr.
(1652)

Italien
(792)

{
Sverigs

2000 1000 0 1000 2000 3000
Import Export
Import och export av notkott 1985, 1000-tals

ton, den inhemska produktionen anges inom
parentes.

1 | ! - 1 ) !

600 400 200 0 200 400 600
Import Export

Kdlla: OECD (1988)
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Diagram 2.5.7 Import och export av griskdtt 1985, 1000-tals
ton, den inhemska produktionen anges inom
parentes.

Tyskland
(3190)

UK.
(971)

Danmark ////////////////

(1087)

Belgien
(664)

Nederl.
(1635)

Frankr.
(1571)

Italien
(112)

Sverige
(332) 1 1 1 1 1 ~ 1K 1 | L 1

1000 800 600 400 200 0O 200 400 600 800 1000
Import Export

Kélla: OECD (1988)

Diagram 2.5.8 Import och export av honsfagelkoétt 1985, 1000-
. tals ton, den inhemska produktionen anges inom

parentes.,
veklgag
i m—
Fra({lz 1; ;‘) %///////////////%
Syerige L S T T S

350 300 250 200 150 100 50 O 50 100150200250 300350
Import Export

Kdlla: OECD (1988)
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Diagram 2.5.9 Import och export av smdr 1985, 1000-tals ton
produktvikt, den inhemska produktionen anges
ilnom parentes.

Tysklgrll% %
Bekgg; ‘ iz%%%%%%%i;
Ne?zeérol). : %/////////////////é
Frct(ré}ocsr5 %//
Sver%?e ‘ 1 % ;

300 250 200 150 100 50 0 50 100 150 200 250 300
Import Export

Kdlla: OECD (1988)

Diagram 2.5.10 Import och export av magarin 1985, 1000-tals
ton produktvikt, den inhemska produktionen
anges inom parentes.,

Tyskland
(471)

U.X.
(379)

Danmark
(103)
Belgien
177)

Nederl.
(303)

Frankr.
(171)

Italien
(32)

S i
s

| L L
100 80 60 40 20
Import Export

Kdlla: OECD (1988)
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Diagram 2.5.11 Import och export av &gg 1985, 1000-tals ton,
den inhemska produktionen anges inom
parentes.

Tyskland
(765)

UK.
(774)

Danmark
(80)
Belgien
(173)

Nederl.
(663)

Frankr.
(907)

Italien
(612)

Sverige
(lﬂ) | L 1 ! 2 1 | | |

500 400 300 200 100 0 100 200 300 400 500
Import Export

Kdlla: OECD (1988)

Diagram 2.5.12 Import och export av fisk 1985, 1000-tals
ton, den inhemska produktionen anges inom
parentes. )

=
Rt , —

o5 \ e

Danmark
(1724)

Belgien
(35)

Nederl.
(371)

Frankr.
(464)

Italien
(270)

Sveri
el

500 400 300 200 100 (] 100 200 300 400 500
Import Export

Kdlla: OECD (1988)
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Det som man i stora drag kan utldsa av ovanstaende diagram &r
att Tyskland har en relativt omfattande b&de import och ex-
port pad de flesta varugrupper. Storbritannien utmdrks av att
de &r importérer pd samtliga omraden. Danmark dr stora ex-
portérer pd nétkott, griskott, honsfédgelkdtt samt smdr och
magarin. Belgien har en relativt balanserad handel. Neder-
18nderna diremot &r ett starkt exportland pa ndstan samtliga
varugrupper. Frankrike &r relativt stora importdrer och ex-
portérer. Italien &r stora importdrer pd ndstan samtliga
varugrupper utom farska grdnsaker och frukt didr man &r stora
exportdrer. Jémfort dven med andra till storleken smé& lander
s& framstdr Sverige som ett handelsmdssigt tdamligen slutet
land.
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3 TYSKLAND

3.1 Dryckesmarknaden
I diagram 3.1.1 visas Tysklands totala dryckesmarknad 1989,

Diagram 3.1.1 Dryckesmarknaden i Tyskland, 1989,
liter/capita.

Totalt 665 1/cap

Dryckesmjolk 69 Kaffe 199

4

. ol

/ Nektar 15
Juice 26

Te 23
Pake%eral vatten 3

Laskedrycker 78
R Mineralvatten 76

Kdlla: IDF, Tetra pak

Jamfort med 6vriga studerade ldnder s& utmirks det tyska
dryckesmoénstret av att de dricker klart mest av 61, mineral-
vatten, juice och stilldrink. De &r &ven hdgkonsumenter av
kaffe. Vad gédller dryckesmjolk s& uppvisar endast Belgien en
l8gre per capitakonsumtion.

Den totala konsumtionen av konsumtionsmj&lk (k-mj&lk) uppgick

till 91,6 kg/capita 1989. Denna konsumtion férdelade sig 1
enlighet med vad som visas i diagram 3.2.1.
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Diagram 3.2.1 K-mjdlkskonsumtionens foérdelning i Tyskland
1989, kg/capita.

Dryckesmjolk
70,7

Andra flytande prod.
9,4

ermenterade prod.
11,5

Kdlla: IDF

Den sd kallade fettdebatten verkar inte ha slagit igenom pa
den tyska marknaden vad gdller dryckesmjolk. Konsumtionen av
mjolk med >2,0 procents fetthalt svarar for 75 procent av den
totala dryckesmjolkskonsumtionen &ven om en nedatgdende
tendens finns. Se tabell 3.2.1.

Tabell 3.2.1 Dryckesmjdlkskonsumtionens férdelning i
. Tyskland 1984-1989, kg/capita.

1984 1985 1986 1987 1988 1989
Dryckesmjolk
- >2,0% fetthalt 53,5 53,5 52,8 53,9 55,1 52,9
- 0,3-2,0% fetthalt 13,7 13,9 13,8 13,1 13,7 14,4
- <0,3% fetthalt
och kdrnmjolk 3,4 3,2 3,1 2,1 3,1 3,4
Totalt 70,6 70,6 69,7 70,1 71,9 70,7

Kalla: MMB (1990)

Prisutvecklingen for dryckesmjolk har varit synnerligen lugn.
I nedanstdende tabld redovisas detaljistpriset per liter
pastdriserad mjolk med 3,5 % fetthalt. Priserna har réknats
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om till svenska kronor med den genomsnittliga vixelkurs som
gdllde 1990:

Sv kr/liter

1985 4,47
1986 4,47
1987 4,36
1988 4,32
1989 4,50
1990 4,69

Kdlla: MMB (1990)

Av ett visst intresse kan &dven vara att se hur den inhemska
mejeriindustrin anvdnder mjélkrdvaran. Mejeriindustrin anvan-
de 1989 22 miljoner ton mjolkravara och fordelade denna pa
tillverkning enligt nedanst&ende tablé:

F6rdelning

i%
Flytande produkter 13
Gr&adde 14
Andra f&arska produkter 4
Smor 37
Ost 19
Kondenserad mij6lk 4
Mj6lkpulver 4
Annat 5
‘Totalt 100%

Den inhemska mejeriindustins forsdljning av flytande mj6lk pé
den inhemska marknaden framgdr av tabell 3.2.2.

Tabell 3.2.2 Den inhemska mejeriindustrins forsdljning av
flytande mjolk pd den inhemska marknaden 1984-

1989, 1000-tals ton.

1984 1985 1986 1987 1988 1989

Dryckesmjolk

- >2,0% fetthalt 2548 2549 2480 2541 2647 2648
- 0,3-2,0% fetthalt 827 829 824 790 814 874
- <0,3% fetthalt 44 43 40 44 48 53
- kd&rnmjolk 130 130 132 141 155 175
Totalt 3549 3551 3476 3516 3664 3750

Kdlla: MMB (1990)

I Tyskland har UHT mjolken en framtrddande plats och dess
andel av f6rsdljningen Okar. Ar 1979 hade den 42 procent av
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den totalt férsalda flytande mjdlken fér att 1989 ha kommit
upp i en andel om 48 procent. Se tabell 3.2.3.

Tabell 3.2.3 Forsdljning av flytande mjolk efter typ av
behandling 1979 och 1989, 1000-tals ton.

Typ av mj6lk

Pastdriserad
Steriliserad
UHT

Totalt

1979

1834

57
1381
3272

19

[ee]
\O

I
o ©
W N W
N O W

w
~
=}
[

Kalla: MMB (1990)

Konsumtionen 1989 av fermenterade produkter var 11,5 kilo per

capita. Hirav svarade yoghurt fdér 10,

produkter hade en per capitakonsumtion om 9,4 kilo varav
smaksatt mjdlk svarade fér 3,7 kilo. For att f4 en nagot
pittre bild av dessa marknader kan den inhemska produktionen
tjdna som en avspegling av den inhemska efterfragan. Se

tabell 3.2.4.

6 kilo. Andra flytande

Tabell 3.2.4 Produktion av f&rska mjdlkprodukter 1984-1989,

1000-tals ton.

Typ av farska 1984 1985 1986 1987 1988 1989
mjolkprodukter:

Yoghurt naturell 142 145 147 153 161 174
Filprodukter och kefir 123 123 127 124 126 127
Blandade produkter

frdn yoghurt, fil-

produkter och kefir 400 440 484 522 571 607
Kakao och choklad-

drycker 177 179 174 174 175 188
Andra drycker 29 30 36 42 45 43
Andra blandade

produkter 233 234 243 271 285 301
Totalt 1104 1151 1211 1286 1363 1440

Kdlla: MMB (1990)

Totalt har produktionen av dessa produkter okat med 30
procent under perioden 1984-1989. Detta kan exempelvis
jamforas med den inhemska férsdljningen av dryckesmjolk som
endast Okade med 5-6 procent under motsvarande period.
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Bland de storsta inhemska mejerifdretagen kan ndmnas:
Oms&ttning
i miljoner
Sv _kronor 1989

INTERMILCH 7866

Slidmilch AG 3943

Milchwerke Westfalen eG 2181

Botterblom Milch &

Eiskrem eG 1416

Kdlla: MMB (1990)

Dessa fyra foretag svarade dock bara for ca 10 procent av den
totala mjélkinvagningen.

Tyskland har en ganska omfattande import och export av flyt-
ande mj6lkprodukter. Ar 1989 importerade man 70 miljoner
liter och exporterade samma &r 471 miljoner liter. FOr-
delningen av denna utrikeshandel framgar i nedanstdende tabla
for vissa produkter:

Miljoner liter

Import Export
Dryckesmjolk 11 210
Gréadde 4 15
Smaksatt mj6lk 2 4
Yoghurt 13 77
Dryckesyoghurt 1 2
Mjolkdesserter 1 2

Kdlla: Tetra Pak

3.3 Matfett

Den tyska konsumtionen utmdrks av att konsumtionen av smor
och magarin dr lika stora. Se tabell 3.3.1.

Tabell 3.3.1 Konsumtionen av smdr och magarin 1984-1989,
kg/capita.

1984 1985 1986 1987 1988 1989

Smér 7,0 7,6 7,9 8,1 8,2 7,4
Magarin 8,0 7,9 7,9 7,8 7,4 7,4
Totalt 15,0 15,5 15,8 15,9 15,6 14,8

Kdlla: MMB (1990)
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Sméret har lyckats behdlla och kanske ndgot stdrka sin posi-
tion gentemot magarin trots att priset pa magarin sjunkit
kraftigt. Se tabell 3.3.2.

Tabell 3.3.2 Detaljistpris p& smdr och magarin 1985-
1989, Sv kronor per kilo.

1985 1986 1987 1988 1989
Smr 32,37 31,40 29,90 29,49 29,90

Magarin 22,22 13,17 11,80 11,38 11,66

Kdlla: MMB (1990)

Den tyska smoérproduktionen har sjunkit kontinuerligt sedan
1983 da den uppgick till 628 miljoner kilo for att uppgd till
401 miljoner kilo 1989. Ar 1989 exporterade man 107 mljoner
kilo smdr samtidigt som man hade en import omfattande 115
miljoner kilo.

3.4 Ost

Den tyska per capitakonsumtionen av ost har &kat med 2,3 kilo
under perioden 1985-1989 hdrav svarar fdrskost for 1,1 kilo.
Tyskland &r j&mfdrt med Svriga studerade lénder ett
hégkonsumtionsland vad gdller ost endast overtraffat av
Frankrike. P& farskost &r dock Tyskland nummer ett.

Tabell 3.4.1 Ostkonsumtionen i Tyskland 1985-1989,
kg/capita.

1985 1986 1987 1988 1989

Firskost 6,9 7,1 7,3 7,7 8,0
Bvrig ost 8,9 9,1 9,5 9,7 10,1
Totalt 15,8 16,2 16,8 17,4 18,1

Kdlla: MMB (1990)

Liksom for dryckesmjdlk har prisutvecklingen foér ost varit
mycket lugn - endast ndgon procents prisdkning under erioden
1985-1989, I nedanstdende tabld redovisas detaljistpriset per
kilo ost (Emmental). Priserna har r&knats om till svenska
kronor med den genomsnittliga vaxelkurs som gdllde 1989:
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Sv kr/kg

1985 52,84
1986 52,60
1987 52,02
1988 52,36
1989 53,53

Kdlla: MMB (1990)

Den inhemska efterfrégan &r ndgot stdrre &n den inhemska
produktionen. Se tabell 3.4.2. Ar 1989 exporterade Tyskland
316 000 ton ost och importerade 336 000 ton.

Tabell 3.4.2 Inhemsk produktion och konsumtion av ost 1983-
1989, 1000-tals ton.

1983 1984 1985 1986 1987 1988 1989
Produktion 847 878 913 923 955 1008 1050

Konsumtion 900 921 965 991 1027 1068 1121

Kdlla: MMB (1990)

Att kunna fordela konsumtionen av ost p& olika ostsorter hade
varit &nskvdrt. Inom ramen f6r denna studie har dock inte
detta varit méjligt. Dédremot har det gatt att fa fram den
inhemska produktionens férdelning - vilken bdr avspegla
efterfrdgan tadmligen vdl - p& olika typer och sorter &ven om
den indelning som finns inte helt féljer den som vi &r vana
vid i Sverige. Se tabell 3.4.3.
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Tabell 3.4.3 Den inhemska ostproduktionen férdelad pd olika
typer och sorter 1989, 1000-tals ton.

_ Produktion
i 1000-tals procentuell
ton férdelning

Harda ostar 158,6 15;5
varav:

- Emmental 33,6

- Chester 47,0

- Ovriga 78,0

Halvharda ostar 252,1 24,6
varav:

- Gouda 56,2

- Edam 83,8

- Ovriga 112,1

Mogelostar 5,8 0,6
varav:

- Edelpilz 5,8

Mjukost 91,5 8,9
varav:

- Camgmbert 25,9

- Ovriga 65,6

Farskost och kvarg 516,7 50,4
Totalt 100%

Kdlla: MMB (1990)

som framgdr av tabellen s4 i4r Edamerosten den stdrsta en-
skilda ostsorten och svarar for 8 procent av tillverkningen.
De stora typerna &r som framgar firskost och s& kallade halv-
hirda ostar. Dessa svarar tillsammans fér ca 75 procent av

tillverkningen.

3.5 Juicer och vatten

som framgick av avsnitt 3.1 s4 ar Tyskland storkonsumenter av
mineralvatten med 76 liter/capita ar 1989. Daremot sd &r
efterfragan pd s kallat paketerat vatten (inneh&ller ej kol-

Man &r &ven hdgkonsumenter av juice och nektar medan still-
drink efterfrdgas i en klart mindre omfattning jamfoért med
andra liander. Sammantaget konsumerades 53 liter/capita av
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juice, nektar och stilldrink 1989. Den sammanlagda konsum-
tionen av dessa uppgick till 3291 miljoner liter. Hur denna
konsumtion fdrdelades p& smaker framgdr av diagram 3.5.1.

Diagram 3.5.1 Konsumtion av juice, nektar och stilldrink
uppdelat pa smaker 1989, miljoner liter.

Apelsin 1413

Grapefrukt 17 4

»}g(rjnraa\ %rd'jnsaker 14

Blandade frukter 411

Apple 1215

Andra frukter 136
Druvor 45

Kdlla: Tetra Pak

Som framgdr av diagrammet s& dominerar smakerna apelsin och
dpple. Dessa svarar tillsammans f6r 80 procent av konsum-
tionen.

3.6 Distributionskanaler

Foreliggande avsnitt syftar endast till att identifiera né&gra
stora grossist- och detaljhandelskedjor utan ansprdk pa att
ge nadgon fullst&ndig eller uttdmmande bild av desamma. Under-
lagsmaterialet har hamtats fran "European Food Marketing
Directory", vilken &r en publikation frdn Euromonitor som &r
tdmligen omfattande men redovisar inte féretagen pa ett en-
hetligt s&tt.

Horten Aktiengesellschaft &r en varuhuskedja men driver &ven
en supermarketkedja (35 butiker) under namnet Edeka. Kon-
cernen har totalt 14 900 anstdllda och har en oms&ttning pa

ca 10 miljarder Sv kronor.
Co op Aktiengesellschaft har ca 1700 butiker inklusive 36

hypermarkets i sin livsmedelsdivision. Totalt antal anstdllda
42 000 med en omsdttning pd ndstan 40 miljarder Sv kronor.
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Deutsche Spar Handelsgesellschaft mbH & co har ca 30 000 an-
stdllda med en omsdttning pd 26 miljarder Sv kronor. Det &r
en frivillig kedja med 5 700 anslutna handlare, dar manga
arbetar under namnet Spar.

ALDI Einkauf GmbH & Co OHG &r en av Tysklands stdrsta detalj-
handelskedja och har en lagprisprofil. Totalt antal anst&llda
ca 7 400.

Deutscher Supermarket Handels-GmbH har ca 360 supermarket som
arbetar under namn sasom DS, Desuma och Otto Mess. Man har ca
10 000 anstdllda.

Tengelmann Warenhandelsgesellschaft har Gver 3 000 butiker
med olika storlek och inriktning och arbetar under namn sasom
Plus, Kaiser, Basis och Grosso. Omsdtter i Europa 45 miljar-
der Sv kronor och har ca 45 000 anstdllda.

Butiksstrukturen fér livsmedel i Tyskland framgdr av nedan-
stdende uppstédllning:

Antal butiker med livsmedel, 1987:

Totalt 159 903
varav:
- icke-specialiserade
pd livsmedel 65 900
- sjdlvbetjdning 58 482
- supermarkets 7 987
- hypermarkets 953

Kdlla: European Food Markets 1989

Marknadsandelen for supermarkets &r ca 25 procent.
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4 STORBRITANNIEN

4.1 Dryckesmarknaden

I diagram 4.1.1 visas Storbritanniens totala dryckesmarknad
1989.

Diagram 4.1.1 Dryckesmarknaden i Storbritannien, 1989,
liter/capita.

Totalt 736 1/cap

Dryckesm|dlk 119

Ol 109

Kaffe 112

Mlineralvatten 3
Laskedrycker 71

Paketerat vatten 2

Te 246

Kédlla: IDF, Tetra pak

Jamfort med Ovriga studerade lé&nder s& utmdrks Stor-
britanniens dryckesménster av att de dricker klart mest te
och tillsammans med Danmark s& har de hoégst per capitakon-
sumtion av dryckesmjolk. De har ldgst konsumtion jé&mfort med
ovriga l&nder av mineralvatten, paketerat vatten och vin. De
har ej heller ndgon registrerbar konsumtion av nektar.

4.2 K-mjolk
Den totala konsumtionen av konsumtionsmjolk (k-mjolk) uppgick

till 133,5 kg/capita 1989. Denna konsumtion férdelade sig 1
enlighet med vad som visas i diagram 4.2.1.
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Diagram 4.2.1 K-mjdlkskonsumtionens fordelning i
. Storbritannien 1989, kg/capita.

Dryckesmjol k

122.5
Andra flytande prod.
6.8
Fermenterade prod.
4,2
Kdlla: IDF

Den totala konsumtionen av dryckesmjélk minskade med 2,5
liter per capita under perioden 1984-1989. Det har skett en
kraftig foérskjutning till l&ttare produkter. Mjolk med >2,0
procents fetthalt har minskat med uppemot 30 procent under
perioden. Denna mjolk svarade 1984 for 91 procent av konsum-

fionen och 1989 f&r endast 67 procent. Se tabell 4.2.1.

Tabell 4.2.1 Drycke$mj61kskonsumtionens férdelning i
Storbritannien 1984-1989, kg/capita.

1984 1985 1986 1987 1988 1989
Dryckesmjolk
- >2,0% fetthalt 113, 107,0 99,1 88,8 87,9 82,1
- 0,3-2,0% fetthalt 5,3 8,4 12,9 16,2 20,1 25,2
- <0,3% fetthalt
och kdrnmjdlk 6,2 9,6 12,0 13,6 14,4 15,2
Totalt 125,0 125,0 124,0 118,6 122,4 122,5

Kalla: MMB (1990)

priset pd dryckesmjolk har &kat med 50 dre/liter under perio-
den 1985-1990. I nedanstdende tabla redovisas detaljistpriset
per liter pastériserad mjolk med 3,5 % fetthalt. Priserna har
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rdknats om till svenska kronor med den genomsnittliga véxel-
kurs som gédllde 1990:

Sv kr/liter

1985 2,14
1986 2,21
1987 2,24
1988 2,39
1989 2,49
1990 2,64

Kdlla: MMB (1990)

Av ett visst intresse kan dven vara att se hur den inhemska
mejeriindustrin anvédnder mjolkrdvaran. Mejeriindustrin anvé&n-
de 1989 14 miljoner ton mjolkrdvara och férdelade denna pa
tillverkning enligt nedanstdende tabla:

F6rdelning

i%
Flytande produkter 48
Gréadde 4
Andra f&rska produkter 1
Smér 21
Ost 19
Kondenserad mjdlk 3
Mj6lkpulver _4
Totalt 100%

Den inhemska mejeriindustins férsdljning av flytande mj6lk pa
den inhemska marknaden framgdr av tabell 4.2.2.

Tabell 4.2.2 Den inhemska mejeriindustrins fors&ljning av
flytande mj6lk p& den inhemska marknaden 1984-
1989, 1000-tals ton.

1984 1985 1986 1987 1988 1989

Dryckesmjolk

- >2,0% fetthalt 6413 6058 5611 5035 4814 4459
- 0,3-2,0% fetthalt 297 474 730 922 1174 1464
- <0,3% fetthalt 353 545 681 774 840 885
Totalt 7063 7077 7022 6731 6828 6807

Kalla: MMB (1990)

I Storbritannien har UHT mjolken ingen framtrddande plats
dven om dess andel av forsdljningen Okar. Ar 1979/80 hade den
0,7 procent av den totalt forsdlda flytande mjolken for att
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1989 ha kommit upp i en andel om 3,4 procent. Se tabell
4'2.3.

Tabell 4.2.3 Forsdljning av flytande mijolk efter typ av
behandling 1979/80 och 1989, 1000-tals ton.

Typ av mjdlk 1979/80 1989
Pastﬁriserad 5916 4731
Steriliserad 436 239
UHT 45 177
Totalt 6397 5147

Kalla: MMB (1990)

Konsumtionen 1989 av fermenterade produkter var 4,2 kilo per
capita. Hdrav svarade yoghurt fér 4,1 kilo. Andra flytande
produkter hade en per capitakonsumtion om 6,8 kilo varav
smaksatt mjolk svarade fér 0,9 kilo. For att fa en nagot
pbittre bild av dessa marknader kan den inhemska produktionen
tjdna som en avspegling av den inhemska efterfragan. Se

tabell 4.2.4.

Tabell 4.2.4 Produktion av férska mjdélkprodukter 1984-1989,
1000-tals ton.

Typ av farska 1984 1985 1986 1987 1988 1989
mjolkprodukter:

Yoghurt 153 176 199 204 220 234
"Fresh cream desserts" 23 25 28 29 40 47
Smaksatt mjolk 30 33 36 40 44 54
Totalt 206 234 263 273 304 335

K&lla: MMB (1990)

Totalt har produktionen av dessa produkter okat med over 60
procent under perioden 1984-1989. Detta kan exempelvis jam-
féras med den 1nhemska forsdljningen av dryckesmjolk som sam-
tidigt minskade med ca 4 procent under motsvarande period.

53



H

Bland de st&rsta inhemska mejeriféretagen kan némnas:
Omsdttning
1 miljoner
Sv_Kronor 1989

Unigate 15772
Dairy Crest 13330
Northern Dairies 4832

Kdlla: MMB (1990)

Storbritannien har en viss import och export av flytande
mjdlkprodukter. Ar 1989 importerade man 88 miljoner liter och
exporterade samma &r 70 miljoner liter. Exporten bestod i
huvudsak av evaporerad mjdlk. Férdelningen av denna utrikes-
handel framgdr 1 nedanstdende tabld fér vissa produkter:

Miljoner liter

Import Export
Dryckesmjdlk 30 0
Gréadde 3 0
Yoghurt 41 0
Dryckesyoghurt 1 0

Kdlla: Tetra Pak

4.3 Matfett

I Storbritannien utmdrks konsumtionen av smdr av att den &r
cirka h&lften av magarinkonsumtionen. Se tabell 4.,3.1.

Tabell 4.3.1 Konsumtionen av smdr och magarin 1984-1989,
kg/capita.

1984 1985 1986 1987 1988 1989

Smér 5,1 5,0 4,4 4,5 5,1 3,8
Magarin 7,0 7,2 7,4 7,5 7,2 7,1
Totalt 12,1 12,2 11,8 12,0 12,3 10,9

Kdlla: MMB (1990)

Smoéret har tappat frédn en andel om 42 procent 1984 av mat-
fettskonsumtionen till 35 procent 1989. Priset pd smdr har
under motsvarande period &kat med 27 procent medan priset pa
magarin sjunkit ndgot. Se tabell 4.3.2.

54



Tabell 4.3.2 Detaljistpris pd smdr och magarin 1985-
1989, Sv kronor per kilo.

1985 1986 1987 1988 1989
Smdr 19,74 21,27 21,21 22,34 25,08

Magarin 11,00 9,85 9,45 9,92 10,62

Kalla: MMB (1990)

smérproduktionen har sjunkit kontinuerligt sedan 1983 d& den
uppgick till 241 miljoner kilo for att uppgd till 131 miljo-
ner kilo 1989. Ar 1989 exporterade man 66 miljoner kilo smér
samtidigt som man hade en import omfattande 118 miljoner

kilo.

4.4 Ost

Per capitakonsumtionen av ost 1i Storbritannien har Okat med
1,1 kilo under perioden 1985-1989 hdrav svarar farskost for
0,2 kilo. Storbritannien &r jamfort med 6vriga studerade
1idnder ett lagkonsumtionsland vad géller ost och har l&gst
per capitakonsumtion av de studerade l&nderna.

Tabell 4.4.1 Ostkonsumtionen 1 Storbritannien 1985-
1989, kg/capita.

1985 1986 1987 1988 1989

Farskost 0,6 0,7 0,7 0,8 0,8
Ovrig ost Tyl 7,4 7;5 8,2 8,1
Totalt 7,8 8,1 8,2 9,0 8,9

Kalla: MMB (1990)

Liksom for dryckesmjolk har prisutvecklingen for ost ugpgétt
till ca 20 procent under perioden 1985-1989. I nedanstaende
tabla redovisas detaljistpriset per kilo ost (vagt medelpris
av alla naturella ostar). Priserna har réknats om till
svenska kronor med den genomsnittliga védxelkurs som gédllde

1989:
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Sv kr/kg

1985 29,38
1986 29,98
1987 30,82
1988 34,05
1989 36,16

Kdlla: MMB (1990)

Den inhemska efterfrdgan &r klart stérre &n den inhemska
produktionen. Se tabell 4.4.2. Ar 1989 exporterade Stor-
britannien 31 000 ton ost och importerade 154 000 ton.

Tabell 4.4.2 Inhemsk produktion och konsumtion av ost 1983-
1989, 1000-tals ton.

1983 1984 1985 1986 1987 1988 1989

Produktion 269 272 281 278 290 325 307

Konsumtion 374 395 404 418 421 466 463

Kdlla: MMB (1990)

Att kunna fordela konsumtionen av ost pd olika ostsorter hade
varit onskvdrt. Inom ramen f6r denna studie har dock inte
detta varit m&jligt. Ddremot har det gatt att fa fram den
inhemska produktionens fordelnln - vilken bor avspegla
efterfrédgan tamligen vdl - pd olika typer och sorter &ven om
den indelning som finns inte helt f&ljer den som vi &r vana
vid i Sverige. Se tabell 4.4.3.
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Tabell 4.4.3 Den inhemska ostproduktionen férdelad péd olika
typer och sorter 1989, 1000-tals ton.

Produktion
i 1000-tals procentuell
ton férdelning

H&rda ostar 239,8 94,4
varav:
- Cheddar 194,1
- Cheshire 16,5
- Yvriga 29,2
Halvharda ostar 5;2 2,0
varav:
- Lancashire 4,0
- Caerphilly 1,2
Mogelostar: 9,0 3,6
Mjukost uppg. saknas
Farskost och kvarg uppg. saknas
Totalt 100%

Kdlla: MMB (1990)

Som framgar av tabellen sd &r Cheddar den stodrsta enskilda
ostsorten och svarar fér 75 procent av tillverkningen. De
stora typerna &r som framgar hardost. Dessa svarar for 94
procent av tillverkningen. Man far dock observera att upp-
gifter om mjukost och farskost saknas. Vad gdller férskost sa

ir inte konsumtionen s& hdog, vilket redovisats tidigare, och
den uppgdr till 1,0 kg/capita.

4.5 Juicer och vatten

som framgick av avsnitt 4.1 sd &r Storbritannien 1lag-
konsumenter av mineralvatten med 3 liter/capita ar 1989.

Likasd &r efterfragan pd paketerat vatten inte sd hdg jamfort
med andra lander - endast 2 liter/capita.

Man har en relativt hdg efterfragan - jamfért med andra
1inder - p& stilldrink. Juice &r man mer en medeldrickare av
medan nektar inte konsumeras alls. sammantaget konsumerades
63 liter/capita av juice och nektar 1989, Den sammanlagda
konsumtionen av dessa uppgick till 3588 miljoner liter. Hur
denna konsumtion férdelades pa smaker framgdr av diagram
4,5.1.
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Diagram 4.5.1 Konsumtion av juice och nektar uppdelat pa
smaker 1989, miljoner liter.

Apelsin 1718

Grapefrukt 38 =22
Apple 192
Ananas 56

am Tomat 29

Andra frukter 324

Druvor 14
Blandade frukter 1217

Kdlla: Tetra Pak

Som framgdr av diagrammet s& dominerar smakerna apelsin och
blandade frukter. Dessa svarar tillsammans for 82 procent av
konsumtionen.

4.6 Distributionskanaler

'Foreliggande avsnitt syftar endast till att 1dent1f1era nadgra
stora grossist- och detaljhandelskedjor utan anspréak pa att
ge nagon fullstdndig eller uttdmmande bild av desamma. Under-
lagsmaterialet har hamtats frén "European Food Marketing
Directory", vilken &r en publikation fran Euromonltor som &r
tdmligen omfattande men redovisar inte foretagen pad ett en-

hetligt s&tt.

Asda Group plc har ca 60 000 anstdllda och omsdtter 30
miljarder Sv kronor.

Tesco plc har 380 butiker med en omsdttning pad 57 miljarder
Sv kronor.,

Co-operative Wholesale Society Ltd har ca 250 butiker och
omsdtter 28 miljarder Sv kronor. Antalet anstdllda uppgar
till ca 28 000.

NISA-Todays Ltd f6rser 2700 butiker med varor och omsdtter
6ver 50 miljarder Sv kronor.
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Argyll Group plc har 290 Safeway supermarkets och 277 super-
markets under namnet Presto samt ett antal &vriga butiker.,
Omsdtter 43 miljarder Sv kronor och har ca 64 000 anstdllda.

Gateway Foodmarkets Ltd har 734 Gateway butiker med ca 50 000
anstdllda. Omsdtter 38 miljarder Sv kronor.

J Sainsbury plc har ca 300 supermarkets med 66 000 anstédllda.
Omsdtter 80 mijarder Sv kronor.
Butiksstrukturen fér livsmedel i Storbritannien framgadr av

nedanstdende uppst&llning:

Antal butiker med livsmedel, 1987:

Totalt 95 000
varav:
- icke-specialiserade
pd livsmedel 43 130
- supermarkets 1 966
- hypermarkets 457

Kdlla: European Food Markets 1989
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5 DANMARK

5.1 Dryckesmarknaden
I diagram 5.1.1 visas Danmarks totala dryckesmarknad 1989.

Diagram 5.1.1 Dryckesmarknaden i Danmark, 1989,
liter/capita.

Totalt 712 1/cap
Vin 2l

Stilldrink 77 -

Kaffe 235 Julice 2I

Te 50

Paketerat vatten 2
Laskedrycker 41 #
/ Mineralvatten 8

Kélla: IDF, Tetra pak

Jamfort med Ovriga studerade ldnder s& utmdrks Danmarks

dryckesmdnster av att de dricker klart mest kaffe och still-

drink samt tillsammans med Storbritannien s& har de hdgst per
capitakonsumtion av dryckesmjolk. Danmark har ocksd den né&st

hégsta konsumtionen av juice och &6l. Man har liksom Stor-

britannien en mycket 14g konsumtion av paketerat vatten och

nektar. Den danska konsumtionen av mineralvatten &r ocksé |
blygsam.

Den totala konsumtionen av konsumtionsmjélk (k-mjélk) uppgick

till 144,2 kg/capita 1989. Denna konsumtion fdrdelade sig i
enlighet med vad som visas i diagram 5.2.1.
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Diagram 5.2.1 K-mjolkskonsumtionens férdelning i Danmark
1989, kg/capita. <

Dryckesm|dl
122,6

Andra flytande prod
6.6

15

Kdlla: IDF

Den totala konsumtionen av dryckesmjolk minskade med 11,7
liter per capita under perioden 1984-1989. Det har skett en
férskjutning mot lattare produkter. Mjélk med >2,0 procents
fetthalt har minskat med ca 25 procent under perioden.
Denna mjolk svarade 1984 for 46 procent av konsumtionen och
1989 f&ér 38 procent. Se tabell 5.2.1.

Tabell 5.2.1 Dryckesmjdlkskonsumtionens férdelning i
Danmark 1984-1989, kg/capita.

1984 1985 1986 1987 1988 1989
Dryckesmjolk
- >2,0% fetthalt 62,4 58,0 55,3 52,6 50,0 47,1
- 0,3-2,0% fetthalt 47,7 49,3 50,3 51,4 52,5 54,8
- <0,3% fetthalt
och kdrnmjélk 24,2 22,9 22,2 20,7 20,5 20,7
Totalt 134,3 130,2 127,8 124,7 123,0 122,6

Kalla: MMB (1990)

pPriset pad dryckesmjdlk har skat med 46 Ore/liter under perio-
den 1985-1990. Detta &r ungefar i samma storlek som for Stor-
britannien under samma period. I nedanstéende tabla redovisas
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detaljistpriset per liter pastériserad mjolk med 3,5 % fett-
halt. Priserna har ré&knats om till svenska kronor med den
genomsnittliga vaxelkurs som gdllde 1990:

Sv kr/liter

1985 5,52
1986 5,46
1987 5,31
1988 5,46
1989 5,86
1990 5,98

Kdlla: MMB (1990)

Av ett visst intresse kan &ven vara att se hur den inhemska
mejeriindustrin anvdnder mjélkrdvaran. Mejeriindustrin anvén-
de 1989 4,5 miljoner ton mjdlkravara och férdelade denna pa
tillverkning enligt nedanstdende tabla:

Férdelning
i$
Flytande produkter 5
Gré&dde 8
Andra f&drska produkter 1
Smér 39
Ost 33
Mj6lkpulver 14
Totalt 100%

Den inhemska mejeriindustins férsdljning av flytande mjolk pa
den inhemska marknaden framgdr av tabell 5.2.2.

Tabell 5.2.2 Den inhemska mejeriindustrins férs&ljning av
flytande mjolk pd den inhemska marknaden 1984-
1989, 1000-tals ton.

1984 1985 1986 1987 1988 1989

Dryckesmjolk

- >2,0% fetthalt 246 220 207 193 182 167
- 0,3-2,0% fetthalt 245 251 256 262 269 281
- <0,3% fetthalt 79 74 71 67 66 67
- k&rnmjslk 46 43 43 39 39 39
Totalt 616 588 577 561 556 554

K&lla: MMB (1990)

I Danmark har UHT mjolken en mycket blygsam position.
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Konsumtionen 1989 av fermenterade produkter var 15,0 kilo per
capita. Hdrav svarade yoghurt f&6r 7,9 kilo. Andra flytande

produkter hade en per capitakonsumtion om 6,6 kilo vilken

uteslutande bestod av smaksatt mj&lk. Fér att f4 en nagot

bdttre bild av dessa marknader kan den inhemska produktionen

Ejéna som en avspegling av den inhemska efterfragan. Se ta-
ell 5.2.3.

Tabell 5.2.3 Produktion av f&rska mjolkprodukter 1984-1989,
1000-tals ton.

Typ av féarska 1984 1985 1986 1987 1988 1989
mj6lkprodukter:

Yoghurt 49 44 42 43 40 41
Ymer och junket 40 39 38 37 3 37
Andra acidofil-

produkter 7 5 4 4 5 5
Choklad och annan

smaksatt mjolk 27 28 29 30 30 29
Totalt 123 116 113 114 111 112

Kdlla: MMB (1990)

Totalt har produktionen av dessa produkter minskat med n&astan
10 procent under perioden 1984-1989. Jamfort med ovriga
studerade ldnder ar detta notabelt eftersom samtliga andra
lander har 6kat sin produktion av dessa produkter under mot-
svarande period.

Det stdrsta inhemska mejeriféretaget &r MD Foods med en om-
sdttning p& 10500 miljoner Sv kronor 1989 och svarade for en
stor del av den invédgda mjdlken.

Danmark har en begrdnsad men viss import och export av flyt-
ande mjdlkprodukter. Ar 1989 importerade man 4 miljoner liter
och exporterade samma &r 14 miljoner liter. Férdelningen av
denna utrikeshandel framgdr i nedanstdende tabld for dessa

produkter:

Milijoner liter

Import Export
Dryckesmjolk 2 5
Gréadde 0 1
Smaksatt mjolk 0 1
Yoghurt 2 7

Kédlla: Tetra Pak
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5.3 Matfett

I Danmark liksom for Storbrltannlen utmdrks konsumtionen av
smoér av att den &r cirka hdlften s& stor som magarinkonsum-

tionen. Se tabell 5.3.1.

Tabell 5.3.1 Konsumtionen av smdr och magarin 1984-1989,
kg/capita.

1984 1985 1986 1987 1988 1989

Smér 9,9 8,6 8,2 7,7 7,6 7,1
Magarin 16,8 16,2 16,5 16,8 17,0 15,8
Totalt 26,7 24,8 24,7 24,5 24,6 22,9

Kédlla: MMB (1990)

Smdret har tappat frdn en andel om 37 procent 1984 av mat-
fettskonsumtionen till 31 procent 1989. Priset pd smér har
under perloden dkat med mattliga 9 procent medan priset pa
magarin sjunkit med ca 5 procent. Se tabell 5.3.2.

Tabell 5.3.2 Detaljistpris p& smor och magarin 1985-
1989, Sv kronor per kilo.

1985 1986 1987 1988 1989
SmSr 33,17 33,06 33,02 34,82 36,26

Magarin 11,50 11,19 10,28 10,25 10,93

Kdlla: MMB (1990)

Den danska smdrproduktionen har S]unklt kontinuerligt sedan
1983 da den uppgick till 131 miljoner kilo f&r att uppga till
92 mlljoner kilo 1989. Ar 1989 exporterade man 55 miljoner
kilo smdér samtidigt som man hade en import omfattande 16 mil-

joner kilo.

5.4 Ost

Den danska per capitakonsumtionen av ost har ©kat med 2,9
kilo under perloden 1985-1989 hdrav svarar férskost for 0,3
kilo. Danmark &r jamfort med Ovriga studerade lé&nder ett lag—
konsumtionsland vad gédller fdarskost och intar en medelstdll-

ning vad gédller Ovrig ost.
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Tabell 5.4.1 Ostkonsumtionen i Danmark 1985-1989,
kg/capita.

1985 1986 1987 1988 1989

Farskost 0,8 0,8 1,0 0,9 1:1
Ovrig ost 10,5 11,7 11,6 11,8 13,1
Totalt 11,3 12,5 12,6 12,7 14,2

Kalla: MMB (1990)

Till skillnad frén dryckesmjélk har prisutvecklingen f6r ost
varit mer markant - ca 16 procent f6r ost och ca 8 procent
fér dryckesmjdlk - under perioden 1985-1989. I nedanstaende
tabld redovisas detaljistpriset per kilo ost (Danbo 45%).
Priserna har rédknats om till svenska kronor med den genom-
snittliga véaxelkurs som g&llde 1989:

Sv kr/kg
1985 47,82
1986 47,72
1987 48,67
1988 51,99
1989 55,42

Kdlla: MMB (1990)

Den inhemska produktionen &verstiger vida den inhemska kon-
sumtionen. Se tabell 5.4.2. Ar 1989 exporterade Danmark
228 000 ton ost och importerade 15 000 ton.

Tabell 5.4.2 Inhemsk produktion och konsumtion av ost 1983-
1989, 1000-tals ton.

1983 1984 1985 1986 1987 1988 1989
Produktion 251 295 256 254 272 260 277

Konsumtion 57 63 58 64 64 65 73

Kdlla: MMB (1990)

Att kunna fordela konsumtionen av ost pad olika ostsorter hade
varit o6nskvdrt. Inom ramen fér denna studie har dock inte
detta varit méjligt. D&remot har det gadtt att fa fram den
inhemska produktionens fdrdelning vilken f&ér &vriga lénder
bér avspegla efterfrdgan tamligen vdl, sd &r dock inte fallet
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med Danmark med sin stora export av ost - framférallt feta-
ost. Den inhemska produktionen redovisas hdr &ndd eftersom
det kan ha ett visst intresse vid jamforelse med de &vriga
studerade l&nderna. Se tabell 5.4.3.

Tabell 5.4.3 Den inhemska ostproduktionen férdelad pé olika
typer och sorter 1989, 1000-tals ton.

Produktion
i 1000-tals procentuell
ton férdelning

Harda ostar 67,7 26,5
varav:

- Danbo 39,6

- Samso 12,6

- Ovriga 15;5

Halvhdrda ostar 143,0 56,0
varav:

- Havarti 19,1

- Dansk Feta 100,7

- Ovriga 23,2

Mogelostar 10,3 4,0
varav:

- Danablu 10,3

Mjukost 11,2 4,5
varav:

- Camembert 2,9

- Ovriga 8,3

Farskost och kvarg 24,2 9,0
Totalt 100%

Kalla: MMB (1990)

Som framgdr av tabellen sd &r Fetaosten den stérsta enskilda
ostsorten och svarar for ndstan 40 procent av tillverkningen.
De stora typerna &r som framgdr hdrda och halvhdrda ostar.
Dessa svarar tillsammans for 6ver 80 procent av tillverkning-
en.

5.5 Juicer och vatten

Som framgick av avsnitt 5.1 sd &r Danmark inga storkonsumen-
ter av mineralvatten med 8 liter/capita &r 1989. Likasd &r
efterfrdgan pd paketerat vatten inte sd hog jamfoért med andra
ldnder - endast 2 liter/capita.
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Man &r daremot hogkonsumenter av stilldrink med den hogsta
per capitakonsumtionen bland de studerade l&nderna. Likasd &r
man nidst stdrst pd juice medan nektar inte konsumeras alls,
Sammantaget konsumerades 98 liter/capita av juice och
stilldrink 1989. Den sammanlagda konsumtionen av dessa
uppgick till 503 miljoner liter. Hur denna konsumtion f&r-
delades p& smaker framgdr av diagram 5.5.1.

Diagram 5.5.1 Konsumtion av juice och stilldrink uppdelat pa
smaker 1989, miljoner liter.

Apelsin 255

Grapefrukt 1l 8 Andra gronsaker 1

Apple 37

Ananas 2 ¥
Andra frukter 20
Tomat 1

Blandade frukter 187

Kédlla: Tetra Pak

Som framgadr av diagrammet sd dominerar smakerna apelsin och
blandade frukter. Dessa svarar tillsammans -f6r 88 procent av
konsumtionen. )

5.6 Distributionskanaler

Féreliggande avsnitt syftar endast till att identifiera nagra
stora grossist- och detaljhandelskedjor utan ansprak pa att
ge nagon fullsténdig eller uttdmmande bild av desamma. Under-
lagsmaterialet har h&mtats frén "European Food Marketing
Directory", vilken &r en publikation fréan Euromonitor som &r
tdmligen omfattande men redovisar inte féretagen pa ett en-
hetligt s&tt.

Bilka Lavprisvarehus A/S har bland annat 6 hypermarkets. Om-

sdttning 3,4 miljarder Sv kronor och 2 200 anstédllda. Man ar
ocksd férenade med Foetex Dansk Supermarked A/S som har 38
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supermarkets under namnet Foetex. Foetex oms&dtter ca 3
miljarder Sv kronor och har 2 900 anst&llda.

FDB Faellesforeningen for Danmarks Brugsforenlngar (FDB-co-op
Denamark) har 23 000 anst&dllda med en omsattnlng pa 20
miljarder Sv kronor. Man har huvudsakligen tvd dotterbolag
Fakta-Bonus och Irma. Irma har bland annat 157 supermarkets.

Dagrofa AS har 850 anst&dllda och omsdtter 2,7 miljarder Sv
kronor. Man f6rser ett tusental 11vsmedelsbut1ker med varor
bland annat féretag som Favoer, Spar, Vivo, Mega och Supra.

Dagligvarer Gruppen K/S har 150 livsmedelsbutiker under
namnet FAKTA. Omsdtter 2,2 miljarder Sv kronor och har ndstan

1000 anstdllda.

Butiksstrukturen f6r livsmedel i Danmark framgdr av nedan-
stdende uppstédllning:

Antal butiker med livsmedel, 1987:

Totalt 14 900
varav:
- icke-specialiserade
pd livsmedel 6 050
- sjdlvbetjédning 4 800
- supermarkets 912
- hypermarkets 44

Kdlla: European Food Markets 1989

Marknadsandelen for supermarkets &r ca 45 procent och f&r
hypermarkets ca 15 procent.
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6 BELGIEN

6.1 Dryckesmarknaden
I diagram 6.1.,1 visas Belgiens totala dryckesmarknad 1989.

Diagram 6.1.1 Dryckesmarknaden i Belgien, 1989,
liter/capita.

Totalt 521 1/cap

Dryckesm|olk 67

Kaffe 140

Vin 23
Stilldrink 1

Paketerat vatten 37

ol 126

Mineralvatten 34

Julce 9 Nektar 2

L&askedrycker 75

Kdlla: IDF, Tetra pak

Jamfért med Ovriga studerade ldnder s& utmdrks det belgiska

dryckesménstret av att de dricker relativt mycket &1, laske-
drycker, mineralvatten, paketerat vatten och vin. Vad géller
dryckesmjélk sd uppvisar Belgien den légsta per capita kon-

sumtion. De &r &ven lagkonsumenter av te och stilldrink.

6.2 K-mjdlk
Den totala konsumtionen av konsumtionsmjdlk (k-mjolk) uppgick

till 86,5 kg/capita 1989. Denna konsumtion fordelade sig 1
enlighet med vad som visas i diagram 6.2.1.
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Diagram 6.2.1 K- mjolkskonsumtionens fdrdelning i Belgien
1989, kg/capita.

Dryckesmjolk
69.5

Andra flytande prod.
8,5

8.5

Kdlla: IDF

Den sa kallade fettdebatten har i viss madn slagit igenom pa
den belglska marknaden vad gdller dryckesmjolk. Konsumtionen
av mjolk med >2,0 procents fetthalt svarar dock fortfarande
f6r 6ver 60 procent av den totala dryckesmj6lkskonsumtionen
dven om en neddtgéende trend finns. Se tabell 6.2.1.

Tabell 6.2.1 Dryckesmjolkskonsumtionens férdelning i
Belgien 1984-1989, kg/capita.

1984 1985 1986 1987 1988 1989
Dryckesmjolk
- >2,0% fetthalt 52,0 48,4 44,9 44,0 45,6 42,6
- 0,3-2,0% fetthalt 12,8 14,2 16,0 19,0 18,7 19,6
- <0,3% fetthalt
och k&rnmjolk 7,1 7.2 10,3 8,7 7,8 7,3
Totalt 71,9 69,8 71,2 71,7 72,1 69,5

Kdlla: MMB (1990)

Prlsutveckllngen fér dryckesmjolk har varit lugn. I nedan-
stdende tabld redovisas detaljistpriset per liter pastér-
iserad mjolk med 3,5 % fetthalt. Priserna har ré&knats om till
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svenska kronor med den genomsnittliga véxelkurs som gédllde

1990:
Sv kr/liter

1985 4,05
1986 4,17
1987 4,32
1988 4,28
1989 4,49
1990 4,70

Kédlla: MMB (1990)

Av ett visst intresse kan &ven vara att se hur den inhemska
mejeriindustrin anvdnder mjdlkrdvaran. Mejeriindustrin an-
védnde 1989 3 miljoner ton mjdlkrdvara och férdelade denna pa
tillverkning enligt nedanstdende tabla:

Flytande produkter
Gréadde

Andra fdrska produkter
Smor

Ost

Kondenserad mjolk
Mj6lkpulver

Totalt

16
10
2
51
8

1

1
2
100

F6rdelning
i%

Den inhemska mejeriindustins férsdljning av flytande mjdlk pa
den inhemska marknaden framgdr av tabell 6.2.2.

Tabell 6.2.2

Den inhemska mejeriindustrins f&rsé&ljning av

flytande mjélk pd& den inhemska marknaden 1984-

1989, 1000-tals ton.

1984
Dryckesmjolk
- >2,0% fetthalt 396
- 0,3-2,0% fetthalt 126
- <0,3% fetthalt 44
- kd&rnmjolk 26
Totalt 592

1985

370
140
49
23
582

1986 1987 1988 1989

343 329 354 327
157 188 184 195
80 65 57 53
21 20 20 20
601 602 615 595

K&lla: MMB (1990)

I Belgien har UHT mj&lken gatt starkt framat. Ar 1979 hade
den 19 procent av den totalt fdérsalda flytande mjolken for
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att 1988 ha kommit upp i en andel om 39 procent. Se tabell
6+2.3,

Tabell 6.2.3 FoOrsdljning av flytande mjo6lk efter typ av
behandling 1979 och 1988, 1000-tals ton.

Typ av mjolk 1979 1988
Pastbriserad 36 248
Steriliserad 502 255
UHT 130 324
Totalt 668 827

Kalla: MMB (1990)

Konsumtionen 1989 av fermenterade produkter var 8,5 kilo per
capita. Hdrav svarade yoghurt for 6,9 kilo. Andra flytande
produkter hade en per capita konsumtion om 8,5 kilo och ut-
gjordes i sin helhet av smaksatt mj&lk. Fo6r att f& en nagot
bdttre bild av dessa marknader kan den inhemska produktionen
tjdna som en avspegling av den inhemska efterfragan. Se
tabell 6.2.4.

Tabell 6.2.4 Produktion av fdrska mjolkprodukter 1984-1989,
1000-tals ton.

Typ av féarska 1984 1985 1986 1987 1988 1989
mjolkprodukter:

Yoghurt 48 57 65 72 84 87
Chokladmijolk 62 69 68 72 75 69
Andra fé&rska

produkter 40 40 38 43 48 50
Totalt 150 166 171 187 207 206

Kdlla: MMB (1990)

Totalt har produktionen av dessa produkter ©kat med 37 pro-
cent under perioden 1984-1989. Detta kan exempelvis jadmfdras
med den inhemska forsdljningen av dryckesmjolk som endast
okade med 0,5 procent under motsvarande period.

Belgien har en omfattande import och export av flytande
mjdlkprodukter. Ar 1989 importerade man 141 miljoner liter
och exporterade samma &r 413 miljoner liter. Fdrdelningen av
denna utrikeshandel framgdr i nedanstdende tabléd for vissa
produkter:
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Miljoner liter

Import Export
Dryckesmjolk 81 297
Gréddde il 19
Smaksatt mj6lk 8 49
Yoghurt : 25 20
Dryckesyoghurt 1 2
Mjblkdesserter 1 3

Kdlla: Tetra Pak

6.3 Matfett

Den belgiska konsumtionen utmdrks av att magarinkonsumtionen
d&r ungefdr 50 procent hdgre &n smérkonsumtionen. Se tabell
6.3.1,

Tabell 6.3.1 Konsumtionen av smdr och magarin 1984-1989,
kg/capita.

1984 1985 1986 1987 1988 1989

Smér 7,4 7,7 7,5 7,9 8,6 8,3
Magarin 12,5 12,4 12,7 12,7 12,8 12,6
Totalt 19,9 20,1 20,2 20,6 21,4 20,9

Not: Siffrorna for magarin 1984-89 och f6r smoér 1989
dr berdknade fo6r Belgien och Luxenburg
Kdlla: MMB (1990)

smdéret har lyckats ndgot stérka sin position gentemot magarin
trots att priset pad magarin sjunkit . Se tabell 6.3.2.

Tabell 6.3.2 Detaljistpris pd smdér och magarin 1985-
1989, Sv kronor per kilo.

1985 1986 1987 1988 1989
Smér 32,56 32,54 32,75 33,13 ‘34,16

Magarin 17,98 16,54 14,19 14,22 15,65

Kalla: MMB (1990)
Den belgiska smérproduktionen har sjunkit kontinuerligt sedan

1983 d& den uppgick till 105 miljoner kilo for att uppga till
85 miljoner kilo 1989. Ar 1989 exporterade man 133 miljoner
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kilo smér samtidigt som man hade en import omfattande 124
miljoner kilo.

6.4 Ost

Den belgiska per capitakonsumtionen av ost har &kat med 2,0
kilo under perioden 1985-1989 hdrav svarar fdrskost for 1,3
kilo. Belgien &r jamfért med 6vriga studerade l&nder ett
medelkonsumtionsland vad gédller ost,

Tabell 6.4.1 Ostkonsumtionen i Belgien 1985-1989,
kg/capita.

1985 1986 1987 1988 1989

Fédrskost 2,6 2,8 3,0 3,6 3,9
Ovrig ost 11,9 12,7 12,7 12;2 12,6
Totalt 14,5 15,5 15,7 15,8 16,5

Kdlla: MMB (1990)

Liksom f6r dryckesmj&lk har prisutvecklingen for ost varit
lugn. I nedanstdende tabld redovisas detaljistpriset per kilo
ost (Gouda). Priserna har r&knats om till svenska kronor med
den genomsnittliga védxelkurs som gédllde 1989:

Sv kr/kg
1985 38,66
1986 39,87
1987 40,82
1988 42,71
1989 44,67

Kélla: MMB (1990)

Den inhemska efterfrégan &r dubbelt s& stor som den inhemska
produktionen. Se tabell 6.4.2. Ar 1989 exporterade Belgilen
56 000 ton ost och importerade 126 000 ton.
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Tabell 6.4.2 Inhemsk produktion och konsumtion av ost 1983-
1989, 1000-tals ton.

1983 1984 1985 1986 1987 1988 1989
Produktion 53 46 47 54 59 63 67

Konsumtion 130 131 133 139 126 126 136

Not: Siffrorna i denna tabell inkluderar &ven Luxemburg
Kdlla: MMB (1990)

Att kunna fdrdela konsumtionen av ost pad olika ostsorter hade
varit onskvdrt. Inom ramen fér denna studie har dock inte
detta varit m&jligt. Dd&remot har det gatt att fa& fram den
inhemska produktionens férdelning - vilken i viss man kan
avspegla efterfrdgan trots att man &r en stor ostimportdr -

4 olika typer och sorter &ven om den indelning som finns
inte helt fdljer den som vi &r vana vid i Sverige. Se tabell
6'4.3.

Tabell 6.4.3 Den inhemska ostproduktionen férdelad pd olika
typer och sorter 1989, 1000-tals ton.

Produktion
i 1000-tals procentuell
ton foérdelning

Harda ostar 9,0 14,5
varav:
- Cheddar 9,0
Halvharda ostar 26,6 42,5
varav:
- Gouda 7,7
- St Paulin 3,3
- Ovriga 15,6
M6gelostar 0,0 0,0
Mjukost 1,0 1,5
varav:
- Herve 0,5
- Ovriga 0,5
Farskost och kvarg 26,0 41,5
Totalt 100%

Kédlla: MMB (1990)
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Som framgdr av tabellen sd &r Cheddar den stérsta enskilda

ostsorten och svarar f6r 14,5 procent av tlllverknlngen. De
stora typerna &r som framgar fdrskost och sé& kallade halv-

harda ostar. Dessa svarar tillsammans f&ér ca 85 procent av

tillverkningen.

6.5 Juicer och vatten

Som framglck av avsnitt 6.1 s& &r Belgien stora konsumenter
av bade mlneralvatten och paketerat vatten med 34 respektive
37 liter/capita ar 1989.

Man &r relativt sett en lagkonsument av juice och en klar
lagkonsument vad avser nektar och stilldrink. Sammantaget
konsumerades 12 liter/capita av juice, nektar och stilldrink
1989. Den sammanlagda konsumtionen av dessa uppglck till 130
miljoner liter. Hur denna konsumtion férdelades pa smaker
framgdr av diagram 6.5.1.

Diagram 6.5.1 Konsumtion av juice, nektar och stilldrink
uppdelat pa smaker 1989, miljoner liter.

Apelsin 64

Icke-frukt smak |
Druvor 3

Grapefrukt 4

Andra gronsaker 1
Tomat

Apple 20 Blandade frukter 24

Ananas 6 Andra frukter 4

Kdlla: Tetra Pak
Som framgdr av diagrammet sd& dominerar smakerna apelsin,

blandad frukt och &pple. Dessa svarar tillsammans f&r 83 pro-
cent av konsumtionen,
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6.6 Distributionskanaler

Féreliggande avsnitt syftar endast till att identifiera négra
stora grossist- och detaljhandelskedjor utan ansprdk pa att
ge ndgon fullstdndig eller uttémmande bild av desamma., Under-
lagsmaterialet har hamtats fran "European Food Marketing
Directory", vilken &r en publikation fré&n Euromonitor som &r
tdmligen omfattande men redovisar inte foretagen pad ett en-
hetligt sé&tt.

GIB Group &r tillsammans med sina franchisingfdretag den led-
ande kedjan i Belgien. Man svarar f6r ca 13 procent av den
totala detaljhandelsfodrsdljningen 4r 1989. Inom livsmedels-
omraddet &r marknadsandelen &ver 17 procent. GIB Group hade
1989 en omsdttning pd 32 miljarder Sv kronor och antalet an-
stdllda uppgick till 6ver 24 000.

Heylen NV &r en kedja som &gs av Unigro NV i Nederlénderna.
Man har ca 350 anslutna butiker och man omsatte 1988 ca 1,8
miljarder Sv kronor och antalet anstdllda var 220.

Vente-Achat-Coopération (VAC) &r en matvarukedja med 2,8 mil-
jarder Sv kronor i oms&ttning.

Louis Delhaize Groupe &r t&mligen stor och inrymmer dotter-
bolagen Baetsle Gebroeders NV och Courthéoux SA med en om-
sdttning p& 717 repektive 737 miljoner Sv kronor.

Edi bestdr av en kedja omfattande 85 supermarkets och har en
omsdttning pad 820 miljoner Sv kronor.

Butiksstrukturen fér livsmedel i Belgien framgdr av nedan-
stdende uppstdllning:
Antal butiker med livsmedel, 1987:

- icke-specialiserade

pd livsmedel 15 200
- sjdlvbetjédning 4 590
- supermarkets 1 310
- hypermarkets 88

Kdlla: European Food Markets 1989
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7 NEDERLANDERNA

7.1 Dryckesmarknaden

I diagram 7.1.1 visas Nederlindernas totala dryckesmarknad
1989.

Diagram 7.1.1 Dryckesmarknaden i Nederl&nderna, 1989,
liter/capita.

Totalt §75 1/cap

Kaffe 201

Stilldrink 1
Juice 17

pOLNErSINRN 1S Nektar 3

Laskedrycker 69

Kdlla: IDF, Tetra pak

Jamfort med Gvriga studerade ldnder sd har inte det neder-
ldndska dryckesmonstret ndgra klara avvikelser utan man &r
genomgdende t&mligen medioker. Man &r dock relativt stora
konsumenter av kaffe och te. Relativt blygsam konsumtion har
man & andra sidan av mineralvatten, paketerat vatten och vin.

7.2 K-mjblk
Den totala konsumtionen av konsumtionsmjolk (k-mjolk) uppgick

till 93,0 kg/capita 1989. Denna konsumtion fordelade sig 1
enlighet med vad som visas i diagram 7.2.1.
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Diagram 7.2.1 K-mjélkskonsumtionens férdelning i
. Nederlé&nderna 1989, kg/capita.

Andra flytande prod.
20,9

Fermenterade prod.
21.1

Kdlla: IDF

Nederl&nderna &r tillsammans med Frankrike det land av de
studerade som har en hogre konsumtion av 1ldtt- och mellanmjdk
dn av standardmjolk. Dryckesmjolk med en fetthalt av 0,3-2,0
rocent svarade 1989 f&r 53 procent av per capitakonsumtionen
1 Nederlanderna. Tendensen &r ocksd ganska klar, se tabell
7e2.1

Tabell 7.2.1 Dryckesmjdlkskonsumtionens f6rdelning i
Nederldnderna 1984-1989, kg/capita.

1984 1985 1986 1987 1988 1989
Dryckesmjolk
- >2,0% fetthalt 44,6 42,3 39,0 37,0 32,9 30,5
- 0,3-2,0% fetthalt 38,6 40,0 40,9 42,7 44,8 49,0
- <0,3% fetthalt
och k&rnmijslk 11,7 11,0 11,4 11,5 11,8 13,5
Totalt 94,9 93,3 91,3 91,2 89,5 93,0

Kadlla: MMB (1990)

Prisutvecklingen for dryckesmjolk har varit synnerligen lugn.
Man hade ocksa en prissédnkning om 42 Ore 1987 vars forklaring
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har l&mnats ddrhén. I nedanstdende tabld redovisas detaljist-
priset per liter pastdriserad mjélk med 3,5 % fetthalt. Pris-
erna har ré&knats om till svenska kronor med den genomsnitt-
liga véxelkurs som g&llde 1990:

Sv kr/liter

1985 4,62
1986 4,71
1987 4,29
1988 4,36
1989 4,52
1990 4,52

Kdlla: MMB (1990)

Av ett visst intresse kan &ven vara att se hur den inhemska
mejerllndustrln anvédnder mjolkrévaran. Mejeriindustrin anvén-
de 1989 11 miljoner ton m]olkravara och fordelade denna pa
tillverkning enligt nedanstdende tabla:

F6rdelning

i$%
Flytande produkter 5
Grédde 4
Andra f&rska produkter 1
Smér 37
Ost 33
Kondenserad mjolk 6
Mj6lkpulver 13
-Annat 1
Totalt 100%

Den inhemska mejeriindustins férsdljning av flytande mj6lk pa
den inhemska marknaden framgdr av tabell 7.2.2.

Tabell 7.2.2 Den inhemska mejeriindustrins férsdljning av
flytande mjdélk pd den inhemska marknaden 1984-

1989, 1000-tals ton.

1984 1985 1986 1987 1988 1989

Dryckesmj6élk

- >2,0% fetthalt 455 439 425 405 363 326
- 0,3-2,0% fetthalt 482 504 517 530 557 592
- <0,3% fetthalt 20 18 17 16 14 14
- k&rnmjolk 127 123 131 129 140 161
Totalt 1084 1084 1090 1080 1074 1093

K&dlla: MMB (1990)
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I Nederldnderna har UHT mjdlken en undanskymd plats. Se
tabell 7.2.3.

Tabell 7.2.3 Forsdljning av flytande mjolk efter typ av
behandling 1979 och 1989, 1000-tals ton.

Typ av mjolk 1979 1989
Pastdriserad 772 837
Steriliserad 153 95
UHT 49 =
Totalt 974 932

Kalla: MMB (1990)

Konsumtionen 1989 av fermenterade produkter var 21,1 kilo per
capita och utgjordes uteslutande av yoghurt. Andra flytande
produkter hade en per capltakonsumtlon om 20,9 kilo varav
smaksatt mjoélk (i detta fall bestdende av chokladm]olk)
svarade for 4,3 kilo. N&r det gdller badde fermenterade och
andra flytande produkter hade Nederldnderna jémfort med de
andra studerade lé&nderna den klart hogsta per capitakonsum-
tionen. For att f& en nédgot bdttre bild av dessa marknader
kan den inhemska produktionen tjdna som en avspegling av den
inhemska efterfrdgan. Se tabell 7.2.4.

Tabell 7.2.4 Produktion av fdrska mjolkprodukter 1984-1989,
1000-tals ton.

Typ av f&arska 1984 1985 1986 1987 1988 1989
mj6lkprodukter:
Yoghurt 251 253 267 272 279 314
Pap (typ av groét) 27 28 27 26 24 24
Vla (typ av vanilj-

kram) 182 183 185 189 192 186
Mj6lkdrinkar 69 67 69 67 67 65
Totalt 529 531 548 554 562 589

Kdlla: MMB (1990)

Totalt har produktionen av dessa produkter Skat med 11 pro-
cent under perioden 1984-1989. Detta kan exempelv1s jamforas
med den inhemska fors&ljningen av dryckesmjdlk som endast
okade med 5-6 procent under motsvarande period.
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Bland de stdrsta inhemska mejeriféretagen kan némnas:
Omséttning
i miljoner
Sv_kronor 1989

Coberco BA 10 485
Noord-Nederland BA 1 8 345
Melkunie-HollaEd BA 6 480
DMV Campina BA 8 740

lpessa tva féretag fusionerade 1989,

Kdlla: MMB (1990)

Dessa fyra foretag svarade f&r ca 70 procent av den totala
mjdlkinvégningen.,

Nederl&nderna har en ganska omfattande import och export av
flytande mjdlkprodukter. Ar 1989 importerade man 257 miljoner
liter och exporterade samma r 517 miljoner liter (varav eva-
porterad mj6lk 243 miljoner liter). Fordelningen av denna
Etrikeshandel framgdr 1 nedanstéende tabld f&r vissa produk-
er:

Miljoner liter

Import Export
Dryckesmj8lk 190 105
Gréddde 5 17
Smaksatt mjolk 15 26
Yoghurt 7 -
Dryckesyoghurt 15 10
Mj6lkdesserter 7 5

Kédlla: Tetra Pak

7.3 Matfett
Den nederldndska matfettskonsumtionen utmérks av att konsum-

tionen av magarin n#stan &r 4 gdnger s& hdg som smdrkonsum-
tionen, Se tabell 7.3.1.
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Tabell 7.3.1 Konsumtionen av smér och magarin 1984-1989,
kg/capita.

1984 1985 1986 1987 1988 1989

ST 3,9 4,0 4,1 3,8 3,8 3,4
Magarin 14,4 14,3 13,9 13,6 13,1 12,8
Totalt 18,3 18,3 18,0 17,4 16,9 16,2

Kadlla: MMB (1990)

Per capitakonsumtionen av badde smér och magarin har minskat
under perioden 1984-89. Priset pd magarin har sjunkit
kraftigt. Se tabell 7.3.2,

Tabell 7.3.2 Detaljistpris pa smdér och magarin 1985-
1989, Sv kronor per kilo.

1985 1986 1987 1988 1989
Smér 29,42 29,99 29,99 29,72 30,60

Magarin 12,40 10,09 9,03 9,45 9,97

Kdlla: MMB (1990)

Den nederldndska smorproduktionen har sjunkit kontinuerligt
sedan 1983 d& den uppgick till 271 miljoner kilo fdr att upp-
gd till 178 miljoner kilo 1989. Ar 1989 exporterade man 388
miljoner kilo smér samtidigt som man hade en import omfatt-
ande 207 miljoner kilo.

7.4 Ost

Den nederlandska per capitakonsumtionen av ost har &kat med
1,0 kilo under perioden 1985-1989 hdrav svarar fdrskost for

0,4 kilo.
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Tabell 7.4.1 Ostkonsumtionen i Nederl&nderna 1985-
1989, kg/capita.

1985 1986 1987 1988 1989

Fdrskost 1,1 1,2 1,2 1,3 1,5
Bvrig ost 12,7 13,3 13,7 13,4 13,3
Totalt 13,8 14,5 14,9 14,7 14,8

Kdlla: MMB (1990)

Prisutvecklingen f£6r ost har varit lugn under perioden 1985-

1989, I nedanstdende tabld redovisas detaljistpriset per kilo
ost (Gouda). Priserna har rdknats om till svenska kronor med

den genomsnittliga vdxelkurs som gédllde 1989:

Sv kr/kg
1985 39,54
1986 39,54
1987 39,93
1988 41,51
1989 42,70

K&lla: MMB (1990)

Den inhemska efterfrdgan &r klart mindre &n den inhemska pro-
duktionen. Se tabell 7.4.2. Ar 1989 exporterade Nederl&nderna
428 000 ton ost och importerade 64 000 ton.

Tabell 7.4.2 Inhemsk produktion och konsumtion av ost 1983-
1989, 1000-tals ton.

1983 1984 1985 1986 1987 1988 1989
Produktion 496 515 533 546 564 573 581
Konsumtion 192 202 200 212 217 218 219

Kdlla: MMB (1990)

Att kunna fdrdela konsumtionen av ost p& olika ostsorter hade
varit &nskvdrt. Inom ramen f£8r denna studie har dock inte
detta varit m&éjligt. D&remot har det gatt att fa fram den
inhemska produktionens férdelning - vilken endast i viss mén
torde avspegla den inhemska efterfrdgan déd Nederlénderna &r
en stor ostexportdr - pd olika typer och sorter &ven om den
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indelning som finns inte helt f&ljer den som vi &r vana vid i
Sverige. Se tabell 7.4.3.

Tabell 7.4.3 Den inhemska ostproduktionen férdelad pa olika
typer och sorter 1989, 1000-tals ton.

Produktion

i 1000-tals procentuell

_ton fordelning
Harda ostar 10,2 1,8
varav:
- Cheddar .o
Halvhédrda ostar 547,5 96,0
varav:
- Gouda 341,6
- Edam 121,9
- Ovriga 84,0
Mégelostar »
Mjukost 1,4 0,2
Fdrskost och kvarg 13,2 2,0
Totalt 100%

Kdlla: MMB (1990)

Som framgdr av tabellen sd &r Gouda den storsta enskilda ost-
sorten och svarar f6r 60 procent av tillverkningen. De stora
typerna &r som framgdr halvharda ostar. Dessa svarar for 96
procent av tillverkningen.

7.5 Juicer och vatten

Som framgick av avsnitt 7.1 sd &r Nederl&nderna 1nga stor-
konsumenter av mineralvatten med 11 liter/capita ar 1989.
Likasd &r det med paketerat vatten - endast 3 liter/capita.

Man &r en medelhdg konsument av juice. Medan nektar och
stilldrink efterfrégas i liten omfattning j&mfért med andra
lander. sammantaget konsumerades 21 liter/capita av juice,
nektar och stilldrink 1989. Den sammanlagda konsumtionen av
dessa uppglck till 314 mll]oner liter. Hur denna konsumtion
fordelades p& smaker framgdr av diagram 7.5.1.
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Diagram 7.5.1 Konsumtion av juice, nektar och stilldrink
uppdelat pd smaker 1989, miljoner liter.,

Apelsin 152

= omat 6
Blandade frukter 15

Andra frukter 7
Druvor 10

Apple 113 ARRHESS

Kédlla: Tetra Pak

Som framgdr av diagrammet s& dominerar smakerna apelsin och
dpple. Dessa svarar tlllsammans f&ér 84 procent av konsum-
tionen.

7.6 Distributionskanaler

Foreliggande avsnitt syftar endast till att identifiera nagra
stora grossist- och detaljhandelskedjor utan ansprdk pa att
ge nagon fullstdndig eller uttdmmande bild av desamma. Under-
lagsmaterialet har hamtats frdn "European Food Marketing
Directory", vilken &r en publikation fran Euromonitor som &r
tdmligen omfattande men redovisar inte foretagen péd ett en-
hetligt sé&tt.

Vendex International NV &r en typ av konglomerat och inne-

hdller en stor livsmedelsgrupp med kedjor sasom Edah BV, Edi
i Belgien, Torro, Konmar och Autorama. Totalt har koncernen
ndstan 77 000 anstdllda och omsdtter 53 miljarder Sv kronor.

Schuitema NV &r en frivillig grossist- och servicekedja inom
livsmedel som forser Centra Group, som i sin tur bestar av ca
450 detaljister under det gemensamma namnet Centra. Schuitema
har 1 430 anstdllda och har en omsdttning pd n&stan 7 miljar-
der Sv kronor.
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Spar Netherlands BV &r en stor fr1v1111g detaljistkedja med
gr0351stfunktloner inom livsmedelsomréddet. Man f&rser 500
11vsmedelsdetaljlster och 5 llvsmedelsgros31ster med varor.
Omsdttningen uppgar till ca 4,5 miljarder Sv kronor.

Unigro NV har 1 830 anstdllda och oms&tter 9,1 miljarder Sv
kronor. Det &r en fr1v1111g kedja som fdrser dver 800 detalj-
ister. Man arbetar &ven i Belgien.

Butiksstrukturen f&r livsmedel i Nederlédnderna framgdr av
nedanstdende uppstédllning:
Antal butiker med livsmedel, 1986:

- 1cke specialiserade

pd livsmedel 10 150
- sjdlvbetjdning 7 335
- supermarkets 2 875
- hypermarkets 51

Kdlla: European Food Markets 1989

Marknadsandelen f6r supermarkets &r ca 35 procent.
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8 FRANKRIKE

8.1 Dryckesmarknaden

I diagram 8.,1.1 visas Frankrikes totala dryckesmarknad 1989.

Diagram 8.1.1 Dryckesmarknaden i Frankrike, 1989,
liter/capita.

Totalt 418 1/cap

Dryckesm|olk 77

Kaffe 72

Laskedrycker 27

Mlneralvatten 14 i

Juice 6

Paketerat vatten 72

Vin 67
Te 1l

Kélla: IDF, Tetra pak

Jamfort med 6vriga studerade ldnder s& utmdrks det franska
dryckesménstret av att de dricker klart mest av paketerat
vatten. De &r &ven relativt stora pd stilldrink och vin.
Fransmdnnen dr lagkonsumenter av 01, ldskedrycker och juice.

8.2 K-mj6lk
Den totala konsumtionen av konsumtionsmjélk (k-mjolk) uppgick

till 102,2 kg/capita 1989. Denna konsumtion fordelade sig i
enlighet med vad som visas i diagram 8.2.1.
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Diagram 8.2.1 K-mjdlkskonsumtionens fordelning i Frankrike

1989, kg/capita. .

Dryckesmj¢
79.5

Fermenterade prod.
15,9

Kdlla: IDF

Andra {lytande prod.
6.8

Konsumtionen av mjolk med 0,3-2,0 procents fetthalt svarar
fér 62 procent av den totala dryckesmjdlkskonsumtionen 1989
och har trendmdssigt 6kat denna andel under perioden 1984-
1989 pad standardmjolkens bekostnad. Se tabell 8.2.1.

Tabell 8.2.1 Dryckesmjélkskonsumtionens f&rdelning i

Frankrike 1984-1989, kg/capita.

1984 1985 1986 1987 1988 1989
Dryckesmjolk
- >2,0% fetthalt 36,3 32,2 33,5 30,5 28,0 26,7
- 0,3-2,0% fetthalt 41,4 45,5 43,4 44,9 47,2 49,5
- <0,3% fetthalt
och kd&rnmjolk 2,6 2,6 2,8 2:7 3,1 3,3
Totalt 80,1 go,3 79,7 78,1 78,3 79,5

K&lla: MMB (1990), IDF

Priset pad dryckesmjolk har &kat med 26 procent frén 1985 till

1990. I nedanstdende tabld redovisas detaljistpriset per
liter pastdriserad mjélk med 3,5 % fetthalt. Priserna har

rdknats om till svenska kronor med den genomsnittliga véxel-

kurs som gédllde 1990:
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Sv kr/liter

1985 4,46
1986 4,79
1987 4,95
1988 5,03
1989 5,35
1990 5,62

Kdlla: MMB (1990)

Av ett visst intresse kan &ven vara att se hur den inhemska
mejeriindustrin anvénder mjdlkrdvaran. Mejeriindustrin anvén-
de 1989 24 miljoner ton mjélkrdvara och fdérdelade denna pé&
tillverkning enligt nedanstdende tabla:

F6rdelning

: i$%
Flytande produkter 16
Gré&adde 6
Andra f&rska produkter 2
Smér 40
Ost 29
Kondenserad mj&lk 1
Mj6lkpulver _6
Totalt 100%

Den totala fors&ljningen av flytande mj&lk pd den inhemska
marknaden framgdr av tabell 8.2.2.

Tabell 8.2.2 Den totala férsdljningen av flytande mjdlk pa
den inhemska marknaden 1984-1989, 1000-tals

ton.
1984 1985 1986 1987 1988 1989
Dryckesmj6lk
- >2,0% fetthalt 1154 960 920 998 915 920
- 0,3-2,0% fetthalt 2272 2509 2570 2500 2637 271717
- <0,3% fetthalt 144 145 148 150 171 185
Totalt 3570 3614 3638 3648 3723 3882

Kdlla: MMB (1990), IDF

I Frankrike har UHT mjolken en framtr&ddande plats och dess
andel av férsdljningen &kar. Ar 1979 hade den 35 procent av
den totalt forsalda flytande mjélken f6r att 1989 ha kommit
upp i en andel om 73 procent. Se tabell 8.2.3.
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Tabell 8.2.3 Forsédljning av flytande mjolk efter typ av
behandling 1979 och 1989, 1000-tals ton.

Typ av mjolk 1979 1989
Past®riserad 1533 780
Steriliserad 558 384
UHT 1123 3096
Totalt 3239 4264

Kdlla: MMB (1990)

Konsumtionen &r 1989 av fermenterade produkter var 15,9 kilo
per capita och bestod uteslutande av yoghurt. Andra flytande
produkter hade en per capitakonsumtion om 6,8 kilo varav
smaksatt mjdlk svarade fér 0,9 kilo. Fo6r att f& en nagot
bidttre bild av dessa marknader kan den inhemska produktionen
tjdna som en avspegling av den inhemska efterfrdgan. Se ta-
bell 8.2.4.

Tabell 8.2.4 Produktion av fdrska mjolkprodukter 1984-1989,
1000-tals ton.

Typ av féarska 1984 1985 1986 1987 1988 1989
mjolkprodukter:

Yoghurt 676 726 754 792 871 922
Smaksatt mjolk 34 34 36 44 43 50
Andra f&arska

produkter 222 238 245 264 286 311
Totalt 932 998 1035 1100 1200 1283

Kdlla: MMB (1990)

Totalt har produktionen av dessa produkter dkat med 38 pro-
cent under perioden 1984-1989. Detta kan exempelvis j&mfdras
med den inhemska f&rsdljningen av dryckesmjolk som endast
tkade med 7 procent under motsvarande period.
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Bland de stérsta inhemska mejeriféretagen kan némnas:
Omsdttning
i miljoner
Sv_kronor 1989

Sodiaal 17170
ULN 11104
Besnier SN 11615
Bongrain 8569
Bel Fromageries 6277
Gervais Danone 5859

Kédlla: MMB (1990)

Dessa fdretag - f&ruom Bongrain dédr uppgifter saknas - svara-
de f6r ndstan 40 procent av den totala mjdlkinvdgningen.

Frankrike har en ganska omfattande import och export av flyt-
ande mjélkprodukter. Ar 1989 importerade man 128 miljoner
liter och exporterade samma &r 323 miljoner liter, dessa
siffror &r dock ndgot ofullstdndiga dd uppgifter saknas for
"andra fermenterade produkter" och mj6lkdesserter. Fordel-
ningen av denna utrikeshandel framgdr i nedanstdende tablé
f6r vissa produkter:

Miljoner liter

Import Export
Dryckesmj6lk 93 194
Gré&dde 10 40
Smaksatt mjolk 6 2
Yoghurt 9 44

Kédlla: Tetra Pak

8.3 Matfett
Den franska matfettskonsumtionen utmdrks av att konsumtionen

av smdér ndstan &r dubbelt s& h6g som f&6r magarin. Se tabell
8.3.1,
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Tabell 8.3.1 Konsumtionen av smdr och magarin 1984-1989,
kg/capita.

1984 1985 1986 1987 1988 1989

Smér 8,1 7,6 7,5 7,2 6,8 6,4
Magarin 3,8 3,8 3,7 3,9 3,9 3,8
Totalt 11,9 11,4 11,2 11,1 10,7 10,2

Kédlla: MMB (1990)

sméret har dock tappat 1,7 kilo per capita under perioden
1984-1989 medan magarinkonsumtionen varit ungefdr konstant.
Priset p& smdr har Skat nadgot under perioden medan magarin-
priset fallit ndgot. J&amfért med dvriga studerade lénder sa
dr prisskillnaden mellan smér och magarin inte sé& stor i
Frankrike. I de andra l&nderna &r oftast smdr mer &n dubbelt
sd dyrt som magarin. Se tabell 8.3.2.

Tabell 8.3.2 Detaljistpris p& smdr och magarin 1985-
1989, Sv kronor per kilo.

1985 1986 1987 1988 1989
Smor 32,03 33,09 34,02 34,95 35,47

Magarin 23,03 21,45 19,76 20,00 20,89

Kdlla: MMB (1990)

Den franska smorproduktionen har sjunkit kontinuerligt sedan
1983 da den uppgick till 632 miljoner kilo fo6r att uppgd till
524 miljoner kilo 1989. Ar 1989 exporterade man 108 miljoner
kilo smdr samtidigt som man hade en import omfattande 81
miljoner kilo.

8.4 Ost

Den franska per capitakonsumtionen av ost har dkat med 1,6
kilo under perioden 1985-1989, hdrav svarar fdrskost for 1,1
kilo. Frankrike har jamfort med 8vriga studerade l&nder den
hégsta per capitakonsumtionen av ost - inom fdrskost har dock
Tyskland en hégre konsumtion.
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Tabell 8.4.1 Ostkonsumtionen i Frankrike 1985-1989,
kg/capita.

1985 1986 1987 1988 1989

Fédrskost 5,9 6,3 6,7 6,9 7,0
Ovrig ost 14,8 14,8 14,8 15,1 15,3
Totalt 20,7 21,1 21,5 22,0 22,3

Kdlla: MMB (1990)

Till skillnad mot dryckesmjdlk har prisutvecklingen f&r ost
varit ndgot lugnare. I nedanstdende tabld redovisas detalj-
istpriset per kilo ost (Emmental). Priserna har r&knats om
till svenska kronor med den genomsnittliga véxelkurs som
gédllde 1989:

Sv kr/kg
1985 46,91
1986 48,31
1987 49,13
1988 49,90
1989 52,13

Kdlla: MMB (1990)

Den inhemska produktionen &r ndgot stdrre &n den inhemska
konsumtionen. Se tabell 8.,4.2., Ar 1989 exporterade Frankrike
311 000 ton ost och importerade 101 000 ton.

Tabell 8.4.2 Inhemsk produktion och konsumtion av ost 1983-
1989, 1000-tals ton.

1983 1984 1985 1986 1987 1988 1989
Produktion 1231 1272 1303 1321 1355 1383 1356
Konsumtion 1084 1126 1140 1171 1215 1231 1254

Kdlla: MMB (1990)

Att kunna fordela konsumtionen av ost p& olika ostsorter hade
varit 6nskvdrt. Inom ramen f&ér denna studie har dock inte
detta varit m&jligt. D&remot har det gatt att fa4 fram den
inhemska produktionens fordelning - vilken bdr avspegla
efterfrdgan t&mligen vdl - pd olika typer och sorter &ven om
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den indelning som finns inte helt f&ljer den som vi &r vana
vid 1 Sverige. Se tabell 8.4.3.

Tabell 8.4.3 Den inhemska ostproduktionen f&érdelad pd olika
typer och sorter 1988, 1000-tals ton.

Produktion
i 1000-tals procentuell
ton férdelning

Harda ostar 238,2 17,6
varav:

- Emmental 186,6

- Gruyere 38,3

- Ovriga 13,3

Halvharda ostar 189,6 14,0
varav:

- St Paulin 21,9

- Cantal 15,6

- Ovriga 152,1

M6gelostar 50,4 3,7
varav:

Mjukost 465,6 34,4
varav:

- Camembert 177,8

- Ovriga 287,8

Farskost och kvarg 409,7 30,3
Totalt 100%

Kdlla: MMB (1990)

Som framgdr av tabellen sd &r Emmental och Camembert de
stdérsta enskilda ostsorterna och svarar tillsammans foér 27
procent av tillverkningen. De stora typerna &r som framgar
mjukost och fdrskost. Dessa svarar tillsammans f&r ca 65 pro-
cent av tillverkningen.

8.5 Juicer och vatten

Som framgick av avsnitt 8.1 s& &r Frankrike storkonsumenter
av paketerat vatten med 72 liter/capita a&r 1989. Ddremot sa
dr efterfrdgan pd mineralvatten inte s&rskilt hég jamfdért med
andra ldnder - 14 liter/capita.

Man &r relativt sett hégkonsumenter av stilldrink medan juice
och nektar efterfrdgas 1 en klart mindre omfattning j&mfort
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med andra l&nder. Sammantaget konsumerades 40 liter/capita av
juice, nektar och stilldrink 1989. Den sammanlagda konsum-
tionen av dessa uppgick till 2256 miljoner liter. Hur denna
konsumtion fordelades pd smaker framgar av diagram 8.5.1.

Diagram 8.5.1 Konsumtion av juice, nektar och stilldrink
uppdelat pd smaker 1989, miljoner liter.

Apelsin 718

Andra groénsaker |

Icke-frukt smak 295

Tomat 7
Andra frukter 808

Kdlla: Tetra Pak

Som framgdr av diagrammet s& dominerar smakerna apelsin och
"andra frukter". Dessa svarar tillsammans f8r 68 procent av
konsumtionen.

8.6 Distributionskanaler

Foreliggande avsnitt syftar endast till att identifiera nagra
stora grossist- och detaljhandelskedjor utan ansprédk pa att
ge nagon fullstdndig eller uttdmmande bild av desamma. Under-
lagsmaterialet har hé&mtats fran "European Food Marketing
Directory", vilken &r en publikation frédn Euromonitor som &r
tdmligen omfattande men redovisar inte foretagen pa ett en-
hetligt s&tt.

Auchan (SA des Marchés Usines) har ett antal stora butiker
och sysselsdtter 17 500 personer och hade en oms&ttning 1986
pd ca 27 miljarder Sv kronor.

Carrefour har ett stort antal affdrer och &r bland annat

verksamma under namnet Ed. Totalt sysselsdtts 26 800 i Frank-
rike och oms&ttningen uppgdr till 74,5 miljarder Sv kronor.
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AL

Casino Group/Guichard - Perrachon & Cie har bland annat 3 000
butiker 1 Frankrike och 124 supermarkets. Omsatte 1989 ca 35
miljarder Sv Kkronor.

Docks de France &r ocksd mycket stora och har 6ver 2 000 bu-
tiker och 190 supermarkets (Mammouth, Suma etc.). Syssel-
sdtter 6ver 21 000 anstdllda med en omsdttning pd ca 25 mil-
jarder Sv kronor.

Leclerc har 27 000 anstdllda med en omsdttning pd ca 65 mil-
jarder Sv kronor.

Disco &r en frivillig livsmedelskedja med &ver 4 000 detalj-
ister. Disco har ca 3 500 anstdllda.

Promodés &r en av de stdrsta livsmedelsdistributérerna i
Frankrike. Man dr verksam dven i Tyskland, Spanien, Portugal,
Italien och USA. Prodim &r deras grossistdivision och &r en
av Frankrikes storsta livsmedelsgrossister. Antal anst&dllda
totalt 33 200 med en omsdttning pad 75 miljarder Sv kronor.

Butiksstrukturen for livsmedel i Frankrike framgdr av nedan-
stdende uppstédllning:

Antal butiker med livsmedel, 1987:

- sjdlvbetjéning 12 230
- supermarkets 6 130
- hypermarkets 640

Kédlla: European Food Markets 1989

Marknadsandelen for supermarkets &r ca 23 procent och for
hypermarkets ca 22 procent.
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9 ITALIEN

9.1 Dryckesmarknaden
I diagram 9.1.1 visas Italiens totala dryckesmarknad 1989.
Diagram 9.1.1 Dryckesmarknaden i Italien, 1989,
liter/capita.
Totalt 333 1/cap

Dryckesmjolk 76

Juice | Kaffe 43

L&askedrycker 22
Nektar 4 T S Te 4

Mlneralvattenn 6l
Vin 72

Paketerat vatten 26

K&lla: IDF, Tetra pak

Jamfort med 6vriga studerade ldnder sa utmdrks det italienska
dryckesménstret av att de dricker klart mest vin. De &r &ven
hégkonsumenter av mineralvatten och paketerat vatten. Italien
har ldgst per capitakonsumtion av kaffe, l&skedrycker, te,
juice och stilldrink.

9.2 K-mj6lk
Den totala konsumtionen av konsumtionsmjélk (k-mjolk) uppgick

till 81,9 kg/capita 1989. Denna konsumtion fordelade sig 1
enlighet med vad som visas i diagram 9.2.1.
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Diagram 9.2.1 K-mjdlkskonsumtionens férdelning i Italien
1989, kg/capita.

Dryckesmjolk 78,1
Andra flytande prod. 0,1

Fermenterade prod. 3,7

Kédlla: IDF

Konsumtionen av mjélk med >2,0 procents fetthalt svarar for
55 procent av den totala dryckesmjolkskonsumtionen och det
finns en neddtgdende trend till l&ttare produkter. Se tabell
9.201'

Tabell 9.2.1 Dryckesmjdlkskonsumtionens fordelning i
Italien 1984-1989, kg/capita.

1984 1985 1986 1987 1988 1989
Dryckesmjolk
- >2,0% fetthalt 45,6 42,4 42,4 43,0 42,8 43,0
- 0,3-2,0% fetthalt 31,7 33,9 32,4 33,0 33,2 32,4
- <0,3% fetthalt
och kdrnmjolk 2,4 3,7 3,2 3,5 3,6 2,7
Totalt 79,7 go,0 78,0 79,5 79,6 18,1

Kdlla: MMB (1990), IDF

I nedanstdende tabld redovisas detaljistpriset per liter
pastdriserad mj&lk med 3,5 % fetthalt. Priserna har raknats
om till svenska kronor med den genomsnittliga védxelkurs som

gdllde 1990:
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Sv kr/liter

1985
1986
1987
1988
1989
1990

5,24
5,56
5,64
5,64
6,18
6,18

Kdlla: MMB (1990)

Av ett visst intresse kan &ven vara att se hur den inhemska
mejeriindustrin anvdnder mjélkrdvaran. Mejeriindustrin anvén-
de 1989 10 miljoner ton mjolkrdvara (inkl import) och fo&r-
delade denna pa tillverkning enligt nedanstdende tabléa:

Flytande produkter

Gréadde

Andra f&rska produkter

Smor
Ost
Totalt

1%
25

6

2
17
50
100%

Férdelning

Den inhemska mejeriindustins f6rs&ljning av flytande mjolk pa
den inhemska marknaden framgdr av tabell 9.2.2.

Tabell 9.2.2

Den inhemska mejeriindustrins forsdljning av
flytande mjolk pd den inhemska marknaden 1984-

1989, 1000-tals ton.
1984 1985 1986 1987 1988 1989
Dryckesmjolk
- >2,0% fetthalt 1643 oo 1689 1695 oo oo
- 0,3-2,0% fetthalt 1146 @ 1134 1068 - o
- <0,3% fetthalt 79 oo 74 88 o ‘o
Totalt 2868 2950 2897 2851 2928 2989

Kdlla: MMB (1990)

I Italien har UHT mj6lken 6kat sin andel av forsdljningen. Ar
1979 hade den 10 procent av den totalt férsdlda flytande
mjdlken for att 1989 ha kommit upp i en andel om 33 procent.
Se tabell 9.2.3.
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Tabell 9.2.3 Férsdljning av flytande mjolk efter typ av
behandling 1979 och 1989, 1000-tals ton.

Typ av mjélk 1979 1989
Pastoriserad 1333 1415
Steriliserad 1068 409
UHT 282 894
Totalt 2722 2718

Kalla: MMB (1990)

Konsumtionen ar 1989 av fermenterade produkter var 3,7 kilo
per capita. Harav svarade yoghurt foér 2,4 kilo. Andra flyt-
ande produkter hade en per capitakonsumtion om 0,1 kilo och
utgjordes uteslutande av smaksatt mjolk. Fér att fa en annan
piid av dessa marknader kan den inhemska produktionen tjé&na
som en avspegling av den inhemska efterfragan. Se tabell
9.2.4.

Tabell 9.2.4 Produktion av férska mijdlkprodukter 1984
-1988, 1000-tals ton.

Typ av farska 1984 1985 1986 1987 1988
mjdlkprodukter:

Yoghurt 94 123 123 132 140
Mjélkdrinkar 2 . 3 3 -
Andra f&rska

produkter 9 e 8 14 .o
Totalt 105 oo 134 149 o

Kdlla: MMB (1990)

Italiens statistik &r for dessa produkter nagot bristfdllig.
De siffror som &ndd finns antyder en relativt kraftig 6kning
av dessa produkter under perioden 1984-1988. Detta kan ex-
empelvis jémforas med den inhemska férsdljningen av dryckes-
mjdlk som endast Skade med 2 procent under motsvarande
period.

Italien har en ganska omfattande import av dryckesmjdlk. Ar
1989 importerade man 145 miljoner liter. For ovriga flytande

mjdlkprodukter har inte nagon signifikant utrikeshandel
kunnat identifieras.

9.3 Matfett

Den italienska matfettskonsumtionen &r i jamférelse med de
dvriga studerade landerna synnerligen lag. Se tabell 9.3.1.
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Som visats i kapitel 2 sd &r inte heller den italienska kon-
sumtionen av oljer och fetter totalt (inkl. magarin) sdrskilt
hﬁgdutan man kan snarast betraktas som ett medelkonsumtions-
land.

Tabell 9.3.1 Konsumtionen av smdr och magarin 1984-1989,
kg/capita.

1984 1985 1986 1987 1988 1989

Smér 2,1 2,3 2,2 2,3 2,2 2,3
Magarin 1,2 1;2 1,2 oo . a .
Totalt 3,3 3,5 3,4 - .o - =

Kdlla: MMB (1990)

Smoret har lyckats behdlla och kanske ndgot stdrka sin ¢
position gentemot magarin under den korta tid som statistik- :
underlaget tilldter en dylik j&mférelse. Priset p& smdr och
magarin har haft en likartad utveckling under perioden 1985-

1989. Se tabell 9.302. |

Tabell 9.3.2 Detaljistpris p& smér och magarin 1985-
1989, Sv kronor per kilo.

1985 1986 1987 1988 1989
Smér 41,52 45,27 48,18 49,74 54,33

Magarin 21,03 25,40 25,99 26,75 27,72

Kdlla: MMB (1990)

Den italienska smérproduktionen har legat pa en tamligen sta-
bil och relativt 1&g nivA& sedan 1983 d& den uppgick till 78
miljoner kilo fo6r att uppgd till 80 miljoner kilo 1989. Ar
1989 exporterade man 13 miljoner kilo smdér samtidigt som man
hade en import omfattande 51 miljoner kilo.

9.4 Ost

Den italienska per capitakonsumtionen av ost har dkat med 1,1
kilo under perioden 1985-1989 hirav svarar farskost for 0,7
kilo., Italien &r j&mfért med 6vriga studerade linder ett
relativt sett hogkonsumtionsland vad gdller ost endast Sver-
trdffat av Frankrike och Tyskland.
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Tabell 9.4.1 Ostkonsumtionen i Italien 1985-1989,
kg/capita.

1985 1986 1987 1988 1989

Farskost 4,0 4,3 4,5 4,6 4,7
Ovrig ost 12,7 13,0 13,0 13,3 13,1
Totalt 16,7 17,3 17,5 17,9 17,8

Kélla: MMB (1990)

Prisutvecklingen for ost har varit relativt lugn under perio-
den 1985-1989., I nedanstdende tabld redovisas detaljistpriset
per kilo ost (Parmigiano). Priserna har r&knats om till sven-
ska kronor med den genomsnittliga véxelkurs som g&dllde 1989:

Sv kr/kg
1985 97,87
1986 101,50
1987 100,44
1988 100,93
1989 108,75

Kdlla: MMB (1990)

Den inhemska efterfrdgan &r klart stdrre &n den inhemska pro-
duktionen. Se tabell 9.4.2. Ar 1989 exporterade Italien
68 000 ton ost och importerade 276 000 ton.

Tabell 9.4.2 Inhemsk produktion och konsumtion av ost 1983-
1989, 1000-tals ton.

1983 1984 1985 1986 1987 1988 1989
Produktion 650 661 667 670 695 686 673

Konsumtion 855 888 915 986 998 1018 1016

Kalla: MMB (1990), IDF

Att kunna fordela konsumtionen av ost pd olika ostsorter hade
varit onskvdrt. Inom ramen f6r denna studie har dock inte
detta varit m&jligt. Daremot har det gatt att f& fram den
inhemska produktionens férdelning - vilken i viss mé&n kan
avspegla efterfrdgan - pd olika typer och sorter &ven om den
indelning som finns inte helt f&ljer den som vi &r vana vid i
Sverige. Se tabell 9.4.3.
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Tabell 9.4.3 Den inhemska ostproduktionen férdelad pd olika
typer och sorter 1989,

1000-tals ton.

Harda ostar
varav:

- Parmesan
- Grana

- Ovriga

Halvharda ostar
varav:

- Provolone

- Fontina

- Ovriga

M6gelostar
varav:
- Gorgonzola

Mjukost
varav:

- Italico
- Ovriga

Farskost och kvarg

Totalt

_ Produktion
1 1000-tals procentuell
ton férdelning
244,0 36,7
98,7
98,5
46,8
61,0 9,2
44,5
2,8
13,7
41,0 6,2
41,0
112;1 16,9
94,1
18,0
206,2 31,0
100%

Kédlla: MMB (1990)

Som framgdr av tabellen sa &r Parmesan och Grana de storsta
enskilda ostsorterna och svarar f&r ca 30 procent av till-

verkningen. De stora typerna &r som framgadr harda ostar och
fdrskost. Dessa svarar tillsammans f6r ndstan 70 procent av

tillverkningen.

9.5 Juicer och vatten

Som framgick av avsnitt 9.1 sd &r Italien relativt stora kon-
sumenter av bdde mineralvatten och paketerat vatten med en

sammanlagd konsumtion pd 87 liter/capita ar 1989.

Man &r relativt sett hogkonsumenter av nektar medan juice och
stilldrink efterfrdgas i1 en klart mindre omfattning jamfért
med andra l&nder. Sammantaget konsumerades 5 liter/capita av
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juice, nektar och stilldrink 1989. Den sammanlagda konsum-
fionen av dessa uppgick till 330 miljoner liter. Hur denna

konsumtion fordelades pd smaker framgar av diagram 9.5.1.

Diagram 9.5.1 Konsumtion av juice, nektar och stilldrink
uppdelat pa smaker 1989, miljoner liter.

Apelsin 60

Blandade frukter 14

Andra frukter 165

Killa: Tetra Pak

som framgdr av diagrammet sa dominerar smakerna apelsin och
"andra frukter". Dessa svarar tillsammans fér 68 procent av
konsumtionen.

9.6 Distributionskanaler

Féreliggande avsnitt syftar endast till att identifiera nagra
stora grossist- och detaljhandelskedjor utan ansprdk pa att
ge nagon fullstdndig eller uttdmmande bild av desamma. Under-
Jagsmaterialet har hémtats fran "European Food Marketing
Directory", vilken &r en publikation fréan Furomonitor som ar
tdmligen omfattande men redovisar inte foretagen pa ett en-
hetligt s&tt.

I Italien verkar konsumentkooperation ha en stark position.
N&gra kan namnas sasom Coop Italia Srl med over 10 000 an-
sti11da och Unicoop Firenze Soc Coop di Consumo ARL med 2 675
anstallda och en omsdttning pd ca 3 miljarder Sv kronor.

Av de frivilliga kedjorna kan namnas; A&0-Selex med en om-
sattning pa ca 9 miljarder Sv kronor. Consorzio Nationale

Dettaglianti (CONAD) &r italiens stdrsta inkodpsgrupp for
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livsmedel med en omsdttning pd ca 9 miljarder Sv kronor. En
annan stor frivillig kedja &r Vege-Consorzio Vege Italia med
en omsdttning pd ca 14 miljarder Sv kronor.

Butiksstrukturen fér livsmedel i Italien framgdr av nedan-
stdende uppstdllning: '

Antal butiker med livsmedel, 1987:

Totalt 316 000
varav:
- sjdlvbetjéning 6 890
- supermarkets 2 875
- hypermarkets 51

Kdlla: European Food Markets 1989

Marknadsandelen for supermarkets &r ca 12 procent.
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10 SALJKANALER OCH REKLAMKOSTNADER

Féreliggande kapitel syftar till att 6versiktligt belysa de
saljkanaler som gdller vid export samt att for de studerade
ldnderna nagot belysa storleken och inriktningen p& de
reklaminsatser som gors.

10.1 Sdljkanaler

I de tidigare kapitlen har for respektive land nagra

rossist- och detaljlstkedjor 1dent1f1erats. Svensk mejeri-
industri arbetar pa den 1nhemska marknaden i huvudsak med
direktdistribution och i viss mén via gross1st Om man skall
sBka sig utomlands med sina produkter sa finns det ett helt
spektrum av marknadskanaler att valja pad. I figur 10.1.1 re-
dovisas ett s&tt att indela de primdra marknadskanalerna.
Prlmara marknadskanaler, dvs kanaler mellan ldnder, kan delas
in i indirekt export, export och lokal tillverkning.

Figur 10.1.1 Primdra marknadskanaler

Handelshus
Indirekt
Exportagent
Direkt till
slutkund

— Filial

Primdra gt
marknads- Export — Representant —71— Kommissionir
kanaler —  Aterforsiljare

— Foretagsforvirv
—1— Nyetablering
— Joint venture

— Exportsamverkan
Forsdljnings-

bolag

— Licensiering

Lokal

. : — Franchising
tillverkning °

Management-
kontrakt

L Tillverknings- Foretagsforviarv
bolag —-E Nyetablering

Joint venture

Kdlla: Moberg (1990)

Vid indirekt export &r det en mellanhand i det egna landet,
som ombesor]er kontakten med exportmarknaden. Export &r de
fall da det tillverkande féretaget sjdlv star i direktkontakt
med slutkunder eller mellanhdnder pa den utldndska marknaden.

107



Moberg (1990)
tabld 10.1.1.

Tabld 10.1.1
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har i en 6versikt sammanstdllt f&r- och nack-
delar med olika primdra marknadskanaler. Denna &terges i

Oversikt &ver for- och nackdelar med olika
primdra marknadskanaler (ur tillverkarens
synvinkel).

Ivp uv kanal

Fiirdelar

Nuckdelar

Handelshus/
Exportagent

Exporterfarenhet - Ex-
portteknik

Internationellt kontaktniit
Marknadskinnedom
Slipper cgen exportpersonal
Inga egna investeringar -
billigt

Liten ckonomisk risk -
snabb betalning
Majlighet att nd avligsna
marknader

Ger grossistfordelar

Inga importproblem for
kunden

Risk for »passiv forsiljning»
Foretaget fir ev dilig kund-
kontakt

Ger ¢j marknadskunskap
Simre teknisk service
Produkten kan férsvinna i ett
alltfor stort sortiment

Export direkt
till slutkund

Eventuellt lga forsiiljnings-
kostnader

Liten risk — inga lager utom-
lands cte

Ligre pris - mindre pdligg
Marknadskontakt, kommer
niirmarc anviindaren

Bygger upp exportkunskaper
Biittre service - riadgivning

Mindre aktivt/icke kontinuer-
ligt forsiljningsarbete

Dalig kontakt med eller brist
pd kunskap om potentiella
kunder

Egen exportpersonal kriivs
Eventuellt kredit- och valuta-
risker

Importproblem fisr kunden

Representant
(agent,

kommissioniir,

aterforsiiljare)

Tillgdng till etablerad mark-
nadsorganisation
Marknadskontakt.
marknadskiinnedom

Smad. egna investeringar -
billigt

(Lig introduktionskostnad)
Goda servicemijligheter
(iterforsiiljare) om Limplig
forsiiljningsorganisation finns
Liga forsiljningskostnader
Begriinsat risktagande

Mindre »aktivts forsiiljnings-
arbete frdn representantens
sida

Siimre teknisk kunskap och
produktkiinnedom
Styrnings-/kontrollproblem
Farlustrisker - lager. kunder
Agentbyte/lagstiftningen., risk
for avgdngsvederlag. problem
med att bli av med dilig agent
Risk for att produkten »for-
svinners i sortimentet

Exportsam-
verkan

Biittre majligheter till mark-
nadskontakt
Kundbearbetning och servi-
cemijligheter

Begrinsad ekonomisk insats

Riskspridning

Kontroll 6ver expansionen

Sortimentsfordelar - »Gros-
sistfordelar» gentemot kun-
derna

Samarbets- och kommunika-
tionsproblem kan lidtt uppstd
Okat personalbehov
Eventuellt finansiella krav
Ingen utbyggd marknads-
organisation

Ger ¢j egen direkt marknads-
kunskap




Nackddelar

Typ av kanal Fordelar
Eeet foniilj- Gedignare och aktivare for-
ningsholag siiljningsarbete = kiindi cgna
produkter

Goda marknads- och kund-
kontakter (biittre feedback
frdn marknaden)

Tillgdng till egna specialister -
service

Goda mdjligheter till styrning
och kontroll

Storre frihet och oberoende
Hogre prestige och anseende
Forsiljningsmajligheterna
dkar genom att det i viss mdn
betraktas som ett inhemskt
foretag. Viktigt vid (drsiiljning
till myndigheter

Majligheter till information
och inflytande genom
branschkontakter

Ingen risk att bli stilld utan
representation

Stora finansiclla krav vid
ctableringen = forlust under
inkirningsperioden miste
kunna biiras

Stor kapitalbindning
Exporterfaren personal kriivs,
svirt och dyrt at [ kvalifice
rad personal

Fasta kostnader for organisa-
tionen

Tyngre administration - even-
tuella styr- och kontroll-
problem

Ekon. risker — dkat risk-
tagande

Tillverkande  Negativa attityder mot ut--

dotterbolag liindska varor undviks
Genom medlemskap i =
branschorganisationer fs
»pitryckningsmojligheter»
gentemot myndigheter
Eventuellt ligre 1onenivd

Tullar och andra handelshin-
der kan undvikas

Liigre transportkostnader och
bittre servicemdjligheter

Vissa ckonomiska fordelar
kan erhdllas i ctablerings-
landet, t ex skattef6rmaner
och bidrag

Forsiiljning till statliga organ
och myndighcter underlittas
Biista skydd for en unik kom-
petens: patent, etc

Produktionsresurserna splitt-
ras och alla stordriftsfordelar
kan kanske ¢j utnyttjas

Samordningsproblem uppstir
- Vad ska tillverkas var? Var
ska lager finnas? osv

-Stora finansiella kray pd

foretaget

Licensiering Eventuellt extra intikter
Forsknings- och utvecklings-
kostnaderna sprids
Majlighet att hilla vissa pro-
blemmarknader ( t ex vid
politisk instabilitet, handels-
hinder, ctc) samt komma in
pA nya avligsna marknader
Oftast liten investering, mind-
re kapital och personalbehov
Inget eget engagemang, mind-
re risker
Skyddar mot patentintring
Lokal tillverkning utan egna
investeringar. Banar viig (or
direktinvesteringar
Utnyttjar lokal marknads-
kitnnedom och ger ofta ¢n
snabbare marknadsintriing-
ning
Undviker hoga transport-
kostnader, tillverknings-
kostnader i Sverige, tullar och
icke-tariffiira handelshinder
samt eventuell valutabrist i
importlandet.

Kontroll- och samarbetspro-
blem bl a avseende produk-
tionskontroll och produkt-
kvalitet ‘
Begriinsade vinstmajligheter
(oftast liigre intikt &in vid
varuexport)

Begrinsad handlings{rihet
under avtalstiden

Varierande lagstiftning i olika
liinder kan orsaka problem
En potenticll konkurrent kan
skapas - cfter avtalstidens
utgdng

Kdlla: Moberg (1990)
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Allmént kan ségas att i valet mellan en representant och eget
sdljbolag sa &r mOJllgheterna att styra en representant och
genom denne snabbt fanga upp fordndringar betrédffande kund-
efterfrdgan och konkurrens begrédnsade. Det &r dock inget mot-
satsforhallande mellan att sdlja via representant eller eget
sdljbolag. Det &r oftast bara tva olika steg i ett foratags
1nternatlona11ser1ngsprocess. F6r att nd uthdllig lonsamhet
pa marknaden &r ett eget dotterbolag i allmdnhet ett slutmal
f6r ménga foéretag. Det kan dven namnas att ett eget sdljbolag
kan vara lonsamt dven fér féretag med relativt liten forsdlj-
ning pad en marknad.

I det enskilda fallet fa&r man vdga fOr- och nackdelar med
olika alternativ mot de kostnader man initialt orkar med.
Exempelvis &r ett eget s&dljbolag dyrare initialt men kan pa
sikt ge ett bdttre resultat.

Det som &r "idgonfallande" vid studier om international-
iseringsprocesser (oftast via fallstudier) &r 1) det mddo-
samma och tidsddande "tragglande" som det exportsatsande
féretaget har att ta sig igenom 2) det inte ovanliga inslaget
av slumpen (1 ena eller andra riktningen) 3) betydelsen av
att hitta ratt personer antingen som representant eller som
VD vid eget s&ljbolag.

10.2 Reklamkostnader

Foreliggande avsnitt syftar till att ge en bild av reklam-
kostnadernas storlek och inriktning f6r mejeriprodukter.
Siffrorna har hd&mtats fr&n IDF:s Bulletin och en viss for-
siktighet vad g&ller dessa uppgifter bor iakttagas da det
inte redovisas hur man metodmdssigt fatt fram desamma och
inte heller om de omfattar samtliga foretag. Fo6r en jéam-
férelse l&nder emellan kan de &ndock ha ett visst intresse.
Tyvdrr saknas uppgifter for Tyskland.



Tabell 10.2.1 Promotionutgifter f6r mejeriprodukter 1989,
Svenska kronor.

U.K Dan- Belg- Neder- Frank- Ital- Sv.
mark ien ldnd. rike ien

Promotionutgifter
- per capita, kr 12 4 2 4 29 i 25
- totalt, mkr 707 21 20 55 1626 .o 210
varav:
- pa enskilda

varumdrken 393 - = - 1520 -
- kollektivt 314 21 20 55 106 210
-- mediareklam 230 5 15 36 53 45
-- ovrigt 84 16 5 19 53 165
Mediareklamen

per produkt i
% av totala

mediareklamen:
- flytande mj&lk 54 100 60 39 20 10 25
- gradde 18 21 3 10
- smor 9 30 40 45 12 25
- ost 19 10 32 75 30
- dvrigt 2
- generella

kampanjer 1 10
Mediareklamens

férdelning per
media 1 % av tot-
ala mediareklamen:

- TV 85 50 63 23 46 70
- press 9 50 4 62 45 13
- affischer 5 15 12
- radio 1 1 6 3
- bio 1
- annat 32 3 1
Kadlla: IDF

Frankrike har de hégsta promotionutgifterna per capita med 29
kronor. Sverige ligger ocksd hogt med 25 Kkronor. Darefter &r
det ett markant hopp ner till Storbritannien med sina 12
kronor per capita. Frankrike har ocks& en kraftig inriktning
mot att satsa pa enskilda varumérke.



Ndr det gdller mediareklam per produkt kan man starkt miss-
tdnka att uppgifterna f6r Danmark inte &r fdrdelade utan
endast redovisats i en klump. I 8vrigt vad gédller
férdelningen kan noteras Italiens starka satsning pad ost.

Ndr det gédller mediareklamens férdelning per media s& kan man
endast konstatera den kraftiga dominansen som TV har.



11 HANDELSREGLER

Féreliggande kapitel syftar till att belysa de handelsregler
som gdller foér svensk export av livsmedel till EG. Som under-
lagsmaterial har Exportradet - och i viss man Kommers-
kollegium - f6r var rdkning gatt igenom handelsregler,
tullar, kvoter, 6vriga importbestdmmelser med hansyn till
innehdllet, krav pd& mdrkning och innehdllsfdrteckning samt
eventuellt 6vrigt som skulle kunna vara av intresse. Export-
rddets undersdkning visar att &ven om det material som &r
aktuellt kan vara ganska omfattande och ibland snarigt nér
det gédller handelsregler'sé inskrédnker sig de omrdden som man

mdste beakta till tvd - infdrselavgifter och mérknings-
bestédmmelser.

Ndr det gédller handel med livsmedel &r det &ven av vikt att
beakta att det kan finnas olika nationella lagstiftningar nar
det gdller aspekter av typen: Rester av bekdmpningsmedel och
tillvaxtstimulerande medel i livsmedel, tillsatser och
niringsinnehdll, behandlingsmetoder (exempelvis strdlning).
Fér att i specifika fall utréna hur den svenska lagstiftning-
en harmoniserar med ett enskilt lands kan troligtvis Livs-
medelsverket vara behjdlpliga. (Hd&r kan &ven ndmnas att
Kommerskollegium har en avdelning f&r teknisk exportservice
som kan ta fram aktuella regler inom skilda omraden.)

11.1 Infoérselavgifter

F6r att bestdmma vilken inférselavgift som drabbar en viss
vara dr det centralt att bestdmma under vilket tulltaxenummer
varan faller. F6r att visa hur klassificering av mejeri-
produkter ser ut s& har utdrag ur EG:s tulltaxa "Official
Journal" bifogats - bilaga 1. De storheter som &r centrala
f6r klassificering &r av typen proteinhalt, fetthalt, densi-
tet och sockerinnehdll. Om man behdver hjdlp for att klassi-
ficera en vara kan Exportrddet och Tullverket hjdlpa till.

I stora drag gédller foljande:

- mjdlk, smdr och ost beldggs med en jordbruksavgift vid in-
fdrsel till EG (jordbruksavgift=skillnaden mellan troskel-
priset och v&rldsmarknadspriset),

- magarin; 13% + rérlig avgift eller 25% beroende pa mj&lk-
fettshalt,

- filprodukter och yoghurt; smaksatt yoghurt eller yoghurt
som innehdller frukt eller kakao gdr under prisutjé&mnings-
systemet, det vill s3ga en rdrlig avgift ldggs pad produkten
som skall utjdmna for industrins skillnader 1 ravarukost-
nad. Ovrig yoghurt bel&ggs med en jordbruksavgift. Den ror-
liga avgiften som belastar produkten i prisutjémningssyste-
met &r generellt l&gre &n motsvarande jordbruksavgift.

- mineralvatten eller annat kolsyrat vatten; 4% tull,

- &vrigt vatten; ingen avgift,



- ]UlCe/ avgift varierar mellan 15-28% beroende pd fruktinne-
hdll. Till&ggsavgift f6r sockerinnehdll tillkommer.

Nedan redovisas ndgra exempel pd de jordbruksavgifter eller
(med ett mer svenskt sprdkbruk) inférselavgifter som géllde i
augusti 1991, uttryckt i svenska kronor. Inom parentes anges
aktuellt tulltariffnummer eller sd kallad CN-kod.

Smor: - innehdllande fett ej &ver 85% (0405 00 10), in-
forselavgift 19,12 Sv kronor/kg,
- andra (0405 00 90), inforselavgift 23,32 Sv

kronor/kg.
Ost: - Emmentaler (0406 90 13), inforselavgift 14,68 Sv
kronor/kg, ,
- Edamer (0406 90 25), inforselavgift 14,16 Sv =
kronor/kg,

- andra typer av ost exempelv1s Herrgard, Svecia
och Grevé med ett fettinnehdll upp till 40% av
vikten och ett vatteninnehdll berdknat pa& vikten
av fettfria ostmassan:

-- vatteninnehdll ej 6ver 47% (0406 90 69), in-
forselavgift 28,89 Sv kronor/kg,

-- vatteninnehdll Gver 47% till 72% (0406 90
89), inforselavgift 14,05 Sv kronor/kg.

Yoghurt - innehallande fett mellan 1,5-27% (0403 10 04),
' inférselavgift 13,59 Sv kronor/kg. _
Filmjolk - innehdllande fett mellan 3-6% (0403 90 53), in-

forselavgift 2,45 Sv kronor/kg.

Angdende vatten kan ndmnas att f6r att f& ett EG-godk&nnande
pd mineralvattnet skall geologiska rapporter samt analys av
vattnet ldmnas till ndgot EG-lands berdrda myndighet. Myndig-
heten rapporterar sedan till EG centralt. For att produkten
skall f& kallas "mineralvatten" maste det vara naturligt
mineralvatten. I Ovriga fall fér det kallas "k&llvatten"
eller "bordsvatten".

11.2 Md@rkningsbestdmmelser

Det s&dtt varpa en vara (livsmedel) skall mdrkas kan variera
ndgot for de enskilda EG-ldnderna. Varje lands bestd@mmelser
faller dock inom EG:s bestdmmelser men det enskllda landet
kan av olika sk&dl Onskat bredda eller fordjupa ndgon eller
nagra detaljer 1 bestédmmelserna. Exportréddet kan f6r varje
enskilt land ta fram aktuella bestd&mmelser och har s& gjort
for denna utrednings studerade l&nder. Fo6r att visa hur dessa
bestédmmelser ser ut f6r ett enskilt land sd bifogas, bilaga
2, de regler som gdller f6r Danmark. Danmark kan sdledes
representera EG 1 detta fall. De uppgifter som alltid skall
finnas pd en vara och d&r gemensamma fOr EG &r uppgifter om:

- produktnamn



- ingredienslista (i fallande storlek)

- tillsatsé&mnen

- nettovikt

- datummdrkning och hdllbarhet (vissa undantag finns)

- speciella férvaringsvillkor dir sd &r noédvandigt

- namn och adress pd tillverkare, packare eller 1 forekomman-
de fall mellanhand etablerad inom EG

= ursgrungsland

- spraket skall vara det aktuella landets

P& smd forpackningar under 10 cm? finns det regler om en f8r-
enklad mdrkning.



12 UPPSUMMERING OCH FORSLAG TILL STRATEGI

I detta uppsummeringskapitel gdrs en schematisk uppsummering
av de tidigare kapitlen. P4 begiran av den styrgrupp som
varit kopplad till studien gdrs &ven ett férslag till en
schematisk strategi for de nordligaste fyra l&nen &ven om
detta fdérslag inte direkt kan hirledas ur denna studies
resultat utan &r mer erfarenhetsmédssig.

12,1 Uppsummering

Studien visar att de studerade l&dnderna &r relativt lika men
likavdl sa& olika. Ytligt sett &r ldnderna lika s& tillvida

att det &r relativt vdlbdrgade linder med hég levnadsstandard =
och god kdpkraft. De tillh&r EG och ingdr i den visterl&dndska
kulturen. Tré&nger man ndgot under ytan framtrdder ett antal
olikheter, Alltifrdn hur man &ter s&som den danska smérgas-
lunchen till franska trer&tterslunchen till vad man &ter s&-

som Storbritanniens fallenhet f&r ceralier, potatis och grén- {
saker till danskarna relativt hdga konsumtion av dgg, matfett

samt fisk, kr&ft- och blétdjur. De olika staterna har ocks&

ett brett register p& hur man ser pd livsmedelskonsumtionen.

Detta avspeglas bland annat i olika moms-satser som varierar
alltifrdn Storbritannien med 0 procent till Danmarks pa 22
procent.,

Dryckesmarknaden visar ocksd stora variationer. Diar i och f&r
sig det &r samma typer av varor som konsumeras men i klart
olika kvantiteter. Det skiljer 52 liter/capita i dryckes-
mjdlkskonsumtion mellan lagkonsumtionslandet Belgien och
hégkonsumenterna i Storbritannien och Danmark. Likasa skiljer
det 70 liter/capita i konsumtionen av paketerat vatten mellan
Frankrike och Danmark.

Liknande variationer finns ocksd p& ost och matfett. Frans-
ménnen &dter exempelvis 2,5 génger s& mycket ost som Stor-
britannien per capita. Danskarna &ter 6,5 gédnger mer matfett
dn italienarna per capita.

Distributionskanalerna visar ocksd ett brett register dé&r
Italien har Gver 300 000 butiker med livsmedel - de flesta
fomodligen té&mligen smd. I Danmark & andra sidan svarar sa
kallade supermarkets f&r 45 procent av marknaden.

Promotionutgifterna f&r mejeriprodukter varierar kraftigt. I
Frankrike ldgger man ner 29 kr/capita medan i Belgien sa
ldgger man endast ut 2 kr/capita. Mediareklamen koncentreras
i de flesta l&nder dock till TV.

Bland de studerade l&nderna s& &r Storbritannien och Italien
stora importdrer av livsmedel. Frankrike, Tyskland och
Belgien &r relativt stora bade exportérer och importérer.



Danmark &r relativt stora exportérer medan Nederldnderna har
den klart livligaste utrikeshandeln i bada riktningarna. I
de flesta av de studerade linderna bdr sdledes konsumenterna
vara vana att handla importerade livsmedel.

Handelsreglerna for att exportera livsmedel till de studerade
lianderna synes ocksd relativt enkla och entydiga.

12,2 Férslag till strategi fér de fyra nordligaste
ldnen

prisskillnaden mellan konventionella och ekologiska produkter
utgér en starkt begré@nsande faktor fo6r att de ekologiskt
odlade produkterna ska kunna 8ka sina marknadsandelar (Berg-
sten m.fl, 1991). H&r skulle man kunna tdnka sig att de fyra
nordligaste ldnen har en unik chans satillvida att man pa
flera omraden redan idag ligger odlingsmdssigt ndra gransen
fér de ekologiska kraven. Man skulle kanske kunna odla eko-
logiskt och 1 stort sett kunna hamna pd en prisnivd n&dra den

som gdller fdr konventionella produkter.

Tiden rinner ivdg och det finns andra aktorer - inom och utom
rikets grénser - med ambitioner. Om man vill vara med i
framtiden sd maste man "ta tag" i detta nu da dels det tar
tid, dels att vi férmodligen dr med i EG omkring &r 1995 -
med de hot och méjligheter som da& Gppnas. Bland annat kan man
férvanta sig en 6kad import pad en relativt stagnerande in-
hemsk marknad. Skall de enskilda féreningarna/féretagen upp-
ratthédlla sin produktionsvolym maste de sdledes avsdtta en

del av sin produktion utanfdr sina tidigare "grénser".

"Dirfér kommer det svenska jordbrukets formdga att konkurrera
inom EG att vara intimt férknippad med industrins formdga att
hantera den utmaning som EG-marknaden skapar. M6jligheten att
konkurrera inom produktionen av stapelvaror som spannmal,
mjélkpulver och smér &r och kommer att vara synnerligen be-
grdnsad. M&jligheten att konkurrera med férddlade produkter
dir man kan utnyttja svenska fordelar som ren miljé och ett
jordbruk som anvédnder 1ite kemikalier &r ddremot mycket
stora. Men vi kommer inte att bli ensamma i nischen. H&r
KTavs en malinriktad satsning pad s&vdl marknadsanalys som
produktutveckling och marknadsféring" (Fakta Europa,
Jordbrukspolitiken och EG, 1991). I detta citat kan man bara
instimma. Ska de fyra nordligaste l&nen ha férutsdttningar
att 6verleva inom jordbruks- och livsmedelsomradet pa sikt sa
maste grunden for detta laggas nu.

En strategi for de fyra nordligaste lanen maste bygga pa
nadgon form av samarbete for att uppné nédvandig styrka. Utan
att anvisa vad enskilda foreningar eller fdretag bér och inte
bor goéra kan man &nda utifran ett svergripande perspektiv se
nodvindigheten av att satsa pa:



- Produktutveckling. H&ri b6r ingd en fdruts&ttningslés prév-
ning om man kan / och om det &r l&mpligt att skapa négon
form av 8vergripande "Norrlandsprofil" och vilka k&nne-
tecken denna i sd& fall skulle kunna ha - f6r att profilera
sig péd bdde den inhemska riksmarknaden och i en fdrléngning
péd EG-marknaden. Ur en eventuell Norrlandsprofil kan sedan
enskilda produkter profileras ytterligare.

- Att best&mma sin ekologiska position och klargdra férd-
riktningen - tillsammans med ovanstdende punkt. Frégan &r
alltsd om man skall strdva efter en ekologisk produktion
enligt KRAVs regler eller om man skall l&gga sig ndgonstans
mellan konventionell odling och KRAVs regler.

- En férdjupad marknadskunskap inom de segment man vill satsa
pd i Sverige och i vissa EG-l&nder.

Ett Overgripande strategiskt beslut handlar dock om man
vill/kan och orkar vara med och "sl&ss" pd en Oppnare marknad
dn man hittills varit van vid. Om man vill vara med i fram-
tiden s& madste man troligtvis redan nu l&gga fast m&len bland
annat i form av tidpunkter f&r olika typer och kvantiter av
produkter som man avser avsdtta dels i Gvriga Sverige dels i
EG. Med andra ord bdr en konkret och detaljerad strategisk
handlingsplan l&ggas fast.

Om man vill satsa pd mer ekologiska produkter sd bér man om-
gdende gemensamt/samordnat bdrja sdlja de man redan har for
att bdrja ldra kdnna marknaden och komma igédng. Man maste
bdttre ta tillvara befintliga resurser. Det kan vara bittre
att bdrja sdlja redan befintliga produkter innan man har alla
onskvdrda produkter framme &n att producera och sen se om det
gadr att sdlija.

Med andra ord skulle man sdledes redan nu parallellt bérja
arbeta strategiskt utifrdn 14t oss kalla det ett makro-
respektive mikroperspektiv. Ddr makroperspektivet inneb&r
att, som ndmnts ovan, man utarbetar en gemensam konkret och
detaljerad strategisk handlingsplan for en expansion utanfér
sina traditionella grdnser. Mikroperspektivet innb&r att
férsdka ta tillvara de ekologiska eller i det n&rmaste eko-
logiska produkter som man redan idag har och férddlar samt
sdljer dessa p& i1 forsta hand en inhemsk riksmarknad.
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Rate of duty
c%yc Description aum?:?:Tous conventional SUPP';':\“CHUH
levy - (%)
(AGR)
1 2 3 4 5 E
— — — Of a fat content, by weight, exceeding 45 % :
04029991 | — — — — In immediate packings of a net content not exceeding 2,5 kg . . . 23 (AGR) — —
04029999 | — — — — Other. . . . . . . . i i e e e e 23 (AGR) — o
0403 Buttermilk, curdled milk and cream, yogurt, kephir and other fermen- ’
ted or acidified milk and cream, whether or not concentrated or ‘
containing added sugar or other sweetening matter or flavoured or
containing added fruit, nuts or cocoa :
0403 10 — Yogurt : '
— — Not flavoured nor containing added fruit, nuts or cocoa : ~—
— — — In powder, granules or other solid forms :
— — — — Not containing added sugar or other sweetening matter, of a fat
content, by weight :
04031002 | — — — — — Notexceeding 1,5% . . . . . . . . . . i 18 (AGR) . — —
04031004 | - — — — — Exceeding 1,5 % but not exceeding 27 % . . .......... 18 (AGR) — —
04031006 | — — — — — EXCEeding 27 % .« v v v vt 18 (AGR) — —
— — — — Other, of a fat content, by weight :
*]04031012 | — — — — — Notexceeding 1,5% . . . . . . . . . . . ’ 23\(AGR) — —
*[04031014 | — — — — — Exceeding 1,5 % but not exceeding 27 % ... ... ...... 23 (AGR) — —
04031016 | — — — — — Exceeding: 2l s : 6 :9 s m s wsa s mssmsmemmanas 23 (AGR) — —
— — — Other:
— — — — Not containing added sugar or other sweetening matter, of a fat
content, by weight :
*(04031022 | — — — — — Not exceeding3% . . . ... ... ...... EEEEETEE BN 18 (AGR) — -
*(04031024 | - — — — — Exceeding 3 % but not exceeding 6% . . . . ... ... .... 18 (AGR) — —
*104031026 | — — — — — Exceeding 6% . .. ... fa v v e s s e mw e 18 (AGR) — —
— — — — Other, of a fat content, by weight :
*x|04031032 |- - — — - Not exceeding 3% . « o v v oot T 23 (AGR) — ~
*(04031034 | — — — — — Exceeding 3 % but not exceeding 6% . . .. ... ....... 23 (AGR) — —
*104031036 |— — — — — Exceeding 6% . . . . . . .. e e 23 (AGR) — —
— — Flavoured or containing added fruit, nuts or cocoa :
— — — In powder, granules or other solid forms, of a milkfat content, by
weight :
04031051 | — — — — Notexceeding 1,5% . . .. .. ... ... .. ..., 20,8 + MOB 13 + MOB —
04031053 | — — — — Exceeding 1,5 % but not exceeding27 % . .. ........... 20,8 + MOB 13 + MOB —
04031059 | — — — — Exceeding 27 % . . . .« . o it i e e e e 20,8 + MOB‘ .13 + MOB —
— — — Other, of a milkfat content, by weight : )
04031091 | — — — — Notexceeding3% . .. oo v iv i i .| 208 + MOB | 13 + MOB —
04031093 | — — — — Exceeding 3 % but notexceeding6% . . . ... ... ....... 20,8 + MOB 13 + MOB —
04031099 | — — — — Exceeding6%. ... .......... M e RSV E IR ESEE S LB 20,8 + MOB 13 + MOB —
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Rate of duty

aulonomous

CSSJC Description (:J,',r) comventionl S.“PP'Sm:‘"“”)‘
levy (%)
(AGR)
1 2 3 4 S
0403 90 — Other :
— — Not flavoured nor containing added fruit, nuts or cocoa :
— — — In powder, granules or other solid forms :
— — — — Not containing added sugar or other sweetening matter, of a fat
content, by weight :
04039011 |— — — — — Notexceeding I,5% . . . . . .. ... ... 18 (AGR) — —
04039013 |- — — — — Exceeding 1,5 % but not exceeding27% . ... ........ 18 (AGR) — —
04039019 |- — — — — Exceeding 27 % v s s 6w oot 5 5 5 9 % s m & 8w 5w b 18 (AGR) — —
— — — — Other, of a fat content, by weight :
04039031 |- — — — — Notexceeding 1,5% . . . .. . .. . v i it 23 (AGR) — —
j04039033 | - - - — - Exceeding 1,5 % but not exceeding 27 % . ... ... ..... 23 (AGR) — —
04039039 | — — — — — Exceeding 271 % «:nwestpswmus cimemsnssosass 23 (AGR) — —
— — — Other:
— — — — Not containiﬁg added sugar or other sweetening matter, of a fat
. content, by weight :
04039051 | — — — — — Notexceeding3 % . . .. ... .. ... 18 (AGR) — —
04039053 |- — — — — Exceeding 3 % but not exceeding 6% . . . ... ... ..... 18 (AGR) — —
04039059 | — — — — — Exceeding 6% . .. ... .. ... ... ... . 18 (AGR) — —
— — — — Other, of a fat contenl; by weight :
04039061 | — — — — — Notexceeding3% . . . . .. . .. .. oottt 23 (AGR) — —
04039063 |- — — — — }éxceeding 3 % but not exceeding 6% . . . ... ... ... .. 23 (AGR) — —
04039069 |- — — — — Exceeding 6% . . . . . . ... .. e 23 (AGR) — —
' — — Flavoured or containing added fruit, nuts or cocoa :
— — — In powder, granules or other solid forms, of a milkfat content, by
weight :
04039071 | — — — — Notexceeding I,5% . ... ... . ... ... ... Ywe w8 @ 20,8 + MOB 13 + MOB —
040390 73 — — — — Exceeding 1,5 % but not exceeding 27 % . .. ... ... ..... 20,8 + MOB 13 + MOB —
s4039079 | — — — — Exceeding27% . .. ... ... ... .. ok gy e s v ¢ s 20,8 + MOB | 13 + MOB —
— — — Other, of a milkfat content, by weight :
0403 90 91 — — — — Notexceeding 3% . . ... ... i 20,8 + MOB 13 + MOB —
04039093 | — — — — Exceeding 3 % but notexceeding6 % . . ... ... ........ 20,8 + MOB 13 + MOB —
4039099 |- — — —Exceeding 6%. . ... ... .. 20,8 + MOB 13 + MOB —_
0404 Whey, whether or not concentrated or containing added sugar or other
sweetening matter; products consisting of natural milk constituents,
whether or not containing added sugar or other sweetening matter, not
elsewhere specified or included :
0404 10 — Whey, whether or not concentrated or containing added sugar or other
sweetening matter :
— — In powder, granules or other solid forms :
0404 10 11 | — — — Not containing added sugar or other swe;tcning matter . . .. ... 18 (AGR) — —
04041019 | — — —OMher . o oo oo e 23 (AGR) — —
— — Other:
0404 1091 | — — — Not containing zdded sugar or other sweetening matter . . . .. .. 18 (AGR) — —
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Rate of duty
C(C:EC Beseription amo?:z;nous conventional Supplﬁm:‘nlur)’
levy )
(AGR)
1 2 3 4 S
04041099 | — — —Other . . .. ... .. e 23 (AGR) — —
0404 90 — Other :
— — Not containing added sugar or other sweetening matter, of a protem
content (nitrogen content x 6,38), by weight :
| ( — — — Not exceeding 42 %, and of a fat content, by weight : (
| 04049011 | — — — — Notexceeding I,5% . . ... ... .. ... 18 (AGR) — —
04049013 | — — — — Exceeding 1,5 % but not exceeding 27 % . . ... ......... 18 (AGR) — —
[ 104049019 | — — — — Exceeding 27 % . . . v it i e e 18 (AGR) — — (A
— — — Exceeding 42 %, and of a fat content, by weight :
04049031 | — — — — Notexceeding 1,5% . . ... ... ..., 18 (AGR) — —
040;1 9033 |- — — — Exceeding 1,5 % but not exceeding 27 % . . .. ... ....... 18 (AGR) — —
04049039 | — — — — Exceeding 27 % . . . . . v i it e e e 18 (AGR) — —
— — Other, of a protein content (nitrogen content x 6,38), by weight :
— — — Not exceeding 42 %, and of a fat content, by weight : -
04049051 | — — — — Notexceeding 1,5% . . ... .. ... ... 23 (AGR) — —
04049053 | — — — — Exceeding 1,5 % but not exceeding 27 % . . ... ......... 23 (AGR) — —
04049059 | — — — — Exceeding 27 % . . . . . . ... e 23 (AGR) — —
— — — Exceeding 42 %, and of a fat content, by weight :
04049091 |— — — — Notexceeding 1,5% . .. .. .. ... .. .. ... ..., 23 (AGR) — —
04049093 | — — — — Exceeding 1,5 % but not exceeding 27 % . . . ... ........ 23 (AGR) — —
04049099 | — — — — Exceeding 27 % . . . . . . . .. 23 (AGR) — —
) 0405 00 Butter and other fats and oils derived from milk :
- 04050010 | — Of a fat content by weight, not exceeding 85% . . .. ........... 24 (AGR) — —
04050090 | —Other & i oo momsoeswe ams ws 96 wim@ s 58 @68 556568 24 (AGR) — —
0406 Cheese and curd :
0406 10 — Fresh cheese (including whey cheese), not fermented, and curd :
04061010 |- — Ofa i"al content, by weight, not exceeding40% . ... ... ...... 23 (AGR) — —
0406 1090 | — — Other . . . v o o vt it e e e e e e e 23 (AGR) — —
0406 20 — Grated or powdered cheese, of all kinds :
040620 10 | — — Glarus herb cheese (known as Schabziger) made from skimmed milk
and mixed with finely ground herbs . . . . . .. ... ... ... ..., 23 (AGR) (1) M —
04062090 | = == OUHEE & o s 55 o w s o 5 6w s 8 & % 6w s 0 s 0w s a8 8 % « @ 6 5 K8y 23 (AGR) — —

(') For cheese, imported from a third country in the framework of a special arrangement concluded between that country and the Community subject to the
production of an IMA | certificate delivered in accordance with the conditions laid down in the relevant Community provisions, the levy foreseen in the

autonomous rate of duty column cannot exceed 6 % of the customs value and the conventional duty rate is fixed at 12 %.
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Rate of duty
CN - autonomous Supplementary
code Description %) conventional unit
or %)
levy
(AGR) "
| 2 3 4 5
D6 30 — Processed cheese, not grated or po{«‘dered :
63010 | — — In the manufacture of which no cheeses other than Emmentaler,
A Gruyére and Appenzell have been used and which may contain, as an
addition, Glarus herb cheese (known as Schabziger); put up for retail
sale, of a fat content by weight in the dry matter, not exceeding 56 % .| 23 (AGR) (1) — —
— — Other: )
— — — Of a fat content, by weight, not exceeding 36 % and of a fat
content, by weight, in the dry matter:
63031 | — — — — Notexceedingd48 % . . . . ... ... . .. 23 (AGR) — —
63039 | — — — — Exceeding 48 % . . . . ... ... 23 (AGR) — —
;3090 | — — — Of a fat content, by weight, exceeding36 % . . . . ... ....... 23 (AGR) — —
64000 | — Blue-veined cheese . . ., .. .. v it e 23 (AGR) (1) — -
16 90 — Other cheese : ‘ %
690 11 | — — For processing . . . . . . v v vt v vt e it et e et e 23 (AGR) (@) —
— — Other:
169013 | — — — Emmentaler. . . . .. ... e 23 (AGR) (M) A) —
69015 | — — — Gruyére, Sbrinz . . . . . .. ... 23 (AGR) (1) A —
69017 | — — — Bergkase, Appenzell, Fromage fribourgeois, Vacherin Mont d'Or
ad Tee de MOIfE . v v v s c v wowmsm s wsmen va s s s 23 (AGR) (1) ©) —
69019 | — — — Glarus herb cheese (known as Schabziger) made from skimmed
milk and mixed with finely ground herbs . . . . .. ... ... ... 23 (AGR) (%) Q) —
9021 | — — — Cheddar. . . . . . . . e 23 (AGR) (V) ©) —
F9023 [ — — —Edam . .. . . . e e e e e e e e 23 (AGR) (1) — —
59025 | — — —Tilsit . . . . . e e e e e 23 (AGR) (Y — —
69027 | — — — Butterkdise . . . .. ... L e 23 (AGR) (1) — —
59029 | — — — Kashkaval . .. .. ... ... ... 23 (AGR) (1) — —_
— — — Feta:
$9031 | — — — — Of sheep’s milk or buffalo milk in containers containing brine,
or in sheep or goatskin bottles . . . . ... .. ... ........ 23 (AGR) (M) — —
89033 | — — — —Other. . . . . . L i e e 23 (AGR) (1) — —
9035 | — — — Kefalo-Tyrl . . . o oo i i e e e e e 23 (AGR) (1) — —
9037 |- — — Finlandia . . . . . ... L 23 (AGR) (1) — —
9039 | — — —Jarlsberg . . .. .. e 23 (AGR) (1) —_ —
— — — Other:
9050 | - — — — Cheese of sheep’s milk or buffalo milk in containers containing
brine, or in sheep or goatskin bottles . . . .. ... ........ 23 (AGR) (1) e —
heese, imported from a third country in the framework of a special arrangement concluded between that country and the Community subject to the
foduction of an IMA | certificate delivered in accordance with the conditions laid down in the relevant Community provisions, is subject to a reduced levy.
ee Annex. i A
or cheeses, imported from a third country in the framework of a special arrangement concluded between that country and the Community, and for which
b IMA | certificate is presented, delivered in accordance with the conditions laid down in the relevant Community provisions, see Annex.
tor cheese, imported from a third country in the framework of a special arrangement concluded between that country and the Community subject to the
(foduction of an IMA | certificate delivered in accordance with the conditions laid down in the relevant Community provisions, the levy foreseen in the
tonomous ratc of duty column cannot exceed 6 % of the customs value and the conventional duty rate is fixed at 12 %.
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Rate of duty -
CC;SJC Dusqrip(i\on amo?;%;nous conventional SUPP':‘::\ifnlury
levy ()
(AGR)
| 2 3 4 5
— — — — Other:
————— Of a fat content, by weight, not exceeding 40 % and a water
content calculated, by weight, of the non-fatty matter :
—————— Not exceeding 47 %:
04069061 | — — - — — — — Grana Padano, Parmigiano Reggiano . . . ... ... .. 23 (AGR) — —
04069063 | — — — — — — — Fiore Sardo, Pecorino. . . .. ............... 23 (AGR) —_ y
04069069 |- — — — — — — Other . . . . . 23 (AGR) — s
—————— Exceeding 47 % but not exceeding 72 %:
04069071 | — — — — — — — Fresh cheese, fermented . . . . ... ... ......... 23 (AGR) — —
04069073 | — — — — — — < Provolone . . ... ..ot 23 (AGR) — e —
04069075 | - — - — — — — Asiago, Caciocavallo, Montasio, Ragusano . . . . . . . . 23 (AGR) — ‘—
04069077 | — — — — — — — Danbo, Fontal, Fontina, .Fynbo, Gouda, Havarti, Ma- '
ribo, Samsde . . . ... 23 (AGR) — —
04069079 | — — — — — — — Esrom, Italico, Kernhem, Saint-Nectaire, Saint-Paulin, .
Taleggio . . ...... ... . ... .. 23 (AGR) — —
04069081 | - — - — — — — Cantal, Cheshire, Wensleydale, Lancashire, Double
Gloucester, Blarney, Colby, Monterey . . , . ... .... 23 (AGR) — —
04069083 | — — — — — — — Riccotta, salted . . . .................... 23 (AGR) — —
04069085 | — — — — — — — Kefalograviera, Kasseri . . . .. .............. 23 (AGR) — —
04069089 | — — — — — — - OtRET ¢ w5 i s 183 95 B 6 658 B3 85 5 5l vm oo on o 23 (AGR) — —
—————— Exceeding 72 %: ’
04069091 | — — — — — — — Fresh cheese, fermented . . . . .. ... ... ... .... 23 (AGR) — —
04069093 - | — — — — — — — Other . . . . . i 23 (AGR) — —
————— Other
04069097 | - — — — — — Fresh cheese, fermented . . . ... .............. 23 (AGR) — -
04069099 |~ — — — — — Other © v v vt e e e 23 (AGR) — —
0407 00 Birds’ eggs, in shell, fresh, preserved or cooked :
— Of poultry :

' — — For hatching (1): .
040700 11 | — — — Of turkeys Or 8EESE. v v v v v v v v et et e e e 12 (AGR) — I 000 p/st
0407 00 19 e © 121 -1 12 (AGR) — 1 000 p/st
04070030 | — — OthEr .« v v v v v et e et e e e 12 (AGR) — 1 000 p/st
04070090 | — Other v v v v vttt e e e 12 —_ 1'000 p/st
0408 Birds' eggs, notin shell, and egg yolks, fresh, dried, cooked by

steaming or by boiling in water, moulded, frozen or otherwise pre-
served, whether or not containing added sugar or other sweetening
matter :
— Egg yolks :
0408 11 — — Dried :
0408 1110 | — — — Suitable for human consum;;(ion .................... — —

(') Only paultry eggs which fulfil the conditions laid down in the relevant Community provisions are eligible for entry under this subheading,.

22 (AGR)

i
|
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(') Entry under this subheading is subject to conditions laid down in the relevant Community provisions.

(?) In certain conditions, the collection of a compensatory amount is provided for in addition to customs duty.

(%) See Annex.

Rate of duty
CS’SJC Diseriplion aum?;%?ous conventional Suppll(]:'r]r;::nlury'
lev (%)
(AGR)
| 2 3 4 b
— — Other oils and their fractions :
— — — Crude oils :
15159040 | — — — — For technical or industrial uses other than the manufacture of
foodstuffs for human consumption I 53 Q) —
— — — — Other: ‘
( 3 9051 |- — E Solid, in immediate packings of a net content of | kg or less 20 (¥ — —
15159059 (- — — — — Solid, other; fluid . . .. ................. .. . . 10 (2 — —
) — — —= Other:
" [1F759060 | — — — — For technical or industrial uses other than the manufacture of
(Z foodstuffs for human consumption (1) . . . ............ 8 ©) —
1 — — — — Other:
15159091 (- — — — — Solid, in immediate packings of a net content of | kg or less . 20 (¥ — —
15159099 (- — — — — Solid,other;ﬂuid........................... 15 (3 @A) —
1516 Animal or vegetable fats and oils and their fractions, partly or wholly
hydrogenated, inter-esterified, re-esterified or elaidinized, whether or
not refined, but not further prepared :
1516 10 — Animal fats and oils and their fractions :
15161010 | — — In immediate packings of a net contentof | kgorless ......... 20 (» — —
ISIEIOI0 | — — OUHEL « o w6 2 5 58 85 5 8 6om v mov v m e moe s o 8 5 £ 6t s s o o 17 () O] —
1516 20 — Vegetable fats and oils and their fractions :
15162010 | — — Hydrogenated castor oil, so called ‘opal-wax' . ... .......... 12 53 —
— — Other:
162091 | — — — In immediate packings of a net content of | kgorless . ....... 20 () — —
15162099 | — — —Other . ... ... ... 17 (2 A) —
1517 Margarine; edible mixtures or preparations of animal or vegetable
‘ ) fats or oils or of fractions of different fats or oils of this Chapter,
other than edible fats or oils or their fractions of heading No 1516 :
151710 — Margarine, excluding liquid margarine :
15171010 | — — Containing more than 10 % but not more than .15 % by weight of
mitkfats ... ... L 20,8 + MOB 13 + MOB —
15171090 | — —Other . . ... .. . 25 (¥ 25 —
1517 90 — Other
15179010 | — — Containing more than 10 % but not more than 15 % by weight of
milkfats ... ..o o T 20,8 + MOB 13 + MOB —
— — Other:
15179091 | — — — Fixed vegetable oils, fluid, mixed . . . . ............... . 15 (3 15 —
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Rate of duty
CN . autonomous
code Description (%) conventional
or )
levy (*4)
(AGR)
i 2 3 4 S
— — — — Containing added sugar, in immediate packings of a net content
not exceeding | kg:
20089951 |- — — — — GiNger & v v v i e et e e e e e e 27 Free —
20089953 |- - — — — Orapes s o + s 2 5§ T & 65 5 8 bk 5 B 58 5 bkl 39 8 5 3 & 3 27 + AGR 24 + 2 —
AD S/Z
20089955 |- — — — — Plums : s v s wp s s s s memswies@s M pmsnminises 27 + AGR 24 + 2 —
AD S/Z
————— Other
20089961 |— — — — — — Passionfruit and guavas . . ... ............... 12 +°2 24 4+ 2 —
AD S/Z AD S/Z
20089969 | — — — — — — Other .« . v o s momows sa s sommensssses 27 + AGR 24 + 2 —
AD S/Z
— — — — Not containing added sugar:
————— Plums, in immediate packings of a net content :
20089971 | — — — — — —Of4S5kgormore . .........0 ...t 19 Q) —
20089979 | — — — — — — Oflessthan4,5kg . . . . . .. .. i, 25 23 —
2008998 |- — — = — Maize (corn), other than sweet corn (Zea mays var. saccha-
FALA) 5 5 5k 50 5 5 5 5 5 mice o F e 5 8 e ome m o w mm 20,8 + MOB 8 + MOB —
20089991 |~ — — — — Yams, sweet potatoes and similar edible parts of plants, , )
containing 5 % or more by weight of starch . . . . ... . ... 20,8 + MOB 13 + MOB —
20089999 |- — — — — Other . . . . . . e e 23 Q) —
2009 Fruit juices (including grape must) and vegetable juices, unfermented
and not containing added spirit, whether or not containing added
sugar or other sweetening matter :
— Orange juice :
2009 11 — — Frozen : #
— — — Of a density exceeding 1,33 g/cm3 at 20 °C:
20091111 | — — — — Of a value not exceeding ECU 30 per 100 kg net weight . . . .. 42 + AGR — —
20091119 | — — — —Other. . . . . . v it e e e 42 — —
— — — Of a density not exceeding 1,33 g/cm3 at 20 °C:
20091191 | — — — — Of a value not exceeding ECU 30 per 100 kg net weight and with
an added sugar content exceeding 30 % by weight . . . . . .. .. 21 + AGR 19 + AD S/Z —
20091199 | — — — —Other. . . .. .. e 21 19 + AD S/Z —
@
2009 19 — — Other:
— — — Of a density exceeding 1,33 g/cm3 at 20 °C:
20091911 | — — — — Of a value not exceeding ECU 30 per 100 kg net weight . . . .. 42 + AGR — —_
20091919 | — — — —Other. . . . .. . i e e e 42 — —

(') Sece Annex.

(?) Duty rate of -13 % for frozen concentrated orange juice, without added sugar, having a degree of concentration of up to 50° Brix, in containers of two litres
or less, not containing blood orange concentrate, within the limits of an annual tariff quota of 1 500 tonnes to be granted by the competent authorities.
Qualification for this, is governed by, conditions laid down in the relevant Community provisions.
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B Rate of duty
fevy (%)
(AGR)
| 2 3 4 3
— — — Of a density not exceeding 1,33 g/cm?3 at 20 °C ;
20091991 | — — — — Of a value not exceeding ECU 30 per 100 kg net weight and with
an added sugar content exceeding 30 % by weight . . . . ... .. 2l + AGR 19 + AD S/Z —_
20091999 | — — — —Other. . . . ..ottt 21 19 + AD S/Z —
2009 20 — Grapefruit juice ;
( — — Of a density exceeding 1,33 g/cm3 at 20 oC :
1200920 11 | Of a value not exceeding ECU 30 per 100 kg net weight . . . . . . . 42 + AGR — —
20092019 | — — —Other . . ... .. 42 — —
i — — Of a density not exceeding 1,33 g/cm? at 20 °C;
(%009 2091 | — — — Of a value not exceeding ECU 30 per 100 kg net weight and with
N an added sugar content exceeding 30 % by weight . ......... 2l + AGR 15 + AD S/Z —
20092099 | — — —Other .. ... .. 21 I5 + AD 8/Z —
2009 30 — Juice of any other single citrus fruit : 7
— — Of a density exceeding 1,33 g/cm3 at 20 oC :
20093011 | — — — Of a value not exceeding ECU 30 per 100 kg net weight . . .. ... 42 + AGR — —
20093019 | — — —Other . . ... ... 42 — —
— — Of a density not exceeding 1,33 g/cm3 at 20 °C: .
— — — Of a value exceeding ECU 30 per 100 kg net weight :
20093031 | — — — — Containing added sugar . . .. ... ... ............. 21 18 + AD S/Z —
20093039 | = — = = OUher. . o 21 19 —
— — — Of a value not exceeding ECU 30 per 100 kg net weight :
— — — — Lemon juice:
20093051 |- — — — — With an added sugar content exceeding 30 % by weight . . . .| 21 + AGR 18 + AD S/Z —
20093055 |- — — — — With an added sugar content not exceeding 30 % by weight . . 21 18 + AD S/Z —
20093059 | — — — — — Not containing added sugar . . .. ............... 21 19 —
— — — — Other citrus fruit juices :
20093091 |- — — — — With an added sugar content exceeding 30 % by weight . . . .| 21 + AGR 18 + AD S/Z —
20093095 |- — — — — With an added sugar content not exceeding 30 % by weight . . 21 18 + AD S/Z —
20093099 (- — — — — Not containing added sugar . . ................. 21 19 —
2009 40 — Pineapple juice :
— — Of a density exceeding 1,33 g/cm3 at 20 oC;
20094011 | — — — Of a value not exceeding ECU 30 per 100 kg net weight . . . . ... 42 + AGR — —
20094019 | — — — Other .« v\ v v vttt et e e 42 — —
— — Of a density not exceeding 1,33 g/cm? at 20 oC:
20094030 |~ — — Of a value exceeding ECU 30 per 100 kg net weight, containing
added sUgar. . . .. e e 22 19 + AD S/Z —
— — — Other:
20094091 | — — — — With an added sugar content exceeding 30 % by weight . . . . .. 22 + AGR 19 + AD S/Z —
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Rate of duty
levy (%)
(AGR)

1 2 3 4 5
20094093 | — — — — With an added sugar content not exceeding 30 % by weight 22 19 + AD S/Z —
20094099 | — — — — Not containing addedsugar . . ... ... ............. 22 20 —
2009 50 — Tomato juice :

20095010 | — — Containing added sugar . . . ... ... ...t 21 20 + AD S/Z —
20095090 | — —Other . . v v v v v vt vt ot vt o e bt o s e e e 21 21 —
2009 60 — Grape juice (including grape must) :
— — Of a density exceeding 1,33 g/cm3 at 20 °C:
20096011 | — — — Of a value not exceeding ECU 22 per 100 kg net weight . . . . . .. 50 + AGR — —
20096019 | — — —Other . o\ v it it et 50 (1) — —
— — Of a density not exceeding 1,33 g/cm3 at 20 °C:
— — — Of a value exceeding ECU 18 per 100 kg net weight :
20096051 | — — — — Concentrated . . . . .. ... 28 (1) 28 + AD S/Z —
20096059 |- — — —Other. . . ...... ... .. .. ......... GEmEmem e E s 28 (1) 28 + AD S/Z —
— — — Of a value not exceeding ECU I8 per 100 kg net weight :
— — — — With an added sugar content exceeding 30 % by weight :
20096071 | — — — — — Coneentrated ; . s : s vs w v s mes v s o ows s s “w ¥ w @ 28 -?I;AGR 28 + AD S/Z —
20096079 |- — — — — Other o+ : v s v s mesmsms s mv s smsamsmssssss 28 -+il)AGR 28 + AD S/Z —
20096090 | — — — — Other. . . ... i it e e 28 (1) 28 + AD S/Z —
2009 70 — Apple juice :
— — Of a density exceeding 1,33 g/cm3 at 20 °C: ’
200970 11 | — — — Of a value not exceeding ECU 22 per 100 kg net weight . . . . . .. 42 + AGR — —
20097019 | — — —Other . . . . i v i i e e e e 42 — —
— — Of a density not exceeding 1,33 g/cm3 at 20 °C:
20097030 | — — — Of a value exceeding ECU 18 per 100 kg net weight, containing
addedsugar. . . . . . ... e e e 25 24 + AD S/Z —
— — — Other:
20097091 | — — — — With an added sugar content exceeding 30 % by weight . . . . . . 25 + AGR (24 + ADS/Z —
20097093 | — — — — With an added sugar content not exceeding 30 % by weight 25 24 + ADS/Z —
20097099 | — — — — Not containing addedsugar . . .. ................. 25 25 —
2009 80 — Juice of any other single fruit or vegetable :
— — Of a density exceeding 1,33 g/cm3 at 20 °C:
— — — Pear juice: )
20098011 | — — — — Of a value not exceeding ECU 22 per 100 kg net weight . . . .. 42 + AGR — —
20098019 [ — — — —Other. . . . v v v v it it i e e e 42 — —

(') In addition to the customs duty, the application of a countervailing charge is provided for under certain conditions.
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Rate of duty
C%dNC Description HU(O?:Z'_TOUS conventional Supplﬁ:]nifnl:lry
levy %)
(AGR}
1 2 3 4 5
— — — Other:
— — — — Of a value not exceeding ECU 30 per 100 kg net weight :
20098032 |- — — — — Juices of passionfruit and guavas . . .. ............ 21 + AGR — —
20098034 |- — — — — Other . . . . . . e 42 + AGR — —
20098039 | — — — —Other. . .. ... .. e 42 — —
— — Of a density not exceeding 1,33 g/cm3 at 20 °C:
— — — Pear juice:
20098050 | — — — — Of a value exceeding ECU 18 per 100 kg net weight, containing
addedsugar . . . . ... 25 24 + AD S/Z —
‘ré — — — — Other:

120098061 | — — — — — With an added sugar content exceeding 30 % by weight . . . .| 25 + AGR |24 + AD S/Z —
20098063 | — — — — — With an added sugar content not exceeding 30 % by weight . . 25 24 + AD S/Z —
20098069 | — — — — — Not containing added sugar . . ... .............. 25 25 —

— — — Other:
20098080 | — — — — Of a value exceeding ECU 30 per 100 kg net weight, containing

addedsugar . . . . ... ... e 24 21 + AD S/Z —

— — — — Other: '

————— With an added sugar content exceeding 30 % by weijght :
20098083 |- - — — — — Juices of passionfruit and guavas . . . ... ......... 15 + AGR 21 + AD S/Z —
20098085 |- — — — — — Other s v v wsmemssms s msss menas@inins 24 + AGR 21 + ADS/Z —
20098093 |- — — — — With an added sugar content not exceeding 30 % by weight . . 24 21 + ADS/Z —

————— Not containing added sugar:
20098095 | - — — — — — Juice of fruit of the species Vaccinium macroc:;rpon 24 22 —
20098099 |- - — — — — Other . . . . . . . 24 22 —
2009 90 — Mixtures of juices :

— — Of a density exceeding 1,33 g/cm3 at 20 C:

— — — Mixtures of apple and pear juice:
20099011 | — — — — Of a value not exceeding ECU 22 per 100 kg net weight . . ... 42 + AGR — —
20099019 [ — — — —Other. . . . . .. i i e e e 42 — —

— — — Other:
20099021 | — — — — Of a value not exceeding ECU 30 per 100 kg net weight . . . .. 42 + AGR — —
20099029 |~ = = =OEr. s v s o s w s ms s 5 5 9w 95 & ¢ 68 ¥ &5 &5 555§ ® 55 42 — —

— — Of a density not exceeding 1,33 g/cm3 at 20 oC :

— — — Mixtures of apple and pear juice:
20099031 | — — — — Of a value not exceeding ECU 18 per 100 kg net weight and with

an added sugar content exceeding 30 % by weight . . . ... ... 25 + AGR — —

20099039 | — — — —Other. . . o vttt e e e e 25 — —
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Rate of duty I
cc(;:e Description HU(O?OZI)NOUS conventional Suppl;‘:liv(:mury
levy 9
(AGR)
I 2 3 4 s
— — — Other:
— — — — Of a value exceeding ECU 30 per 100 kg net weight :
————— Mixtures of citrus fruit juices and pineapple juice :
20099041 | — — - — — — Containing added sugar . . .. ................ 22 19 + AD S/Z —
20099049 |- — - — — — OHEr 5 & 5 % 6 5 2 5 8 5 5 6 s o om o om0 m o wie a v e 22 20 —
————— Other
20099051 | — — — — — — Containing added sugar . . . .. ............... 24 21 + AD S/Z o
20099059 | — — — — — — OthéE . i wsmuspimenws®smus dsossmas.gas 24 22 —
— — — — Of a value not exceeding ECU 30 per 100 kg net weight :
————— Mixtures of citrus fruit juices and pineapple juice : -
20099071 | — — — — — — With an added sugar content exceeding 30 % by weight 22 + AGR 19 + AD S/Z — l/:\
20099073 | - — - — — — With an added sugar content not exceeding 30 % by weight 22 19 + AD S/Z —
20099079 |- — - — — — Not containing added sugar . . . ... ... ......... 22 20 —
————— Other
20099091 |- — - — — — With an added sugzu: content exceeding 30 % by weight 24 + AGR 2l + AD S/Z —
20099093 |- — - — - — With an added sugar content not exceeding 30 % by weight 24 21 + AD S/Z —
20099099 |- — - — — — Not containing added sugar . . . .. ... .......... 24 22 —
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— of a mixture of these products.

However, certain quality liqueur wines appearing on a list to be adopted may be obtained Jrom unfermented fresh grape
must which does not need to have a minimum natural alcoholic strength by volume of 12 % vol.

5. For the purposes of subheading 2206 00 10, the expression ‘piquette’ means the product obtained by the Sfermentation of
untreated grape marc macerated in water or by the extraction of fermented grape marc with water.

6. For the purposes of subheading 2206 00 91, the Jollowing are regarded as ‘sparkling’ :

— fermented beverages in bottles with ‘mushroom’ stoppers held in place by ties or fastenings,

— Jermented beverages otherwise put up, with an excess pressure of not less than 1,5 bar, measured at a temperature of 20 oC.

7. For the purposes of subheadings 2209 00 11 and 2209 00 19, the expression ‘wine vinegar’ means vinegar obtained exclusively by
acetous fermentqtion of wine and having a total acidity of not less than 60 g/I, expressed as acetic acid.

A& For the purposes of subheadings 2204 21 21, 2204 21 23, 2204 21 31, 2204 21 33, 2204 29 21, 2204 29 23, 2204 29 31 and

(2204 29 33, ‘quality wines produced in specified regions’ are wines produced in the European Economic Community which

~ comply with the provisions of Council Regulation (EEC) No 823/87 of 16 March 1987 laying down special provisions relating to
quality wines produced in specified regions (OJ No L 84, 27. 3. 1987, p. 59) and the provisions adopted in implementation of the
aforesaid Regulation and defined in national regulations.

Rate of duty

oN o autonomous Supplementary
heid Description (%) conventional unit
or 0/,
levy (%)
(AGR)
1 2 ’ ! ’
2201 Waters, including natural or artificial mineral waters and aerated

waters, not containing added sugar or other sweetening matter nor
flavoured; ice and snow :

011000 | — Mineral waters and aerated waters . . . . .. . ... ... u ... 8 4 —
22019000 | — Other .. oottt et e e e Free Free —
2202 Waters, including mineral waters and aerated waters, containing

added sugar or other sweetening matter or flavoured, and other
non-alcoholic beverages, not including fruit or vegetable juices of
heading No 2009 :

22021000 | — Waters, including mineral waters and aerated waters, containing added
sugar or other sweetening matter or flavoured . . . . .. .. ......... 20 15 1
2202 90 — Other :
22029010 | — — Not containing products of heading Nos 0401 to 0404 or fat obtained
from products of heading Nos 0401 to 0404 . . . ... ... ... ... 20 15 1

— — Other, containing by weight of fat obtained from the products of
heading Nos 0401 to 0404 :

22029091 | — — —Lessthan 0,2 % . . . oo v it 12,7 + MOB 8 + MOB 1
22029095 | — — ~02%ormore but lessthan 2% . . .. .............. .. 12,7 + MOB 8 + MOB 1
22029099 | — = — 2% O0FMOTE « . v v vt i e e 12,7 + MOB 8 + MOB 1

2203 00 Beer made from malt :
220300 10 | — In containers holding more than 10 litres . . . .. ............. 30 24 1
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(Acis whose publication is obligatory)

“ COUNCIL REGULATION (EEC) No 3116/90
S————

of 15 October 1990

amending Regulations (EEC) No 2658/87 on the tariff and statistical nomenclature and on the
Common Customs Tariff and (EEC) No 2915/79 determining the groups of products and the
special provisions for calculating levies on milk and milk products

THE COUNCIL OF THE EUROPEAN COMMUNITIES,

Having regard to the Treaty establishing the European
Economic Community,

Having regard to Council Regulation (F2C) No 804/68 of -~

27 June 1968 on the common organization of the market in
milk and milk products ('), as last amended by Regulation
(EEC) No 3879/89 (2), and in particular Article 14 (6)
thereof,

Having regard to the proposal from the Commission,

Whereas Regulation (EEC) No 804/68 provides for a
subdivision for unflavoured yoghurts in powder form
corresponding to that already provided for in the case of
flavoured products; whereas, therefore, this should be
incorporated, in accordance with Article 19 (1) of Regulation
(EEC) 804/68, into Regulation (EEC) No 2658/87 (%), as
last amended by Regulation (EEC) No 2943/90 (*);

Whereas, therefore, so that appropriate levies can be fixed
for these products, Regulation (EEC) No 2915/79 (%), as
Jast amended by Regulation (EEC) No 3884/89 (¢), should
be amended,

HAS ADOPTED THIS REGULATION:

Article 1

1.  The combined nomenclature annexed to Regulation

(EEC) No 2658/87 shall be amended as shown in Annex I
hereto.

eTer:

() O] No L 148, 28. 6. 1968, p. 13.

() OJ No L 378, 27. 12. 1989, p. 1.

(*) OJ No L 256,7.9. 1987, p. 1.

() O] No L 281, 12. 10. 1990, p. 22.

(*) OJ No L 329, 24. 12. 1979, p. 1.

() OJ No L 378, 27. 12.1989,p. 9.

~

2. The amendments to the CN codes provided for in this
Regulation shall be applicable as subheadings of the
integrated customs tariff of the European Communities
(Taric) in accordance with Annex II until their inclusion in
the combined nomenclature under the conditions laid down
in Article 12 of Regulation (EEC) No 2658/87.

Article 2

Regulétion (EEC) No 2915/79 is hereby amended as
follows:

1. In Article 3: '

— the introductory words of point 1 are replaced by the
following:
‘1. if it falls within- CN code 0402 1011,
0403 1002, 04039011, 040495011 or
0404 90 31, to the sum of the following
components:’, ’

— the introductory words of point 2 are replaced by the
following: .
2. if it falls within CN code 0402 1091,
0403 10 12 or 0403 90 31, to the sum of the
following components:’,

2. In Article 4:

— the introductory words of point 1 are replaced by the
following:
9, if it falls within CN code 040221 11,
040310 04, 04039013, 04049013 or
0404 90 33, to the sum of the following
components:’,

— the introductory words of point 2 are replaced by the
following:
9. if it falls within CN code 04022191,
0403 10 06, 04039019, 04049019 or
0404 90 39, to the sum of the following
components:’,
— the introductory words of point 4 are replaced by the
following:
‘4. if it falls within CN code 04022911,
0402 29 15, 0403 10 14 or 0403 90 33, to the
sum of the following components:’,
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ANNEX I
Rate of duty <
- ; Suppl
CN code Description ’(‘;‘:‘)"::‘;"l’:‘f;f conventional uE ::j:n(ary
(AGR) (%)

! 1 2 3 4 s

i 0403 10 — Yoghurt: .

: — — Not flavoured nor containing added fruit or cocoa:

— — — In powder, g‘ranulcS or other solid forms: '
{ — — — — Not containing added sugar or other sweetening

; matter, of a fat content, by weight: 7

t 04031002 | - - - - - Not exceeding 1;5% 18 (AGR) — —

i 04031004 | — - — - — Exceeding 1,5 % but not exceeding 27% ~ 18 (AGR) ' — —

(,;_,‘\0403 1006 | — - — — — Exceeding 27 % 18 (AGR) — —
5 — — — — Other, of a fat content, by weight:

. 04031012 | - — - - - Not exceeding 1,5 % 23 (AGR) - —
04031014 | - - — — — Exceeding 1,5 % but not exceeding 27 % 23 (AGR) — —
04031016 | - - - — — Exceeding 27 % 23 (AGR) — —

E= = Other
— — — — Not containing added sugar or other sweetening
matter, of a fat content, by weight:
04031022 | — - — — — Not exceeding 3% - 18 (AGR) — —
04031024 | - - - - — Exceeding 3% but not exceeding 6 % 18 (AGR) — —
0403102 | == = == Exceeding 6% 18 (AGR) — —
— — — — Other, of a fat content, by weight:
04031032 | - - — — — Not exceeding 3 % 23 (AGR) - -
, 04031034 | - - - — — ! Exceeding 3 % but not exceeding 6 % 23 (AGR) — —
4031036 | - - - — - Exceeding 6% 23 (AGR) — —

| 04031051

| to ) Unchanged

1 0403 1099
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DENMARK
Labelling

Requirements
Page 1

GENERAL LABELLING REQUIREMENTS

The following details must be given in a legible, indelible and easily
visible form. The statements required in points (1), (4), (5) should
be indicated in the same field of vision.

(1) Name of the product This should be the name prescribed by law or
if there is no such name, the commonly used designation or a .
sufficiently informative and descriptive name. No brand name, trade
name or fancy name may be substituted for the name. The name should
be accompanied by particulars of the physical condition of the food or
any specific treatment it has undergone (e.g. deep frozen,
concentrated, smoked) where omission of this information might be
misleading.

(2) A list of ingredients in descending order of weight* is
required, preceded by a heading which includes the term 'ingredients'.
List ingredients by specific names. Some generic names, as laid down
in the regulation, may be used. A compound ingredient may be listed
under its own name according to its weight in the final product,
provided that it is immediately followed by a list of constituents
where the ingredient is 25% or more of the finished product. Declare
added water and volatiles in order of weight in the final product.
Water need not be declared if less than 5% of the final product, or
used solely for reconstituting concentrated or dried ingredients, or
it is part of a liquid medium which is not normally consumed.

Concentrated or dehydrated ingredients, reconstituted at the time of
manufacture, may be listed in order of weight before concentration or
dehydration. Ingredients of concentrated or dehydrated foods may be
listed according to their quantities in the reconstituted product
under the heading 'ingredients of the reconstituted product' or
'ingredients of the ready-to-use product'.

Ingredients of mixtures of herbs and spices or fruit and vegetables

may be listed in any order provided the list is accompanied by the
phrase 'in variable proportions'.

* calculated as the weight at the time of their use in the
manufacture.

Replacement Sheet, October 1989
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If emphasis is placed on the presence or low content of an ingredient,
state max. or min. percentage of the ingredient used in immediate
proximity to the name or to the list of ingredients. This does not
apply to flavourings.

(3) Additives Declare additives in the ingredients list by category
name followed by either the EEC number (if any) or specific name.
Category names are as follows: raising agent, emulsifying salt,
acidity regulator, acid, preservative, antioxidant, anticaking agent,
colouring, emulsifier, thickener, gelling agent, modified starch,
stabiliser, flavouring/flavouring substance, flour improver, flavour
enhancer, artifical sweetener, anti-foaming agent, glazing agent,
vitamins, minerals. Declare "med saccharin" (with saccharin) where
this is used.

It is sufficient to state the category name only for flavourings and
modified starch.

Additives present solely as a result of carry over from an ingredient
and which have no technological function in the final product,
solvents, and processing aids need not be declared. -

(4) Net content Declare net weight or volume in metric units.
Declare drained weight for solid food in liquid medium. Net quantity
need not be declared on the following: foods sold by number and which
are subject to considerable losses in their volume or mass; foods,
except herbs or spices, with a net quantity of less than 5 g or 5 ml;
sugar confectionery of net quantity less than 50 g.

on pre-packaged items consisting of two or more individually
pre-packaged items containing the same quantity of the same product,
declare the net quantity contained in each package and the total
number (unless such information can be clearly seen through the
outside wrapper). Where a pre-packaged item consists of 2 or more
items which are not regarded as units of sale, declare total net
quantity and total number of packages.

(5) Datemarking The date of minimum durability should be declared on
all foods except the following: fresh fruit and vegetables, alcoholic
beverages, vinegar, cooking salt, solid sugars and sugar
confectionery, fine bakers wares to be consumed within 24 hours.

Replacement Sheet, October 1989
(no change from February 1989)
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Declare either as 'Best before ...' if the date includes an indication
of the day, or 'Best before end ...', followed by the date (or a
reference to where the date is given) expressed as day, .month, year in
that order. However, for foods with a shelf life of not more than 3
months, day and month need only be declared. On foods with a shelf
life between 3 months and 18 months declare month and year, and for
foods with a shelf life over 18 months the year only is sufficient.
This information should be in uncoded form in the order day, month and
year.

(6) Special storage conditions and conditions of use should be
included where necessary, and instructions for use where omission
might be misleading.

(7) Name and address of the manufacturer, packer, or of a dealer
established within the EEC, should be indicated.

(8) Place of origin should be included if the omission of such
information may mislead the consumer.

(9) Language The labelling should be in Danish, although other
languages could be used if their spelling differs only immaterially
from Danish,

(10) Small packages whose largest surface is less than 10 cm®. It
is sufficient to declare the name, net quantity, minimum durability, ~
and the additives present. The declaration for additives can take the
form 'additives used'.

Replacement Sheet, October 1988




19919
Viixtodling

1991:10
Viixtodling

1991:11
Husdjur

1991:12
Husdjur

1991:13
Allmént

1992:1
Vixtodling

1992:2
Viixtodling

1992:3
Husdjur

1992:4
Viixtskydd

1992:5
SLL

1992:6
Husdjur

19927
Husdjur

1992:8
Husdjur

I Robdcksdalen Meddelar nyligen utkomna nummer:

Mikko Koskela och Ivar Schelderup.
Produktion av elitfr§ av vallvéxter. En jimf6relse mellan omréden i Norden.

Erik Hagsand
Fyrtio 4r i lantbruksforskningens tjinst. Avskedsforeldsning.

Mieczyslaw Rygalski
The Danish market for ecologically produced food - report on a study tour to Denmark
18-23 of November 1990.

Petra Engstrém och Eva Lenning
Marknaden for alternativt framstéllda mejeriprodukter i Vésttyskland, 1990.

Martin Wik
Sammanstillning av utgivna nummer 1991, samt Publicerat frdn Robécksdalens
verksamhetsomrade 1991.

Sven Andersson
Sortférs6k med korn, havre och &4rter i norra jordbruksférs6ksdistriktet 1982-1991.

Lars Ericsson
Direktsddd av spannmal i norra Sverige.

Gun Bernes
Olika typer av mjolkutfodring till killingar.

Sven Hellqvist
Biddodling, marktickning och kulturtickning i jordgubbar - ett frsék med sent mognande

sorter.

Jan Burvall
Provforbrinning av energigriset rorflen vid tvd kommersiella halmeldade anléggningar i

Danmark.

Britta Fagerberg, Simon Jonsson, Bengt Torssell, Staffan Steineck och Eva Salomon
Resultat och analys av konventionell och ekologisk produktion vid Ojebyn under
dren 1990 - 91 och 1991 - 92.

Torbjom Pettersson
Hel eller krossad kérna vid ensilering av korn - hur pdverkas sméltbarheten?

Lennart Lindstrém
Vigar for export till EG - marknadsbarridrer/'marknadsdatabas”.
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