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Unga vuxna vill ha unika krukvéaxter
som inredningsdetal,

FrREDRIK FERNQVIST, FANNY MALMSTROM OCH KLARA LOFKVIST

Unga vuxna vill ha littskotta, unika vix-
ter med hogt prydnadsvirde. Denna in-
redningsdetalj kan de tinka sig betala en
hel del f6r. Om framtidens konsumenter
far onska idr idealvixten en stor vacker
vixt som ger mervirde 1 form av nytti-
ga frukter och blad. Detta ir utmaningar
som maste motas av de svenska kruk-
vixtproducenterna och kriver ett nytt
sortiment av krukvixter.

4 )

Faktaruta: Undersokningen

Unga vuxnas (20-29 ir) preferenser
rorande framtidens inomhusvaxter
undersoktes. Utgangspunkten har
varit en vixt i hemmet som inte
nodvindigtvis behover vara en kruk-
vaxt, utan kan vara en snittblomma,
utplanteringsvixt, kryddvixt eller
nigon annan vixt. En web-baserad
enkit besvarades av 500 unga vuxna,
samt 200 personer mellan 30-84 ar.
Enkiten framarbetades i samarbete
mellan SP Jordbruk och Livsmedel
(f.d. JTI), SLU, Blomsterfrimjandet
samt Mister Gron och distribuerades
via marknadsundersokningsforetaget
PFM Research till en befintlig web-
panel.

En kompletterande studie med
djupintervjuer genomfordes av 25
studenter pa en kurs vid SLU (stu-
dentassisterad  forskning). Studen-
ternas uppgift var att intervjua var-
sin ung vuxen om deras preferenser
och anvindning av vixter i hemmet.
Urvalet var ett bekvimlighetsurval.
Materialet frin intervjuerna bear-
betades sedan under en heldags-
workshop. Huvuddelen av respon-
denterna var kvinnor, vilket ar en
normal fordelning i1 liknande under-
sokningar. Fordelningen mellan kén
i referensgruppen ir representativt
utifrin ~ Sveriges och  panelens
sammansittning. Det dr fler kvinnor
som har flyttat hemifrin i den ldern.

Nya studier av framtida krukvaxt-
konsumenter

Svensk prydnadsvixtodling har tappat
marknadsandelar, antalet odlare minskar
och det blir allt svirare att fa 16nsamhet
i produktionen. Orsakerna till detta ir
mianga, men det stir klart att en bittre
koppling mellan konsumenternas efter-
frigan och det som produceras behovs.
De “traditionella” inomhusvixterna har
minskat 1 popularitet, vilket innebir att
nya produkter och koncept behdver ut-
vecklas. I denna studie har unga vuxnas
preferenser och Onskemal gillande in-
omhusvixter undersokts, med syftet att
forstd framtidens intressen och behov av
krukvixter 1 hemmen.

Har aldern nagon betydelse?
Undersokningen visade att 84 procent
av de unga vuxna hade vixter i hemmet.
Gruppen ildre 4dn 30 dr hade generellt
fler vixter 1 hemmet, men for samtliga
oavsett alder var det blommande kruk-
vixter som fanns 1 storst utstrickning.
Vixter pd uteplats och balkong var van-
ligare hos de idldre vilket kan forklaras
med att en mindre andel av de yngre
hade boende med balkong eller uteplats.
Koksvixter var vanligare hos de ildre
och kaktusar eller vixter med tjocka
blad var i jimforelse med andra vixter
mera forekommande hos de yngre (Ta-
bell 1).

Da olika egenskaper for en vixt vir-
derades fick egenskaper som “littskotta
vixter” och ”dekorativ inredningsdetalj”
stor vikt, oavsett alder. For de unga vux-
na var ocksa ’ett ligt pris” betydelsefullt,
medan det for den ildre referensgrup-
pen var viktigare med sisongsvixter till

Klassiska krukvixter exponerade utan ett
sammanhang ger ingen koplust hos unga
konsumenter. BILDKALLA: Floradania

jul, pask och host. For de unga vuxna var
vikten av sisongsblommor inte alls lika
stor, forutom till jul. Andra egenskaper
virda att notera var att en grupp unga
vuxna virderade “miljovinligt produce-
rade”, “rittvisemirkta” och “ekologiskt
producerade” vixter hogre. Detta giller
dock inte generellt for hela gruppen
unga vuxna.

Inspiration till vixter i hemmet fir
samtliga, oavsett dlder, i forsta hand av
butiker. Sarskilt tydligt 4r detta for den
lite dldre méilgruppen dir 70 procent
svarade att butikerna ir deras inspira-
tionskilla, till skillnad frin 51 procent i
gruppen unga vuxna.
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De unga konsumenterna vill ha unika och
vackra krukvixter som inredningsdetalj.
BILDKALLA: Floradania

Lika viktigt for de unga (48 %) ir in-
spiration frin slikt och bekanta, vilket
ocksd ir betydelsefullt for den ildre
gruppen (44 %). Andra inspirations-
killor for de unga ir inredningsmaga-
sin (26 %) och bloggar (17 %). Aven
for den idldre gruppen ir inrednings-
magasin (21 %) betydelsefulla, medan
dagstidningar (14 %) spelar en storre
roll 4in bloggar (4 %). For att vicka unga
vuxnas intresse tyder resultaten pa att
vixterna bor exponeras i ett samman-
hang, girna i en inredningsbild eller
miljo dir vixten ir en del av en helhet.

Segmentering av de ungas
marknad

Preferenser och beteenden skiljer sig
alltid mellan individer. Det innebir
ocksd att ingen vixt passar alla. Diaremot
kan man gruppera konsumenter utifrin
liknande inkoépsmonster, anvindning
eller 6nskemal. Utifrdn en demografisk
segmentering har unga vuxna redan
identifierats som en grupp. I gruppen
unga vuxna finns vissa gemensamma
namnare som kan identifieras, i huvud-
sak dr det en syn pa att vixterna fyller
en viktig funktion i inredningen. Efter
att ha virderat listade egenskaper fram-

Tabell 1. Vilka vixter finns i hemmen idag? Oversikt dver vixtinnehav hos unga vuxna (20-
29 ar, 503 st) och hos referensgrupp (konsumenter 30 dr och dver, 202 st)

Vixter i hemmet

Blommande kruk- eller utplanteringsvéxter
Grona kruk - eller utplanteringsvéxter
Kryddvixter

Kaktusar eller vixter med tjocka blad
Andra dtliga véxter

Utplanteringsvéxter pa uteplats/balkong
Snittblommori vas eller arrangemang
Koksvéxter pa uteplats/balkong

Andel av Andel av
unga vuxna referensgrupp
(i procent) (i procent)
61 83

56 66

37 43

32 28

20 32

19 34

14 20

9 25

kom att ungefir tre fjairdedelar anser att
det ir mycket viktigt att vixten ar litt-
skott, hilften av de unga vuxna anser att
det dr mycket viktigt att vixterna har
ett lagt pris, 35 procent anser att det ir
viktigt att vixterna har hilsofrimjande
egenskaper som att rena luften. Cirka
30 procent sitter hogt virde pa etik
och milj6 (det vill siga faktorer som
rittvisemirkt, ekologiskt och fritt frin
kemikalier).

Synen pa sisongsblommor som 16k-
vixter till pask, pelargoner till sommaren,
cyklamen till hosten och amaryllis till jul, 4r
generellt att det inte 4r s viktigt for mer 4n
en fjardedel, men 4nda anser hela 41 pro-
cent att det 4r viktigt att ha en julstjarna
till jul.

De unga vuxnas bedomning av de
viktigaste egenskaperna hos inom-
husvixter presenteras i tabell 2. Vissa
egenskaper dr svara att viardera. All-
ra viktigast dr att vixten “har ett fint
utseende”, men samtidigt finns ingen
definition av vad som ir ett fint utse-
ende, utan det ir en subjektiv bedom-
ning, det giller dven egenskaper som
”fina blad”, ”vackra blommor”och “fin
farg”. Hir kan noteras att detta snarast
ir en indikation pa att man betraktar
inomhusvixten som en inredningsde-
talj som skall passa in 1 den stil som man
vill ha 1 sitt hem. Det kan ocksa note-
ras att de frigor som handlade om att
det ir viktigt att vixterna ir trendiga,
att de skall vara stora eller sm3, eller att
de skall vara en ampelvixt, fick mycket
liga virden.

Kan man identifiera sérskilda
grupper med liknande beteenden
bland unga vuxna?

Utifran enkiten gar det att gruppera de
unga vuxna utifran de som delar liknan-
de beteenden. Tre grupper kan urskiljas
(Tabell 3).

Den storsta gruppen, 63 procent av
hela gruppen unga vuxna, kan kallas for
”den inredningsintresserade vardagsan-
vindaren”. De ir intresserade av inred-
ning och har vixter i hemmet. Av denna
grupp har tva av tre personer (de som in-
gir 1 grupp 1b 1 tabell 3) ocksa signifikant
storre intresse for etik och miljo, samt av
hilsoargument.

Den andra gruppen kan riknas till
”odlingsentusiasterna”. Det 4r en grupp
pd omkring 22 procent som tycker att
det ir viktigt att det dr roligt att odla,
och de vill girna ocksa sitta fron och
sticklingar sjilv. och anvinder girna
egenodlade inomhusvixter 1 matlag-
ning. De anser ocksd att det ir mycket
viktigt att vixterna ir miljovinliga, etiskt
producerade (rittvisemirkta) och ir fria
frin kemikalier. De tycker att vixtens
alla olika egenskaper 4r viktiga, inklusive
ett storre intresse fOr sisongsvixter.

Den sista gruppen ir “ickeanvindar-
na”. Det dr en grupp pa 15 procent som
inte har nigra vixter i hemmet alls och
har ligt engagemang. De kan vara in-
tresserade av inredning, men inte av vix-
ter 1 den. Ett bortfall av deltagare 1 stu-
dien som wvalt att inte delta pd grund av
bristande intresse kan innebira att denna
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grupp ir betydligt storre. Gemensamt
for alla grupperna ir att de girna vill
se ett lagt pris pd vixterna (hilften av
de unga vuxna) och tycker att det ir
viktigt att de ir littskotta (77 procent).
Ursprunget verkar inte vara lika viktigt,
dven om 30 procent anser att svenskod-
lat dr en viktig egenskap.

Medelvirden over fyra tyder pa att
man tillskriver egenskaperna stor vikt
(6vre halvan av skalan 1-7).

Andra egenskaper virda att lyfta fram
ar att 25 procent tycker att vixter funge-
rar bra som en gava (se Tjarnemo, 2014),
20 procent tycker att det ar viktigt att
vixterna gar att anvinda i matlagning.
Endast 14 procent tycker det 4r viktigt
att de 4r “trendiga”. Hilften anser ocksa
det dr viktigt med skotselrad.

Hur ser idealvédxten ut?
De unga vuxna i studierna fick beskriva
hur de ville att en idealvixt skulle se ut
och vilka egenskaper den skulle ha for
att de skulle vilja kopa den. De som in-
tervjuades fick ocksa sitta ett pris pa vad
de skulle vara beredda att betala for den
ideala vixten. Resultaten indikerade att
de var villiga att betala ett relativt hogt
pris frin 300 upp emot 2000 kr f6r den.
Vissa egenskaper lyser igenom, som att
31 procent tyckte att dromvixten skulle
vara lattskott, 26 procent angav att den
skulle vara dekorativ som inredningsde-
talj, for 14 procent var grona blad eller
ett gront intryck viktigt medan 10 pro-
cent fokuserade mer pa blomman och
vixten som en firgdetalj under forut-
sittning att de passade in 1 inredningen.
Mainga lyfte fram att en vixt 1 hem-
met maste vara lattskdtt och utgdra en
fin och dekorativ inredningsdetalj som
hiller linge, garna i flera dr. Det 4r ocksad
viktigt att det foljer med enkla skotsel-
rid, inte 1 form av en QR kod att skan-
na in i mobilen, utan snarare “fysiska”
rad som foljer med vixten (t.ex. en in-
formationsetikett). De ville ocksd ha en
vixt som dr unik och inte girna “tradi-
tionell”, men som skapar en hemtrevlig
kinsla och ir lite speciell s3 att den kan
imponera pi gister 1 hemmet.

Tabell 2. De tio viktigaste egenskaperna hos inomhusvéxter (503 svar), virderade pa en skala
fran 1-7 ddr 1 dr helt oviktigt och 7 mycket viktigt.

Medelvirde Andel som anser
(skala 1 -7) det mycket
viktigt
(Betyg over 5)
i procent
Det ér viktigt att de har ett fint utseende 5,7 83
Det dr viktigt att véxten &r lattskott 5,6 77
Det ér viktigt att de har fina blad 5,1 64
Det ér viktigt att de dr dekorativa 5 65
Det ar viktigt att de har vackra blommor 5 64
Det ér viktigt att de ger en fin férg 4,9 64
Det ar viktigt att det dr en fin 4,8 60
Det ér viktigt med ett lagt pris 4,5 50
Det ar viktigt att de dr grona 4,5 51
Det dr viktigt med kemikaliefria véxter 4,4 51
Det ér viktigt med skotselrad 4.4 51

Tabell 3. Gruppering av unga vuxna utifran deras medelvirden i viktningen av olika egenskaper
(pd fragan, hur viktigt dr foljande egenskaper for dig, skala fran 1-7, dar 7 dr mycket viktigt)

Grupp 1. Inredningsintresserade ~ Grupp 2. Grupp 3.
vardagsanviandare (63 %) Odlings- Ickeanvindarna
entusiasterna  (har inga véaxter)
Egenskaper la — Intresse 1b — Har storre (22 %) (15 %)
for inredning intresse for
och har vixter etik, miljo och
i hemmet hélsa (42%)
21%)
Viktigt att odla, roligt att odla 1,7 32 5,5 2,2
Viktigt med blommor 3,9 39 5,2 3,8
Viktigt med sdsongsviaxter 2,6 32 43 2,5
Viktigt med inredning 5,4 5,0 5,7 4,6
Viktigt med doftande véxter 2,6 33 4,9 34
Viktigt med etik och miljé 2,1 4,4 5,0 3,9
Viktigt kunna anvinda i mat 1,7 2,8 4.5 2,8
Viktigt med hélsoegenskaper 2,1 43 5,5 3,9

Det fanns inget entydigt monster 1 hur
ofta man koper en vixt. Vissa koper
nytt varje sisong och andra vid ensta-
ka tillfillen. Ndgon hade fitt alla sina
vixter. Generellt anger de unga att de
sallan koper vixter, men de ir faktiskt
beredda pa att betala en hel del {61 vix-
ten, forutsatt att den haller linge. Priser
mellan 150 till 10 000 kronor angavs,
men det dr oklart om det beror att mal-
gruppen inte vet vad vixter normalt
satt kostar, eller for att de ser dem som
en inredningsdetalj och sitter dem 1 re-
lation till ett annat produktsortiment.

Att de koper vixter sillan och vill ha
en ling hallbarhet kan vara ett tecken
pd att man handlar en inredningsdetal;
att behélla 1 flera dr.

Nigra beskrivningar av idealvixten
som gavs var: “en stitlig gammal kaktus
kanske 2 m hog”(kvinna, 27 ar, gift, li-
genhet 1 Stockholm, djupintervjuad), "en
citrusvixt saklart —som skulle ge fruke, bli
stor och frodas inomhus”(kvinna , 22 ir,
bor 1 kollektiv 1 vindsvining som delas av
tre andra samt hund, djupintervjuad),”’om
det fanns en stockros som gick att odla 1
kruka som slingrade sig 6ver viggen och
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Exponeringen av vixter dr viktig. En vixt
som en del i en inredning ger inspiration dt
unga BILDKALLA: Floradania

doftade gott, blommade linge och vars
blad en kunde ita si vore ju det perfekt
— men annars: framst vackra, 1 andra hand
dtbara” (kvinna, 26 ir, bor i ligenhet i
Higersten, enkitsvar)”.

For mer lisning om konsumenters
prydnadsvixtanvindning, se Tjirne-
mo (2014), Borg, Ekelund och Tjirne-
mo (2010) samt Franzén och Ekelund

(2014). Tillsammans ger detta en grund-
lig genomging av den svenska pryd-
nadsvixtmarknaden och konsumenter-
nas 6nskemal och preferenser.

Slutsatser

Utifrdn studien dr en viktig slutsats att
noggrant vilja var man exponerar sina
produkter. D3 unga vuxna ser vixter
som en inredningsdetalj kan ett sam-
arbete med t.ex. inredningsbutiker el-
ler inredningsbloggare 6ka efterfrigan.
Exponeringen av vixten ir ocksd vik-
tig. For att gora den attraktiv bor den
exponeras 1 en inredningsmiljé och inte
enbart som en produkt utan samman-
hang. Efterfrigan pa unika vixter som
sticker ut kriver flexibla odlare som
standigt tinker nytt och ir beredda pa
att andra sitt sortiment, vilket kan vara
en utmaning for branschen. Slutligen
kan vi konstatera att unga vuxna ir en
priskinslig grupp, men de ir beredda att
betala mycket om vixten ir en linglivad,
talig och littskott inredningsdetalj.
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Tack!

Stort tack till LRF Tridgards Prydnads-
vixtsektion och Tillvixt Tridgird som
har finansierat studien.

Och ett stort tack till studenterna.
Stort tack till Blomsterfraimjandet och
Mister Gron for input till enkiten och
diskussioner under projektets gang. Tack
till PEM for att de har hjilpt oss med
enkiten.
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Tillvaxt Tridgard

Tillvéxt Tradgard ar ett samarbete mellan akademi och naringsliv med syfte att skapa
tillvaxt och hallbar utveckling i tradgardsnaringen. Storre parter ar SLU, LRF Tradgard,
flera Hushallningssallskap samt RISE Jordbruk och livsmedel (f.d. SP/JTI).

Andra parter ar Cascada, Lovang Lantbrukskonsult, ProGro och Vaxa Sverige.
Samarbetet finansieras dven av Europeiska jordbruksfonden for landsbygdsutveckling.

www.tillvaxttradgard.se
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