Ekonomi och marknad

Konsumenten definierar
lokalproducerat

lla talar om “nirproducerad mat”, men det ir inte litc
A act forstd vad detta innebdr. Om nirproducerat ska

oversittas till engelska och flera andra sprak, blir det
”lokalproducerat”, men inte heller dé blir innebérden tydlig. Det
framgir i en artikel dér tre forskare forsoker bestimma vad som dr
bist — lokala viner eller “globala” (internationellt marknadsf6rda)
viner eller nigon mellanform. De méste di ange diverse kriterier
for vad som ir lokalproducerat.

Den enklaste faktorn ir det geografiska avstindet mellan
producenten och konsumenten, men frigan ir hur lingt det som
mest far vara. I litteraturen forekommer vitt skilda maximiav-
stind — dnda upp till 500 kilometer. Men femtio mil och lokal-
producerat — det ir inte rimligt!

LOKALA RAVAROR

At girdsbutiker och Bondens Marknad star f6r lokalproducerat
ar rimligt. Begreppet blir inte naggat i kanten nir en gardsbutik
ocksa siljer produkter fran andra producenter i bygden. A andra
sidan méste man frga sig hur stora avstdnden far vara for att
producenter ska tillhéra en och samma bygd. Dessutom kan
gardsbutikens sortiment ibland bestd av produkter som till och
med ir importerade.

Ett kriterium, som de tre forskarna anvinder, ir att lokal-
producerad mat ska vara gjort med lokala ravaror. De kan sté for
speciella smaker, konsistens eller utseende, annars skulle ortens
pizzeria kunna sti for lokalproducerad mat. Aven vad giller
hur stor andel av rdvarorna som ir lokala finns grinsdragnings-
problem. Ett annat kriterium fér lokalproducerad mat kan vara att
maten ir gjord enligt bygdens traditioner eller dtminstone ha sina
rotter i de lokala traditionerna. Spettekakan ska vara gjord i Skéne
efter nigot gammalt skanske recept.

FA MELLANHANDER

Aven om man kanske sikrast hittar lokalproducerad mat i
gardsbutiker och pa Bondens Marknad, 4r det genom ortens livs-
medelsbutiker som den stdrsta volymen av lokal mat siljs. Nagon
kritiker kan dock invinda att dessa produkter ofta passerar genom
butikskedjans eller nagot siljbolags logistiksystem, och dessa ir ju
alls inte lokala. De tre franska forskarna tycks mena att livsmedlets
lokala prigel urholkas, om det i kedjan mellan producenten och
konsumenten finns flera mellanhinder. De nimner ocksa att de
lokala producenterna dtminstone méste ha viss kontroll ver hur
virdekedjan for deras produkter ser ut. Om de 4r utlimnade at
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andra aktorer, forlorar produkten sin lokala profil.

Om man bara ligger vikt vid en produkes ravaror och produk-
tionstraditioner och bortser fran den geografiska nirheten far
begreppet lokal produktion en annan innebérd. D4 kan till och
med produkter frin andra linder vara lokalproducerade. Parma-
skinka har ju en skyddad produktionsplats i provinsen Parma.
Det dr dock inte den betydelsen som man vanligtvis ligger i ordet
lokala produkter, utan hir talar man om geografiskt ursprungs-
skydd. Det dr ocksé tveksamt om man utanfér Norrland kan
betrakta Visterbottenosten som lokalproducerad.

PRODUCENTEN SKAPAR IDENTITET

En slutsats av det ovanstiende ir att det inte gir att pa nigon
objektiv vig bestimma om en produke ir lokalt producerad. Det
som avgor dr konsumenternas uppfattningar. Sirskilt viktig 4r
konsumentens vilja att betala mera for det lokalt producerade.
Di giller att producenten i sin marknadsféring kan 6vertyga om
produktens egenskaper och ge varumirket en egen identitet.

Det ir de lokala producenterna som har storst intresse att
behilla kontrollen 6ver virdekedjan och de har ocksé de bista for-
utsiteningarna. Ett exempel dr nir Sju Gérdar for nagra ar sedan
hade etablerat sig i de upplindska mjolkdiskarna. D startade Arla
en kampanj med budskapet att féretagets mjolk var upplindsk.
Kampanjen upphérde snart, eftersom konsumenterna inte kunde
forknippa Arla med ndgot lokalproducerat. De upplindska
Arlabénderna var ju inte involverade i projektet. Kanske skulle det
bli annorlunda med mjélk fran gotlindska mjélkbénder, nir Arla
lanserar sin Gotlandsmjolk i 6ns butiker.

Aven den motsatta strategin kan vara problematisk, alltsi nir en
lokal producent siljer produkter, som inte ir lokala. Nir Skdne-
mejerier satt sitt namn péa smorgasfettet Skinegott producerat i
Danmark kan féretagets profil skadas.

Vill du lidsa mera?
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