nder dren innan EU:s mjolkkvotsystem
upphérde den 1 april 2015 radde osikerheter
om produktionsvolymer, priser och l6nsamhet.
En del bonder nirde en férhoppning om att
den nya marknadsekonomin skulle vara till
fordel, men efterdt uppstod stora problem med prissvingningar
och ligre avrikningspriser. Trots att det i flera 4r var kint att
kvotsystemets skulle upphora var branschen inte férberedd.
Marknadsmekanismen hingde inte med.

I samband med mjélkkvoternas avskaffande vore det 6nsk-
virt om folk i allminhet hade kunskaper nog for att kunna
stilla upp for mjolkbonderna. Men om folk ska begripa sig
pa mj6lkbranschen, ir det nédvindigt att de far information,
och denna information kan bara komma genom massmedia.
Folk kan ju tinkas vara intresserade, eftersom mjélk ir en av de
viktigaste produkterna i konsumenternas kosthallning.

INNEHALLSANALYS

Ett sitt att fa grepp om folks férutsittningar att forstd mjolk-
branschen ir att undersoka vad massmedia rapporterar om. En
sadan studie har tvi tyska forskare genomf6rt. De bada gjorde en
innehéllsanalys av vad 4tta av de storsta tyska dags- och sondags-
tidningarna skrivic om mjolkbranschen. Sidana innehéllsanalyser
genomfors nufortiden elektroniskt med hjilp av ett antal sokord.
Forskarna sokte pd ord sisom mj6lk, mjolkkris, mjélkpris och
liknande.

Den undersokta perioden var frin januari 2010 till december
2015. Kvotavskaffande var alltsd inkluderat, men data striicker
sig dessvirre inte fram till nutiden, nir avrikningspriset har
blivit lite hogre.

MARKNADSKRAFTERNA

For mjolkbonderna, bondeorganisationerna och mejeriforetagen
spelar den allminna opinionen en viktig roll. Om ménniskor
begriper sig pi mjolkbranschen, paverkar detta konsumenternas
priskinslighet och det kan till och med tinkas att politikerna
bryr sig. Nér mjolkkrisen var som virst, uttryckte svenska
politiker sin medkinsla men de kunde ingenting gora. Négra
livsmedelshandlare samlade ihop pengar till de lokala mjolk-
bonderna och kunderna var med pd att betala en aning mera for
mjélken. Ingenting hjilpte dock — marknadskrafterna fick spela
som vanligt.

FOKUS PA PRISET

Den tyska studien rapporterar att tidningarna visade ett visst
intresse for mjélkbonderna. Artiklarna fokuserade framfor all
pa att avrakningspriserna var mycket laga och att prisnivén foll.

Tidningarnas shkriverier paverhar

Det var mycket mediauppmirksamhet just i samband med att
mjolkkvoterna avskaffades. Nir mjélkpriset f6ll, steg antalet
av tidningsartiklar, men allt skrivande om priser var inte bara
positivt. Utfallet kunde ocksé vara det motsatta.

Genom att media informerar om att mjolkpriset ar ldgt blir det
ett fokus just pd priset och eftersom mjolk 4r en viktig produkt for
dagligvaruhandeln, ville en del butiker locka till sig kunder genom
att silja mjolk dll ett dnnu ldgre lagpris 4n vanligt.

KAN INTE RAKNA MED STOD

Branschens image forbattrades inte mycket av att tidningarna
under 2015 ofta anvinde ordet “mjolkkrisen”. Kriser brukar ju
vara alarmerande och d4 vill folk utkriva ansvar och engagera
sig. Fore kvotsystemets avskaffande férekom knappast ordet
mjolkkris i tidningarna, men sedan blev det allmant i rubriker
och texter. Nagot samband mellan avrikningsprisets hojd

och tidningarnas skriverier om priser och kriser kunde inte
forskarna pévisa.

En slutsats 4r att bonderna inte kan rikna med nigot
opinionsstdd frin massmedia. Tidningarna har inget intresse
av att hjilpa bonderna genom att informera om att bonderna
behéver hjilp. Tidningarna vill ha rubriker som antyder att
nagonting ir negativt och fel.

HAR GETT BADWILL

Tidningarna har till och med beskrivit mjélkbonderna sisom
naiva, nir de trodde att den fria konkurrensen utan mjélkkvot
skulle vara bra. Det har ocks4 blivit badwill, nir artiklar handlar
om att mjolkbonderna inte formar att anpassa sig och att deras
klagomal 4r obefogade. Négra ginger skrev journalisterna att
mjolkbonder ér foretagare men de agerar inte som foretagare,
och de hivdade att mjolkbonderna kommer att fortsitta med sin
produktion oavsett vad avrikningspriset 4r.

Det ser ut som om mjolkbénderna inte kan forvinta sig nigot
stod frin allménheten och dirmed inte heller fran politikerna.
Majligtvis skulle branschorganisationerna kunna gora nigot,
men enligt de tyska forskarna har inte heller f6rbundens agerande
slagit ut vil.
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