Konsumenters

attityd till GMO

styrs av det politiska klimatet

| ndelrapporter uppger att konsumenter ogillar
bioteknik i livsmedelsproduktionen, men enligt
= cn studie som genomforts vid SLU:s ekonomi-

institution, ir detta en sanning med modifikation.

el Svenskarnas uppfattningar beror pi omstindigheterna.
Det visar ett experiment dir ett antal personer fick uppge sina
preferenser under skilda forutsittningar. Den undersékta
produkten var en potatissort som har utvecklats till atc ge
hilso- och miljéférdelar. Respondenterna presenterades for olika
scenarier om vad politiken siger och vad andra aktdrer inom
foriadlingskedjan tycker. Sedan fick de ta stillning till denna
potatissort, nir det ena eller det andra scenariot gillde.

SAKLIGT GRUNDAT TILLSTAND
Resultaten siger att konsumenternas acceptans av och mot-
stand mot GMO beror pa hur politikerna och de olika leden i
foridlingskedjan stiller sig. Om det finns ett totalt GMO-férbud
finns ett motstdnd, men motstindet ir lingt mindre for sidana
GMO-produkter som har fatt ett tillstind pd vetenskaplig basis.
Det mesta konsumentmotstandet finns nir politiken 4r som
mest restriktiv, men en liknande observation gjordes ocksa i de
minst restriktiva scenarierna. Detta resultat beror dock rimligtvis
pa att det i dessa scenarier dven ingar att GMO-produkter inte
salufGrs, eftersom akeorer tidigt i virdekedjorna inte 4r positiva.

INHEMSKT GMO

Det finns stérre acceptans for inhemskt producerade GMO-pro-
dukter 4n for importerade. Manga konsumenter skulle képa
GMO-potatisen, om politikerna tillit inhemsk produktion samt
om det funnes nigon obligatorisk mirkning. Om det skulle
finnas ett krav pa mirkning for genetiskt modifierade livsmedel,
skulle konsumenternas motstind falla till hilften.

Ett obligatoriskt mérkningssystem skulle héja konsumenternas
vilfird, eftersom di kunde konsumenterna vilja GMO eller nagot
annat. Konsumenterna far dirmed sjilva ta de ekonomiska och
hilsomissiga konsekvenserna av sina val. Situationen blir annor-
lunda om man anser att det ocksé finns samhilleliga nackdelar,
inklusive att andra minniskor skulle lida skada av den enskildes
GMO-konsumtion. Sidana konsekvenser kan den enskilde inte
forvintas beakta. Om dessa kollektiva onyttigheter Gverstiger
fordelarna for de enskilda, kan det finnas anledning till ett f6rbud.

ANDRA AKTORER STYR
Konsumenterna paverkas ocksd av vad andra tycker. Om aktdrer
i foradlingskedjans tidigare led 4r positiva till GMO, ir det

mera troligt att konsumenterna ocksa ir det. Om dessa aktorer
ddremot 4r negativa, blir konsumenterna negativa. Alltsd 6kar
sannolikheten for en framgangsrik lansering av GMO-produkter
nidr de olika leden i forddlingskedjan har samordnade stand-
punkter.

Konsumenters syn pA GMO-mat péaverkas mer av vissa aktorer
i foridlingskedjan 4n av andra. Det giller dock inte generellt
utan beror pd omstindigheterna. Nir GMO-regleringen 4r mera
restriktiv, 4r lantbrukarnas instillning viktig for konsumenterna.
Vad betriffar importerade GMO-produkter ir det handeln som
paverkar konsumenterna. Bdde béndernas och handelns agerande
har viss betydelse i tillféllen dé det finns obligatorisk GMO-miirk-
ning. Intressant 4r att foradlingsforetagens agerande inte har nigon
direke betydelse f6r konsumentens acceptans av GMO.

Hur starke aktorer i féradlingskedjans tidigare led paverkar
konsumenternas GMO-acceptans beror pa om dessa aktorer
ir for eller emot GMO. Om de ir negativa, ir konsumenterna
benigna att vara detsamma.
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Nir de mera inflytelserika aktorerna inte dr 6verens, blir det
rorigt for konsumenternas syn pA GMO. Om detaljhandeln vill
sdlja inhemskt odlade GMO-produkter, blir de konsumenter
som frdn borjan var GMO-skeptiska mer positiva. Nar handeln
vill silja produkten, blir de akt6rer som stdder GMO-potatisen
mer positiva. Det finns en tendens att GMO-negativa aktdrer
kan blockera konsumenternas syn pA GMO. D4 kan konsumen-
terna varken acceptera eller forkasta GMO-produkeer.

Det gir inte att veta om studiens resultat giller ocksa for andra
grodor, men det ir troligt att hilso- och miljdeffekter kan ha
betydelse for andra produktslag pa samma sitt som dessa fordelar
har f6r den undersékta potatissorten. En overgripande slutsats
ir att konsumenternas tvekan infér GMO ir kopplad till det
politiska klimatet.
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