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Sammanfattning

I konkurrenskraftutredningen (2015) konstateras att mer dn 50 % av alla tradgardsprodukter
séljs farska och obearbetade, och att andelen svenska bar till industrin ar 1ag. I utredningen
konstateras att det finns behov av att utveckla tydliga marknadsstrategier for barforadling
anpassat for olika produkter, kunder och marknadssegment, samt att parallellt utveckla
starka relationer i hela livsmedelskedjan.

Det finns en 6kad medvetenhet hos kunder kring kost och hilsa, samt ett 6kat intresse for bar
och barprodukter som juicer, smothies etc, kopplade till hdlsotrender, nyttighetsaspekter,
trender kring ”super-bar” etc. Intresset for att odla egna bar eller sjalvplock 6kar ocksa. Det
finns saledes en marknad for bar och produkter baserade pa bar, som borde vara vara
svenska barodlare tillgodo. For att kunna 6ka lonsamheten i barbranschen behovs just
utveckling och kommersialisering av nya produkter. For att na dit behovs i sin tur en 6kad
samverkan mellan alla olika aktorer langs barens viardekedja. Detta projekt ar en forstudie
dar nya samverkansformer langs viardekedjan ar belysta, med syftet att generera okad
lonsamhet i barnaringen.

Den samverkan som finns mellan odlare, forddlare, handel etc varierar, men det finns ingen
specifik organisation kring detta, vilket manga aktorer i projektet efterlyser. Den fragan dyker
upp géng pa gang. En 6kad samverkan bland producenterna skulle kunna ge majligheter till
samarbete kring gemensamma maskiner, inkép av emballage, stérre leveranser,
marknadsforing mm, men dven en 6kad samverkan med andra aktorer skulle gynna
branschen som helhet.

I projektet har vi genom litteraturstudier, intervjuer med ett antal féretag i Norrbotten och
Halland, samt med tva genomforda workshops, forsokt finna svar pa foljande fragor:

e Vilka nuvarande barprodukter efterfragas av slutanviandare i dag?

¢ Vilka nya innovativa produkter kan bli aktuella?

¢ Vilken betalningsvilja finns for dessa produkter?

e Hur kan vi narma slutanviandaren till primarproducenten och via denna samverkan
hitta nya vagar i processen med att utveckla nya produkter?

e Hur ska produkterna lampligast forpackas, distribueras och siljas?
e Hur kan vi hitta en langsiktig strategi och samverkan langs hela virdekedjan dar alla
ingdende lankar bidrar till en win-win-situation?

Studien har pavisat manga likheter inom barbranschen i bade norra och sédra Sverige. Det
finns ingen storre specifik forsaljnings-eller samarbetsorganisationer for barodlare i nadgot av
lanen. Foretagen har dalig koll pa varandra, varandras produkter och behov mellan leden,
och dven svart veta vilka produkter som behovs/efterfragas. De storre foretagen har oftast
battre utarbetade kontaktnit och har inte lika stort behov av samarbete som de mindre
foretagen. Tidsbrist 4r den vanligaste orsaken att foretagen inte orkar eller hinner jobba med
samverkan.



Losningen till detta ar inte sjdlvklar, manga fragor kvarstar daven efter forstudien om vem
eller vilka som ska organisera detta. Forstudien har dock ringat in vilka omraden som ar
viktiga att 16sa.

Det viktigaste vi ser att omgaende skapa en plattform. Vi tror inte att det ar odlarna som ska
gora detta, utan har behovs krafter utifran. Krafter som kan organisera och driva
verksamheten vidare. Detta kommer ge odlarna viardefulla kontakter och
samarbetsmojligheter, men framfor allt maste slutkunderna fa battre vetskap om att
produkterna finns och var siljkanalerna finns.

Kunskapsspridning tror vi ar nésta nyckel. Vi méaste pa bred front arbeta med
kunskapsspridning i alla led, framforallt for att konsumenter och uppkopare ska se vilka
mervarden som finns i och med att de valjer svenska bar vid sina inkop.
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Inledning

Lonsamheten i barodling ar ofta 1ag. I konkurrenskraftutredningen (2015) konstateras att
mer dn 50 % av alla tradgardsprodukter siljs farska och obearbetade, och att andelen svenska
bar till industrin ar lag. I samma utredning konstateras att det finns behov av att utveckla
tydliga marknadsstrategier for barforadling anpassat for olika produkter, kunder och
marknadssegment, samt att parallellt utveckla starka relationer i hela livsmedelskedjan. Vid
kontakt med marknadsaktorer visade det sig finnas ett stort intresse for att hitta
samverkansformer. I den har forstudien ville vi darfér underséka mojligheterna till 6kad
samverkan mellan olika parter langs barens viardekedja, fran primarproducent till
slutanviandare, och utifran det arbetet ta fram forslag pa strategier och relationer. Arbetet har
till stor del handlat om att definiera utmaningar och mojligheter for att skapa storre
I6nsamhet inom barbranschen. Vidare har tanken med denna forstudie varit att kunna hjalpa
till att definiera behov av fortsatt arbete kring forskning, radgivning och utbildningsinsatser
kopplat till barnaringen, for att fa en langsiktigt starkare naring. Da har projektets kontakt
med enskilda foretag och branschorganisationer i studien varit extra vardefulla. Projektet har
genomforts i samverkan mellan Hushéallningssillskapet Norrbotten-Vasterbotten,
Hushallningsséllskapet Halland och SLU Alnarp.

Forstudien har finansierats via medel fran Tillvaxt Tradgard.



Bakgrund

Regionalt och nationellt finns en dokumenterad 6kad efterfragan av produkter baserade pa
odlade och vilda bar och frukter (Coompanion, 2015; Uddstél m.fl., 2011). En 6kad
“hilsotrend” och en 6kad efterfragan pa bekvama hogkvalitativa produkter som juicer,
”smoothies” och liknande, ar formodligen delvis anledningen till att efterfragan pa bar idag
vaxer mycket. I mangder av tidningar kan vi lasa om nyttiga bar.

Pa den svenska marknaden har dven en trend med sk “superbar” — exotiska frukter och bar
som anses innehélla hoga halter av t ex antioxidanter, dykt upp pa senare ar, ofta till hoga
priser. Flera av de traditionellt odlade och vilda baren i norden innehaller ocksa hoga halter
av antioxidanter (Livsmedelsverket, 2011). Barens hoga naringsvirde beror pa att de bestar
av mycket skal och forhallandevis lite fruktkott. Skalet ar rikt pa vitaminer, andra
antioxidanter och fiber. Detta &r en virdefull aspekt pa varfor en 6kad odling och forddling av
svenska bar ar intressant. Produkter forddlade fran sk superbar dar bade hog smaklighet och
hogt naringsinnehall bibehalls bor ha en stor marknadspotential. Savil ekologiska som
lokalproducerade bar med hilsoframjande egenskaper ger mervarden vilket efterfragas pa en
vaxande marknad. Forsiljningen av ekologiska livsmedel har t ex mer an fordubblats de
senaste 10 aren och fortsétter att vixa.

Forutom att baren innehaller vitaminer och fibrer och har ett 1agt kaloriinnehall sé innehéller
de ocksa hoga halter av antioxidanter som kan forebygga manga svara sjukdomar bl.a. hjart-
karlsjukdomar och cancer (Winter, odat). Enligt Winter (odat) kan vi med ekologiskt odlade
bar av hog kvalitet, med underbar smak och fulla av hdlsoframjande 4mnen mota
konkurrensen fran importerade lagprisprodukter. Detta dryftades pa ett seminarium
anordnat av Nordic Association of Agricultural Scientists, dar forskare och radgivare fran
hela Norden samlats for att diskutera odling av nya kulturer, nya anvindningsomraden och
utvecklingsmojligheter for barodlingen. Nagra av de mojligheter som framkom pa seminariet
var att satsa pa unika produkter, samarbeta i hela kedjan fran odlare till grossist och
marknadsforare, samt att satsa pa nya birslag med hoga halter av hilsofrimjande &mnen.
Aven om en kraftigt 6kad produktion och konsumtion av bar i viarlden idag innebar 6kad
konkurrens for svenska odlare, sa finns samtidigt finns stora majligheter att dra nytta av det
stora intresset (Winter, odat).

Overvikt ir i dag en global folksjukdom som 6kat dramatiskt de senaste decennierna, vilket
ar en oroande utveckling da fetma dr en starkt bidragande riskfaktor for utvecklandet av
metabola sjukdomar, till exempel typ 2 diabetes. I en avhandling fran Lunds universitet
presenteras forskningsresultat som visar att lingon, svarta vinbar och blabar dven kan
motverka viktuppgéang och fetmarelaterade sjukdomar (Heyman, 2015). Dessutom ar det inte
ovanligt att manga matforgiftningar i Sverige orsakas av importerade hallon som &ar
kontaminerade med calcivirus (Folkhdlsomyndigheten, odat), dvs ytterligare en parameter
som talar for de svenska barens konkurrenskraft.

Med bakgrund av ovan beskrivning av vara svenska bars nyttigheter, torde det vara rimligt
att tro att det finns bra forutsattningar for att hitta avsattningsmojligheter for foradlade
produkter inom barniringen. Det i sin tur skulle kunna 6ka mojligheterna till att h6ja
lonsamheten i barbranschen. Den svenska livsmedelsstrategin (Regeringen, 2017) arbetar for
att stirka den svenska konkurrenskraften i jordbruket, och saledes dven inom
tradgardsnaringen, vilken forhoppningsvis ska 6ka de langsiktiga mojligheterna for naringen.

I ett nyligen genomfort examensarbete (Enocksson, 2017) ar ett antal av Norrbottens
barodlare intervjuade. Arbetet kartlagger barens vardekedja, och underscka producenternas
asikter kring vilka hinder respektive vilken potential som finns gillande forandringar i
viardekedjan. Studien visade att det finns ett behov av gemensamma plattformar for att
sammanfora olika aktorer i virdekedjorna. Dessa plattformar skulle kunna 6ka olika typer av



natverk och kunskapsutbyte, samt dven forenkla for att ta fram ny kunskap och innovativa
l6sningar. Natverk ar viktiga for att hitta nya samarbeten och affarsmaojligheter, vilket vi i
denna studie vill titta vidare pa.

Sett till odling ar ménga bér relativt 1attodlade och det finns fungerande anlaggningar over
hela landet, sarskilt vad avser svarta vinbar. Arealerna for svarta vinbér i Norrbotten och
Visterbotten har dock minskat de senaste aren och uppgick 2011 till 138 ha (Oberg, 2015),
och har troligen minskat ytterligare de senaste aren. I sodra Sverige finns en begransad
barproduktion som domineras av jordgubbar. Som exempel kan ndmnas att det ar 2014
endast fanns 24 foretag i Halland som odlade négon sorts bar. Den totala arealen bar i
Halland var 91 hektar varav jordgubbar odlades pa 90% (Jordbruksverkets statistikdatabas).
Vi bedomer att det finns bade utrymme, intresse och forutsattningar for betydligt storre
arealer och fler barforetag i bade norra och sodra Sverige. Mycket foradlas dock utanfor
landet. I Norrbotten siljs idag 40 % av skorden till KRAV-certifierade tillverkare av drycker i
mellan-Sverige. De kan inte ta emot all ravara fran lanet, sa for narvarande finns ingen
avsittning for den aterstdende skérden. Om odlarna inte kan hitta avsittning eller sjdlva
utveckla vidareforiadling s& kommer storre andelen av denna produktion sannolikt att
forsvinna (Oberg, 2015).

Inte heller allakerbar foradlas i nagon hogre utstrackning och har kan det finnas anledning
att tro att tekniken for att skorda och rensa ar ett hinder for att 6ka produktion och
foradlingsgrad.

Det ekonomiska virdet av barodlingen i Sverige var 608,7 miljoner kronor ar 2015, vilket ar
en 0kning med ca 9% jamfort med aret innan. Jordgubbar ar den Gverlagset storsta grodan,
foljt av hallon (SCB, 2015).



Mal och metoder

Det overgripande mélet med denna forstudie ar att se forutsattningar, majligheter men ocksa
hinder for att generera bittre lonsamhet i barnaringen. Vi vill dven skapa métesplatser dar vi
kan involvera olika aktorer i barens viardekedja. Vi tror att niaringen kan lyftas genom 6kad
foradling och kommersialisering av nya produkter, men for det kravs en storre samverkan
mellan dessa olika aktorer. For att hitta gemensamma ndmnare har vi valt att rikta oss till
olika foretag langs kedjan, dvs fran mindre odlare och primarproducenter till sméforetagare
samt storre inkopare eller foradlare av bar, och samlat den information vi har kunnat ta del
av. Detta har gjorts utifran punkterna i projektplanens beskrivning av genomférande, dvs:

1. Beskrivning av nuldget — utbud av ravaror och produkter

2a. Beskrivning av nuldaget — marknad, vad siljer man och till vem, samt hur ser
prisbilden ut

2b. Intervjuer med marknadsaktorer

3. Workshop — Motesplats for att hitta nya mojligheter

4. Forslag pé insatser i ett genomforande

I f6ljande avsnitt ssmmanfattas resultat under respektive punkt.



Resultat

1. Beskrivning av nulaget - utbud av ravaror och produkter.

En beskrivning av nuliget har gjorts med hjalp av litteraturstudier och intervjuer med odlare
och producenter. Vi har dven tagit del av ett examensarbete som baseras pa intervjuer med
odlare i norra Sverige, Exploring the producers’ perspective on local industry development
(Enocksson, A., 2017). Ett faktablad fran examensarbetet, "Barodling i norra Sverige”, finns
bifogat (bilaga 1).

Svensk produktion

Den svenska bararealen pa friland uppgick 2017 till 2982 hektar enligt senaste
sammanstillningen Tradgardsproduktion 2017 (SJV), se tabell 1. Tillgdngliga siffror for bar
2008 (statistiken dr mindre detaljerad vad avser de mindre barsorterna) visar att arealen har
okat, men antalet foretag minskat. Jimforbara siffror visar att den totala skorden 6kat mellan
2008 fram till 2014 for hallon, jordgubbar likval som for svarta vinbar (om an i mindre
utstrackning). Skorden per ytenhet har ocksa 6kat under perioden. Blabar, havtorn och
vindruvor hor till de bor som visar en stor procentuell 6kning i areal, skord och antal foretag
under perioden.

Areal (ha) Skord (ton) Antal foretag
Blabar 32 (12) 66 (9) 49 (17)
Hallon 131 (157) 418 (448) 137 (129)
Havtorn 45 (8) 17 (3) 40 (16)
Jordgubbar 2 369(1 997) 15 501 (11 7711) 329 (423)
Nypon 16 (57) 2(9) 8 (14)
Svarta vinbar 300 (378) 364 (313) 98 (150)
Vindruvor 56 (15) 48 (8) 56 (17)
Ovriga bar 33 (43) 20 57 (62)
Summa bdr 2982 (2 665) 16 436 (12 521) 569 (642)

Tabell 1. Svensk barproduktion pa friland. 2017. Areal, skord och antal foretag (2008 ars
siffror inom parentes) SJV 2018.

I vaxthus odlas framforallt hallon och jordgubbar. For hallon uppgick ytan 2017 till 11 918
kvm med en total skord pa 12 ton och 11 verksamma foretag. Jordgubbsodlingen omfattade
43 175 kv med en totalskord pa 236 ton och 15 foretag. Ovriga biar omfattar 3 720 kvim
vaxthusyta. Jordgubbsarealen i vaxthus forefaller minska marginellt sedan senaste
matningen, medan hallonarealen i vixthus minskat med ca 6 000 kvin sedan 2014. (SJV
2018)

Halldndsk produktion av 3 sorters bar pa friland

Areal (ha) Skord (ton) Antal foretag
Hallon 2,9 (3) 14,6 (1) 5 (6)
Jordgubbar 60 (131) 370 (583) 11 (44)
Svarta vinbar o0 (4,4) o (4) o (6)

Tabell 1.2. Hallandsk produktion av bar pa friland 2017. Inom parantes 1999/2002. Himtad
fran Jordbruksstatistiks sammanstéllning. 2017. Jordbruksverket.
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Norrbottnisk produktion av 3 sorters bdr pa friland

Areal (Ha) Skord (ton) Antal foretag
Hallon o (1,6) o (2) o (4)
Jordgubbar 11,73 (24,7) 12 (52) 7 (22)
Svarta vinbar 81,9 (127) 9,3 (114) 13 (36)

Tabell 1.3. Norrbottnisk produktion av bar pa friland 2017. Inom parantes 1999/2002.
Hamtad fran Jordbruksstatistiks sammanstillning. 2017. Jordbruksverket.

I ovanstaende uppgifter fran Jordbruksverkets statistiska sammanstillning 6ver barodling
for Halland och Norrbotten, ser vi att det i motsats till 6vriga landet har skett en rejal
minskning av bade odlingsareal och antal odlare i bada lanen fran borjan av 2000-talet fram
till och med 2017. Det enda bar som har 6kat var produktionen (skord) av hallon i Halland.
Dér kan de senaste arens insatser kring hallonodling, som ny odlingsteknik, utbildningar,
okad efterfraigan mm gett resultat. Odling av svarta vinbar har helt forsvunnit.

I Norrbotten har odlingsarealerna for svarta vinbar de senaste 17 aren minskat med néstan
en tredjedel. Orsaken till detta ar delvis att den stora uppkopare som fanns i norra Sverige
har slutat kopa och mojligheterna att leverera storre kvantiteter av farska bar direkt har blivit
svarare. En annan anledning ar ocksa att angrepp av olika skadedjur och sjukdomar som kan
drabba svarta vinbar har blivit svarare att bekdampa pga dndrade regler och minskad tillgang
av viaxtskyddsmedel. Det har ocksa genererat I mindre skordar. Enligt jordbruksverkets
siffror for 2017 sd skordades bara drygt 9 ton jamfort med 1999 dé skorden var 114 ton.

Under 1980-och 9o talet fanns nagra storre odlingar med alldkerbar som i princip férsvunnit,
men de senaste aren har intresset for odling av alldkerbar ateruppvackts igen och nagra
odlare har satsat pa en nystart och nyplanterat en knapp hektar.

I intervjuer med barodlare i Norrbotten sa framkommer det att manga av odlarna inte ar
intresserade av att forddla sina bar sjdlva, men kan tanka sig att nagon annan foradlar deras
bar. I samma faktablad framkommer ocksé att hela den svenska produktionen av svarta
vinbar har minskat kraftigt (Enocksson, 2017).



2a. Beskrivning av nulaget- marknad, vad saljer man och till vem, samt hur
ser prisbilden ut

Barkonsumtionen ckar

Jordbruksverkets statistik (2017) visar att den totala konsumtionen av frukt och béar 6kar, se
tabell 2. Bar forekommer i flera kategorier i konsumtionsstatistiken. Statistiken baseras pa
inhemsk produktion, import och eventuell export fordelat per capita. Det noteras ocksa i
statistiken att materialet ar bristfalligt.

1990 2000 2010 2014 2015 (prel.)

Jordgubbar, hallon, 1,7kg 2,2 kg 3,2kg 4,7kg 5,0 kg
sv.vinba r, blaba r,
lingon o. andra ba ,
fa rska eller frysta

Frukter och ba T, hela 6,1kg 4,9 kg 5,0 kg 4,5 kg 4,5 kg
i stycken el. mosade,
torkade el.
konserverade

Sylter, marmelader, 5,5 kg 6,4 kg 7,8 kg 7,4 kg 7,6 kg
fruktmos och gele er,
beredda genom
kokning

Soppor och buljonger 3.4 kg 3,8 kg 4,1kg 3.4 kg 3,6 kg
innehall. .

ko ksva xter,ba r,
frukter, fisk och ko tt

Saft och juice av 18,9 kg 18,5 kg 16,2 kg 227 kg 23,5 kg
ko ksva xter, frukter
och ba r, naturlig,

a ven konc

Tabell 2. Konsumtionen av bar. Kategorier i den officiella statistiken dar bar forekommer (SJV, 2017)

Enligt statistiken 6kar konsumtionen. Kategorin bar som ar farska eller frysta har okat
avsevart de senaste 15 aren, med en per capita-konsumtion pa 2,2 kg ar 2000 till 5,0 kg
(preliminar) under 2015. Detta dr en utveckling som ocksa beskrivs av aktorer i hela
viardekedjan fran producentorganisationer ut till detaljhandelsled (Fernqvist och G6éransson,
2017). Anledningar till den kraftiga utvecklingen anses vara ett generellt 6kat intresse for
hilsa, men ocksa smak och variation. Konsumtionen av mosade, torkade eller konserverade
frukter och bar forefaller ligga relativt konstant under perioden. Mojligtvis har en viss
forskjutning skett mot storre andel torkade bar under senare ar som en f6ljd av 6kat

halsointresse (se exempelvis http://www.dn.se/nyheter/sverige/de-hor-hemma-pa-
godishyllan/).

I en konsumentundersokning genomford av YouGov pa uppdrag av Barframjandet (LRF
Tradgard) instimde 85 procent av konsumenterna (n=1008) i pastdendet att bar ar bra for
hilsan (Barframjandet, 2013), vilket forstarker pastaendet.

Den positiva utvecklingen ser liknande ut ocksa for saft och juicer. Sannolikt dr en 6kad
konsumtion av barbaserade juicer beroende av samma bakomliggande anledningar.
Konsumtionen av mosad, torka och konserverad frukt och bar minskar enligt statistiken,
vilket kan bero pa ett 6kat intresse for farska ravaror. Samtidigt 6kar intresset for torkade
bar.

Aven enligt Jonsson, (2011), finns ett dkat intresse i samhillet for niarproducerade och
ekologiska gronsaker och bar. Intresset ar dock inte samma sak som att alla konsumenter ar
beredda att betala for de extra kostnader som tillkommer for att producera frukt och



gronsaker pa ett hallbart satt i Sverige. For att kunna ha en 16nsam produktion av
tradgardsprodukter i Sverige behovs darfor kunskapsspridning till konsumenten. Kunden
maste veta vad man betalar for. En viktig del i marknadsforingen ar att odlaren, som kan
mycket om sina produkter, kan prata for varan. Det d4r mycket viktigt att kunna ge tips pa hur
en viss gronsak eller bar kan anviandas eller hur kryddorna man odlat passar till olika
matratter. Det ar aven viktigt att kunna tala om vilka andra mervarden ens produkt har, som
forhojd kvalité och smak, eller vad det ger for miljonytta att kdpa ett kilo av lokalodlade
tomater istéllet for de som ar importerade fran till exempel Spanien. (Jonsson, 2011)

Import

Det finns ingen tillganglig statistik specificerad for enbart import och inférsel (inom EU) av
bir i den jordbruksstatistiska sammanstillningen. Bar ingar hér i kategorierna “Fa sk, kyld,
torkad frukt, bar och nétter”, ” Fryst frukt och bir”, ” Saft, sylt och marmelad” och ”Ovriga
beredningar av frukt och bar”, se tabell 2.1. I SCB:s handelsstatistik finns diremot mer
detaljerad information.

2014 (ton) 2014 2016 (ton) 2016
(importvirde, (importvirde,
mkr) mkr)
Farsk, kyld, 715 7523 733 8793
torkad frukt, bar
och notter
Fryst frukt och 30 681 33 763
bar
Saft, sylt och 135 1543 150 1771
marmelad
Ovriga 49 1133 54 1440
beredningar av
frukt och bar

Tabell 2.1. Import och importvirde.

Bar kan ingd i ménga olika typer av produkter. Utifran KN-nummer (kombinerade
nomenklaturen) dr det mojligt att via SCB:s databas for varuimport soka pa importvéarde och
kvantiteter (ton) for valda produkter. Pa grund av svarigheten att urskilja specifika barsorter
i kombinerade eller forddlade produkter, har hdr enbart en databass6kning gjorts pa KN-
koder for farska bar och ursprungslander. Inte alla bar har en egen KN-kod. Allakerbar,
exempelvis, saknar egen kod och ingér férmodat i samma kategori som hallon, i det fall det
skulle existera nagon import (da troligtvis fran Finland). Se tabell 2.2 och 2.3.



Hallon, farska, import (KN-kod 08102010)

Varuimport fran Varuimport fran

avsiandningsland, ton avsandningsland, tkr

2014 2015 2016 2014 2015 2016
Totalt 1240 1218 1170 111192 122381 118418
Nederlinderna 549 543 570 49572 |53390 58777
Belgien 304 207 226 36097 25309 26437
Spanien 226 164 110 15094 15768 10297
Portugal 116 212 224 8715 23410 20019
Polen 34 56 36 994 3014 2626
Italien 4 6 2 371 429 181
Tyskland 3 5 0] 190 249 0
Frankrike 2 3 1 95 152 34
Danmark 1 0 0] 64 49 36

Tabell 2.2: Hallon, fairska. Varuimport fran samtliga léinder, e¢j bortfallsjusterat efter
varugrupp enligt KN, handelspartner, tabellinnehall och ar

Jordgubbar och smultron, farska, import (KN-kod 08101000)

Varuimport fran Varuimport fran

avsindningsland, ton avsindningsland, tkr

2014 2015 2016 2014 2015 2016
Totalt 7480 7484 7877 200346 228262 234760
Belgien 2962 2842 2477 94313 99088 96559
Spanien 2311 2978 3393 42609 68193 69961
Nederlinderna 1781 1333 1733 54436 51946 61767
Tyskland 179 166 220 3778 4369 4957
Portugal 121 41 1 1924 956 63
Danmark 42 5 5 977 135 65
Italien 42 35 16 1110 1138 418
Polen 19 83 28 582 2423 860
Makedonien 9 0 0] 265 0] 0]
Storbritannien
och Nordirland 9 0 0] 270 0] 0]
Grekland 5 o) 0] 79 0] 0]

Tabell 2.3: Jordgubbar, firska. Varuimport fran samtliga léinder, ej bortfallsjusterat efter
varugrupp enligt KN, handelspartner, tabellinnehall och ar
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Det finns en viss export av jordgubbar fran Sverige, men den varierar kraftigt mellan olika ar
beroende pa exempelvis viderforhdllanden i omvarlden. Finns beskrivet i Jordbruksverkets
PM om jordgubbsmarknaden fran 2015, som vissa ar har uppgatt till c:a 4 000 ton
(https://www.jordbruksverket.se/download/18.33eecaca1513cb65e0a22464/144844225545
0/Jordgubbsmarknaden.pdf)

Svarta vinbar, KN-kod 08103010

Varuimport fran Varuimport fran
avsindningsland, ton avsindningsland, tkr
2014 2015 2016 2014 2015 2016
08103010 |Totalt 0 0 11 8 2 67
Polen 0 0] 11 0 o] 66
Belgien |0 0] 0] 8 2 1

Tabell 2.4: Svarta vinbér, farska.

Rd6da vinbar, KN-kod 08103030

Varuimport fran Varuimport fran
avsiandningsland, ton avsiandningsland, tkr
2014 2015 2016 2014 2015 2016
Totalt 45 30 25 2860 3588 3183
Belgien 37 23 16 1988 2688 2192
Nederlinderna 8 8 9 858 900 945
Portugal 0] 0 0 14 0 40
Storbritannien och
Nordirland 0 o] o] o] o] 5
Spanien 0 0 0 0 0 1

Tabell 2.5: Roda vinbar, farska.

Det finns viss import av svarta och roda vinbar. Farska svarta vinbar kommer i huvudsak fran
Polen och uppgick 2016 till 11 ton till ett importvarde av 67 tkr, se tabell 2.4.

Roda vinbar kom i huvudsak fran Belgien och Nederlanderna, med 16 respektive 9 ton till ett
sammanlagt viarde av c:a 3 mkr (Tabell 2.5). Dessa anvéands formodligen i storre grad som
“dessert-bar” eller bar for bakverk (bar for dekoration).
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2.b. Intervjuer med marknadsaktorer

Intervjuer med marknadsaktorer utefter virdekedjan har gjorts med foretag som odlar,
foradlar och koper/siljer bar i Norrbotten och Halland for att fa ett aktuellt underlag av laget.
Vi har valt ut foretag sa att hela livsmedelskedjan ska vara representerad, dvs fran odlare,
gardsbutiker, mindre och storre foradlingsforetag samt handeln. Fem foretag i respektive lan
har intervjuats, dvs totalt tio stycken. Vi har valt att inte namnge foretagen i slutrapporten da
négra foretag har 6nskat anonymitet.

Vid intervjuerna har vi utgatt frin 22 gemensamma fragor (bilaga 2) Fragorna har anviants
som grund vid intervjuerna och har anpassats utifran var pa virdekedjan foretagen befinner
sig. Fragorna redovisas inte en och en, eller foretag for foretag, utan sammanfattas utifran
omrade. Fragor runt fortagens bakgrund och omséttning har vi valt att inte ta med har utan
har anvants for var del for att fa en battre kinnedom om foretagen.

Nedan foljer de resultat vi har fatt fram utifran intervjuerna. Vidare har vi under vissa fragor
valt att redovisa Hallands respektive Norrbottens resultat fran intervjuerna skilda at for att se
om eventuella olikheter finns mellan landsandorna.

Vilka nuvarande barprodukter efterfragas av slutanvandare i dag?

Norrbotten

I Norrbotten dr det i nuldget framst svarta vinbar och jordgubbar som odlas i nagon storre
omfattning, och dessa siljs till storsta del som farska. Svarta vinbér siljs direkt till uppkopare
som vidareforadlar baren framst till drycker av olika slag t.ex. saft, méltidsdryck, glogg mm.
Produkterna som efterfragas fran konsument ska géarna vara forpackade som drickfardiga,
eller som maltidsforpackningar. Jordgubbarna siljs i forsta hand genom sjilvplock och en
mindre del till butiker.

Inom foradlingsindustrin i Norrbotten anvands framst vilda bar som t.ex lingon, blébar,
hjortron och i mindre méangder hallon och &kerbar till sylt och dryck. En del av de vilda baren
fryses ocksa in. Har ser man ocksa att efterfragan péa sjalvplock okar och dven efterfragan pa
fler alternativ till jordgubbar och svarta vinbar, som t.ex. hallon.

Halland

De bar som odlas mest ar jordgubbar som till storsta del siljs som farska.
Hallonproduktionen har 6kat de senaste aren, men ar tillndrmelsevis inte lika stor.
Jordgubbar siljs bade till butik, direkt till kund och genom sjalvplock. Efterfragan pa
sjalvplock har 6kat de senaste dren och kan ses som en f6ljd av det 6kade intresset for
matlagning och anvindandet av naturliga och hilsosamma produkter bland yngre personer.

I foradlingsleden ar det fraimst de vilda baren lingon, blabar, hjortron etc som kops in och
anvands till sylt och drycker.

Vilken betalningsvilja finns for produkterna?

Norrbotten

Flertalet av foradlingsforetagen i norra Sverige upplever att det ar storre priskinslighet pa
den lokala marknaden, och det ar lattare att sdlja sina produkter i storre stader och i s6dra
Sverige. Dar kdnnetecknas barprodukter fran norra Sverige som produkter med bra kvalitet
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och som “extra nyttiga”. Priserna paverkas av tillgdngen péa bar, vilket kan variera mycket
mellan aren, och detta paverkar sedan priserna i alla led.

Manga skulle vilja “exportera till sodra Sverige” eftersom det finns storre efterfragan dar,
men hoga kostnader for frakter gor att det ofta blir hoga priser for produkterna. Frakterna
kan dven vara ett problem vid samarbete inom lidnet. En del transportforetag vill inte ta pa sig
att leverera t.ex. fyllda glasflaskor med dryck pga hog vikt och risk for att det ska ga sonder.

En del av foradlarna beskriver att det ar svart att fa tag pa Krav-markta vilda bar. Manga
anser att de vilda baren ar “ekologiska” niar dom &r plockade pé de flesta stéllen i Norrbotten,
men Krav-mérkningen innebir att de som plockar baren ska vara anstillda med avtalsenlig
16n, sociala villkor etc. Detta paverkar ocksa priserna.

Manga fragar efter ekologiskt certifierade produkter och koper da istillet importerade om
inte produkterna har en "ekologisk” markning. ("Ekologisk” ar i denna bemarkelse lika med
giftfritt.)

Halland
Bland konsumenterna kan man urskilja nagra olika kategorier méanniskor, som ar beredda att
betala lite mer for det som de tycker ar viktigt. De ar ddrmed inte s& priskansliga:

¢ Trendmedvetna, hilsoinriktade, som har koll p4 vad de iter
o Barnfamiljer som tagit principbeslut, t ex att kopa ekologisk mat
o Infor storhelger, t ex nyar, midsommar. Da kan maten fa kosta lite mer.

Det finns skillnad i priskinslighet, men lite oklart vad det egentligen 4r som styr. Ar det olika
kundkategorier (tex nira storstad eller hdgre andel sommargaster = mindre priskéansliga)?

Den stora kundmassan koper inte farska bar forutom nar de ar i sdsong, priset ar for hogt
annars.

I butik upplever vi att det finns ett intresse, bade hos butiken och hos kunderna att
sdlja/kopa svenskodlat. Betalningsviljan for de svenskproducerade baren ligger generellt i
nivd med motsvarande ekologiska varor. Tydlig markning med t ex en svensk flagga pa
forpackningarna, skulle sikert gora kunderna mer intresserade och 6ka virdet for dem pa
varan.

Sjalvplock av bar ar heller inte s& priskansligt. For nagra ar sedan var det ett sétt for familjer
att skaffa sig billiga bar till sylt och saft, men nu ar priset mindre viktigt och upplevelsen
spelar storre roll. Odlarna behover dock vara noga med att det ar snyggt i raderna och inte ha
gamla bar. De maste hela tiden hélla efter i odlingarna.

Priset pa farska bar i sdsong styrs efter tillgdng och efterfragan. Framfor allt ar det de hogsta
priserna som kan variera mycket, och det géller i forsta hand jordgubbar. For hallon varierar
det inte sd mycket i pris under sisong. I foradlingsledet foljer priserna ocksé i stort sett
ravarupriserna. Branschen ar liten och transparensen stor.

Ett sitt att gora kunderna mer villiga att betala ett hogre pris ar att bli bra pa att utnyttja de
viarden som kan forknippas med de egna produkterna och lyfta fram dem, t ex ursprung,
landsbygd osv. Det géller ocksa att hitta marknader dar detta ar viktigt. Andra
kvalitetsstimplar som kan lyftas fram ar t ex hygien, sdkerhet, transparens, arbetsvillkor,
miljo, ekologiskt etc.
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Nar det giller forddlade produkter dar baren ar en del av innehallet ar ursprunget inte lika
viktigt. Svenska leverantorer kan inte erbjuda leveransséikerhet och kvantitet till det priset
koparen ar beredd att betala. Sa lange som leverantoren t ex genom olika certifieringar eller
kvalitetssakringsprogram kan garantera miljo och kvalitet ar ursprunget inte lika viktigt for
konsumenten.

Vilka nya innovativa produkter kan bli aktuella?

Bada lanen, Norrbotten och Halland

I odlingen handlar produktutveckling om forlangning av sisongen. Finns det mgjlighet for
flera odlare att samarbeta kring detta och erbjuda en stabil leverans under t ex maj-oktober
kan man “vidnja” konsumenterna vid att baren finns i sisong under en langre period, for det
ar da de ar intressanta.

Det skulle dven vara mojligt att odla fler alternativ pa olika sorters bér, girna som omtalas
som sarskilt hdlsosamma, t ex aronia, havtorn, goji. Ett alternativ att underscka ar om det gar
att lyfta fram “svenska hélsobdr” genom marknadsforing och publicering av innehall fran
narings- och kvalitetsanalyser. Det finns intresse for det svenska och lokalproducerade, men
det giller att man ar bra pa att lyfta fram det, och hittar en marknad som sétter viarde pa det.
Ursprungsmarkning kan vara viktigt.

Vid forséljning kan nya sitt att sélja sina varor finnas, tex i en gardsbutik eller att gora
presentforpackningar. Men dven att arbeta pa att utveckla sjdlva produkten sjilvplock, sa att
den blir mer av en upplevelse. Intresset for matens ursprung blir storre, och t ex barnfamiljer
ser sjalvplocket som en utflykt och ett sitt att visa for sina barn hur saker odlas. Det handlar
om hur man kan lyfta fram vacker omgivning, ett vackert utflyktsmal, komplettera med
gardscafé, beritta om foretagets historia osv.

Foradlade produkter med nya smaker, som knyter an till olika mat-trender, t ex nordiska
smaker, grilltrender, smoothies osv kan vara en framkomlig vig. Flera av de intervjuade
foretagen riktar in sin produktutveckling pa olika aspekter av smaktrender, t ex nya recept.
Man hittar nya recept genom omvirldsbevakning i form av resor, recept mm.

Halsotrenden ar de flesta medvetna om och foretagen funderar 6ver mojligheterna med den,
och hur man kan anpassa sina produkter till den. Bide i fraga om halsoaspekterna med br,
men ocksa nir det giller tillsatser, t ex konserveringsmedel och socker. Finns det alternativ
till socker som s6tningsmedel, kan t ex honung anvindas i stéllet?

Hur kan vi ndarma slutanvandaren till primarproducenten, och via denna samverkan hitta nya
vagar i processen med att utveckla nya produkter?

Norrbotten

For narvarande finns det ingen specifik forsaljnings- eller samarbetsorganisation i
Norrbotten vilket en del saknade. Istillet har man ofta egna kontaktnit direkt med kunder
dar de utvecklar produkter efter deras behov och 6nskemal. (Nagon ar med i en digital
sdljplattform for Norrbottens och Visterbottens inland (Inlandsmat) och en annan i Svensk
Lantmat.)

Handelsledet i detta projekt har endast kontakt med producenten om producenten kan
erbjuda en fardig produkt som ar intressant for inkoparen.
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P& fragan om hinder for samverkan sa svarade de flesta att det var brist pa tid som gjorde att
man inte tog kontakt med andra. Det finns inte tid eller ork att skapa egna motesplatser. Det
upplevdes dven svart att halla koll pa vilka foretag som skulle kunna passa sitt eget foretag
t.ex. vem som odlar svarta vinbar etc.

Néagon form av plattform, samarbets- eller forsaljningsorganisation skulle kunna hjilpa till
att skapa ett forum dar slutanvindare och primarproducent far en starkare kontaktpunkt.
Béde for att kunna traffas, knyta kontakter, halla utbildningar, ordna studieresor mm, men
framst for att kunna samverka i utveckling av nya produkter. En sddan “organisation” ansags
aven kunna stiarka namnet Norrbotten som varumarke.

Halland

Inte heller i Halland finns sd manga sjalvklara motesplatser for primarproducenter och
slutanvidndare idag. De utnyttjar sitt befintliga kontaktnit och storleken och “kvaliteten” pa
det blir avgorande for hur framgangsrik man blir i detta. Mycket hianger ocksa pa
viljan/intresset/drivkraften/tiden att hitta nya kontakter.

Foradlingsforetag kan ta fram recept och produkter i samarbete med storre kunder. Da far
kunden en helt skraddarsydd produkt. For leverantoren galler det har att ha system for att
kunna gora det, och en inriktning mot att ha den hér typen av kommunikation med kunden.
Da blir den en del av produkten, inte bara den fysiska produkten, utan ocksa det
gemensamma arbetet med att ta fram den, och annat samarbete runt detta. Det ar ett steg i
att ndrma slutanvindare till priméarproducent.

Hur kan vi hitta en langsiktig strategi och samverkan langs hela vardekedjan dar alla
ingdende lankar bidrar till en win-win-situation?

Norrbotten
Gemensamt for de tillfrigade producenterna pa fragan om vad som kan vara en framgangsrik
samarbetskedja ar att:

-Genom samverkan skulle man kunna ga ihop och nyttja lokaler och maskiner mer effektivt.
Maskiner ar ofta vildigt dyra i inkop.

-Vid samarbete skulle mer specialisering kunna ske pa vissa delar av produktionen.
-Samarbeta kring gemensamma bestéllningar av emballage, forpackningar ev logistik och
frakter.

-Samarbete med marknadsforing och forsaljning skulle vara till fordel.

-Samverkan mellan producenterna skulle ocksa ge 6kad leveranssikerhet och majlighet till
storre bestallningar/leveranser

-En gemensam lokal med gemensam frys dit odlarna kan leverera sina bar vore mycket
fordelaktigt.

-Att fa fler foretag med foradling av dryck och pressrester, med en duktig entreprendr och
forsaljare.

Halland

Vilken samverkan finns mellan olika aktorer idag?

Flera av intervjupersonerna ar med i natverk for lokala matproducenter, t ex Kulinarisk Resa
(www.kulinariskresa.se ) och kan t ex utnyttja det for att skicka kunder mellan varandra eller
sélja sina produkter i varandras butiker och pa sa sitt na fler kunder. Lokala matdagar
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(http://www.falkenbergsskafferi.se/falkenbergs-matdagar/ ) ar ocksa en motesplats dar man
kan na bade andra producenter och dven konsumenter.

Ett av de intervjuade foretagen har mycket nara samarbete med flera av sina kunder nar det
géller recept men i nagot fall ocksa forsiljning av produkterna och inkop av révara. De tar
fram recepten gemensamt och jobbar gemensamt kring férsaljningsprognoser och
produktutveckling.

Ett annat exempel pa samverkan som ger resultat i form av 6kad forsiljning ar nar en
producent eller representant for foradlingsforetag demonstrerar varor och har provsmakning
i butikerna. Det mirks stor skillnad pa forsiljningen. Kan det goras ett par gdnger under ett
halvar skulle efterfrdgan kunna 6kas. Kundmotet spelar stor roll. Dock ar effekten ganska
kortvarig och insatserna méaste upprepas.

For butikens del ar det 6nskvirt med sa fa olika leverantorer som mojligt. Det forenklar
bestillningar och leveranser, eftersom det bade bestills och levereras varor varje dag.

Mojligheter med samverkan

Odlare kan kopa bar fran andra for att ha battre majlighet att leverera ratt kvantitet vid ratt
tidpunkt. Det finns exempel pa odlare som startat samarbeten for att leverera svenska bar till
t ex alderdomshem, dir hygienkravet ar hogt (fri fran kontaminering av norovirus). Det har
dock inte kommit igéng riktigt.

Som odlare skulle lokala samarbeten med foradlingsforetag kunna utvecklas, genom att t ex
kanna till deras behov av kvalitet, kvantitet och vilket pris de ar beredda att betala. Sa skulle
forsaljning till dem ske nar 6verskott finns. Det skulle kunna vara bade farska och frysta bar.
Alternativt det omvénda, att avtal skrivs om leveranser av en viss kvantitet, men da till ett
annat pris. Bagerier, caféer t ex skulle kunna vara intressanta.

Samverkan mellan odlare skulle kunna gora att de far lattare att halla leveranssiakerhet. Det
kan handla om samarbeten mellan enskilda foretag, men skulle ocksa kunna vara en storre
gemensam organisation. I en sddan skulle dven erfa-grupper kring olika &mnen kunna héllas
och diskutera kommande trender osv.Just erfa-grupper skulle kunna vara en form dar
foretagen kan fa 6kade kunskaper kring produktutveckling, marknad, produktionsutveckling,
prognoser m.m.

Egentligen skulle samverkan ske kring hela forsaljnings- och forsérjningskedjan och péa sé
sétt koppla ihop storre floden av ravaror och produkter. Det skulle vara mojligt att samarbeta
kring bade inkdp (t ex socker), transporter, ovrig logistik, kvalitetssdkring och
forsaljningsstillen (t ex saluhallar, andra samlingspunkter, lokala upphandlingar m.m.) Olle
Svensson ar ett bra exempel pa hur samordning av flera aktorer kunna ske.

Nackdelar med samverkan

Ett av de intervjuade foretagen berittar att de sokt olika samarbeten och motesplatser, men
inte kant att de fatt tillrackligt stor nytta av det. De har t ex provat att silja sina bar via lokala
distributorer, men tyckt att de olika mellanhénderna tagit paslag som de kan behélla i
foretaget genom att sjilva ha hela kedjan. De upplevde ocksa att butiker och distributorer
forsoker spela ut varandra eller komma med reklamationer som inte alltid var motiverade om
de sjilva inte lyckade silja slut pa varorna. De kidnner kort sagt inte tillit till att andra séljer
deras varor pa bista sitt och foredrar att skota hela kedjan sjélva.

De tva odlarna som intervjuats séljer sina produkter bade i egna butiker och pé olika
marknader. Det ar mycket jobb med marknaderna, och ska det finnas frascha produkter att
sdlja pd marknaden sammanfaller ofta tidpunkten med intensiva perioder i odlingen. Manga
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kunder aker lika girna till gardsbutiker (beroende pa laget, formodligen) och finns det en bra
butik och ett bra lage tillgangligt kanske forsiljningen pad marknaden blir mindre vérd.

Ett av foretagen (som ocksa berattar om flera samarbeten med andra foretag, i olika delar av
kedjan) framhaéller vikten av tillit om samarbetet ska fungera. Det stimmer ocksa med vad de
sa pa foretaget som inte alls var intresserad av samarbeten. Om samarbetet mellan tva (eller
flera) parter sker for att hela tiden kunna siakra kvantiteter i leveranserna, kommer de att
behova svara for varandras kvalitet. Foretaget som jobbat mycket med olika samarbeten
berattar att de viljer partners med liknande foretagsfilosofi som de sjdlva och riktar in sig pa
langvariga samarbeten.

Utmaningar med samverkan
Niara samverkan mellan flera aktorer kraver hog transparens, affirsmassighet,
professionalism. Det gér inte att vara for beroende av enstaka eldsjélar.

Olika aktorer i kedjan har olika krav pa certifieringar, och det méaste kunna garanteras att
varje del lever upp till de krav som stills. Det medfor kostnader, hur ska de fordelas?

Brist pa tid verkar vara det storsta hindret for 6kad samverkan. Bade butiken och odlarna
sidger samma sak. En gemensam uppfattning verkar vara att det kraver for mycket for att dra
igang olika typer av samverkan sjilv, de vill att nadgon utomstéende ska gora det.

3. Workshop — Motesplats for att hitta nya moéjligheter

Inom projektet har tvad workshops genomforts, en i Halland och en i Norrbotten. Aktorer fran
hela virdekedjan bjods in, sdsom odlare, foradlare, handel etc.

Norrbotten

I Norrbotten anordnades workshopen pa Alterhedens rabarberi i Alterheden, Pited. Pa sa sétt
fick deltagarna dven en inblick i foretagets verksamhet nar Maria Nilsson, deldgare
tillsammans med Tord Nilsson, beridttade om sitt foretag. Alterhedens rabarberi foradlar
framst sin egen ravara rabarber, men fordadlar d4ven inkopta bar som siljs i deras egen
gardsbutik.

Dagen inleddes med en presentation av alla deltagare. 19 personer deltog. Darefter gjorde
Sara Bystrom, Hushallningsséllskapet Norrbotten-Visterbotten, en bakgrundsbeskrivning
till syftet med dagens workshop samt en kort beskrivning av projektet. Ann-Kristin Isaksson,
Hushallningssillskapet fortsatte med en summering av svaren fran de intervjuer som har
gjorts inom projektet. Inbjuden foreldsare var sedan Tomas Tillman fran Grangirde musteri
som gav en intressant berattelse kring sitt foretag, dar tanken med foreldsningen var att bade
inspirera och dela erfarenheter. Christian Frelsoy, matkonsulent fran Hushallningssallskapet
Norrbotten-Visterbotten gjorde direfter en trendspaning 6ver vilka produkter som ar i ropet,
samt vad som kan viantas komma.

Workshopen avslutades med ett arbetspass/gruppdiskussion dar temat var "Hur kan vi
utveckla ett samarbete ldngs virdekedjan?”, lett av Pelle Johansson, Hushéllningsséllskapet.
Arbetet gjordes i formen av "I do art”, ett ramverktyg for att stotta utveckling av idéer i ett
tidigt stadium. Forkortningen I DO ART, star for Innovation — Desired Outcome — Agenda —
Roles/Rules/Responsibilites — Time. Grupperna fick pa begransad tid resonera om dessa
fem punkter, och sedan gruppvis presentera sina synpunkter, se nedanstaende tabell. Vissa
synpunkter kan passa i flera "fack” men har placerats utifran gruppens diskussion.
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- Vad vill vi gora? (Innovation)

- Négon slags plattform kring bar

- Skapa mer samarbeten och utbyten mellan
alla olika parter, bade for att sprida
kunskaper och kunna ta del av nya
kunskaper

- Skapa natverk dar man kan traffas och lara
kanna varandra samt samarbeta, bade
odlare foradlare, kontakter pa
forsaljningssidan etc.

- Gemensam siljfunktion, som dven kan
jobba for ett &ndrat kpbeteende

- Samla muskler for att kunna paverka, tex
skulle Hushéllningssallskapen kunna ga
ihop med Svensk Lantmat etc

- Skapa maskinpooler

- Skapa gemensam marknadsfoéring

- Formulera och lagga grunder for ett slags
mentorprogram

- Vilket mal eller resultat siktar vi pa?
(Desired outcome)

- Okad forséljning

- Kunderna ska kunna f3 tillgang till flera
produkter genom att man kan silja
gemensamt

- Hoja status och hoja 1onsamhet

- Oka lokal sjalvforsorjning

- Okade samarbeten

- Vad behover goras? (Agenda)

- Utbildningar

- Se 6ver/lara mer om logistik

- Utbilda konsumenter, barn, ungdomar
kring vad ar bra mat, varifran kommer den,
lara sig om foljder etc

- Lyfta goda exempel, men dven
dokumentera ej bra exempel for att lara for
kommande producenter

- Studiebesok, ha fokus pé just den gardens
losningar vid besoket

- Gora en behovsanalys for att kunna skapa
en bra struktur framat

- Maste driva detta som en form av
“program” ej enbart projekt

- Maste jobba for ett andrat regelverk, maste
bli enklare att vara foretagare

- Andrat regelverk kring import

- Vilka roller har vi i projektet, vilka
regelverk och ramar finns att forhalla sig till
(lagar och regler, organisatoriskt,
forhallningssitt, ekonomi etc), vilka
ansvarsomraden har vi i projektet, vem gor
vad? (Roles/Rules/Responsibilities)

- Alla méste ta ansvar

- Hushéllningssillskapet har en viktig roll
- Hushéllningssillskapet ska undersoka
forutsattningarna for en plattform

- Hushallningsséillskapet jobbar vidare med
skoltradgardar

- Hushallningsséllskapet kan tex ta ansvar
for administration, struktur, input av
kompetens, soka medel mm

- Producenter kan ta ansvar for att
genomfora studiebesok
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- Makthavare behover se 6ver laroplanen,
tex 6kad hemkunskap mm (hur kan vi
paverka detta?)

- Makthavare behover se 6ver regelverk (hur
kan vi paverka?)

- Kommuner maste upphandla lokala
producenter (hur kan vi paverka i
projektet?)

- Tidsplan: Vad ska ske nu, pa kort sikt, pa -NU: Natverken maéste ske nu, utforma
lang sikt? (Time) plattformen, gora studiebesok

-KORT SIKT: gora studiebesok for att lara
hur vi/andra gor. Inventering av
produktionsvolymer, tillging till produkter
etc

- LANG SIKT: Detta dr svart, miste f4 allt
detta att st pa egna ben. Samarbetet maste
paga hela tiden, traffar minst en
gang/halvér. Laroplanens forandring ar
ocksa pa lang sikt.

Tva korta reflektioner fran detta arbete var att “niatverk” och samarbete” var ord som
aterkom upprepade ganger, samt att det var liattare att ha 6nskemal om vad som behover
goras, men viagen dit dr svarare att beskriva.

Halland

I Halland vialkomnades deltagarna i workshopen till ett birseminarium pa Hembergs
tradgardsprodukter AB (grossist inom frukt och bar). Férutom en presentation av deltagarna
gjordes dven hir en foretagspresentation av virden for dagen. Hanna Astrém och Martina
Jonsson fran Hushallningssallskapet i Halland presenterade liksom i Norrbotten en
bakgrund till hela projektet och vilka mal vi vill nd, samt presenterade de slutsatser man
kunnat dra fran intervjuerna.

Darefter bjod Hakan Eriksson, kommunikator pa Hushallningsséllskapet Halland, pa en
spannande foreldsning om storytelling, och dess nytta for foretagens marknadsforing. Dagen
avslutades med en provsmakning av olika produkter.

Fragor som diskuterades och synpunkter som kom fram under Hallands workshop kan
sammanfattas i f6ljande punkter:

¢ Hur kan vi ndrma slutanviandaren till primarproducenten och via denna
samverkan hitta nya vigar i processen med att utveckla nya produkter?
For att vicka intresset for de lokala/svenska baren pa marknaden behover kunderna fa
tillgang till information, allt frén pollinering, varfér man ska vilja svenskt till de
svenska/lokala mervirdena for att ndimna nagra. Bista sittet att formedla denna kunskap ar
genom direktkontakt mellan barproducent och kund. For att underlitta for
barproducenterna att komma niarmare sina kunder ar saluhallar, bondens egen marknad och
REKO-ringar nagra forslag dar det ar bra att synas. Da har barproducenterna majlighet att
informera kunderna om vilka varden de kan soka efter.

Det ar viktigt att leverantéren/producenten far reda pa vad som ar viktigt for kunden, i
kundens beslut om vad den ska képa. Kunderna idag vill garna ha “allt”, bade ekologiskt,
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narodlat, gott, bar med lang héallbarhet, etc. Denna ekvation ar tyvarr svar att fa ihop.
Kunderna vill definitivt inte ha en produkt som utger sig for at vara nagot som den inte ar.
Att producenter gar ihop och utvecklar produkter gemensamt kan vara ett satt for at mota
kundens behov och efterfragan.

Négot som ménga kunder tycker ar bland det viktigaste ar en jaimn kvalitet i det de koper.
Det ar dock viktigt att beskriva vad ordet kvalitet innebér, ar det smaken, konsistensen eller
utseendet pé baret? Svarigheten ar att hélla en jamn kvalitet d& klimatet ar ojamnt i Sverige.
Ett sitt skulle kunna vara att lyfta fram variationen i produkten som ett mervarde. Beroende
pa arstid sa kan variationer i kvalitén finnas, och att detta ar en spinnande kvalitetsskillnad.
Om kunderna vet om detta, ar det lattare for dem att acceptera en ojamn kvalitet pa
produkten.

¢ Vilka volymer och arealer av biar motsvarar dessa nya produkter for

primirproducenterna, dvs hur ser tillvixtpotentialen ut i barniaringen?
Vad det giller att 6ka forsiljningen av bar, sa handlar det om att forldnga sdsongen,
samarbete mellan flera leverantorer sa att leveranssikerheten sikerstills samt att vanja
konsumenterna att det finns svenska bar under en lingre sasong. Da kan en efterfragan pa
baren vickas. Att kunna ange tillvixtpotentialen ar svart i dagslaget, for det beh6vs mer
undersokningar.

Likasa &ar det svart att svara pa fragan om vilka volymer foradlade barprodukter kan sta for.
For att 6ka volymen behovs bade trendspaning och omvirldsanalys. Hur kan samarbeten for
att vicka intresset for bar som ravara eller livsmedel hittas? Exempel skulle kunna vara
kockar, matjournalister, bagare, konditorer och hilsoprofiler som hjilper till att fa bar som
en sjalvklar ingrediens i nasta mattrend.

e Hur kan vi hitta en langsiktig strategi och samverkan lings hela viardekedjan
dir alla ingaende léinkar bidrar till en win-win-situation

Ett satt att na ut till kund ar att samarbeta med kunden kring t ex produktutveckling. En

annan stor majlighet ar att samarbeta med andra leverantorer kring leveranssiakerhet. Alla

producenter gor det som den ar bast pa, och tillsammans blir det en fantastisk framgéng. En

eventuell svarighet med att samarbeta skulle kunna vara att daligt kval spiller over pa alla i

samarbetet.

¢ Hur ska produkterna limpligast forpackas, distribueras och siljas?

For att bygga sitt varumarke starkare ar storytelling ett sédtt att marknadsfora sig och sitt
foretag ut till kund. Det giller att rora vid kundens kénslor, att kunden forstar varfor de ska
vilja det lokala och att det ska bli ett sjalvklart val. Manga producenter jobbar redan med
storytelling omedvetet, men dnnu bittre om de gor det medvetet.
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Diskussion och slutsatser

4. Forslag pa insatser i ett genomférande (na 6kad foradlingsgrad av
baren och 6kad kommersialisering av nya produkter)

Maélet med denna forstudie var att hitta nya samverkansformer mellan intressenter i barens
vardekedja, sa att nya innovativa produkter och marknader kan skapas. Vi ville ocksé hitta
framgangsfaktorer for att fa en 6kad forséljning av barbaserade produkter som ger odlarna
en ekonomiskt hallbar situation, sa att vi dirmed far en konkurrenskraftig barproduktion
som kan oka i storlek och/eller antal runt om pa vér landsbygd. Under arbetets géng kan vi
konstatera att detta inte ar enkla fragor eller snabba losningar.

Vi har sett ménga likheter inom barbranschen mellan lanen. Det finns inga storre specifika
forsaljnings-eller samarbetsorganisationer for barodlare. De odlade baren siljs ofta farska
direkt, fran odlaren eller via handeln. Tillgdngen pa frysta svenska bar ar liten — kan en lagre
prisbild vara anledningen till det? Det finns god tillgadng pé vilda bar som siljs till
industri/foradling. Odlade svenska bar foradlas inte i lika stor utstrackning. De olika
foretagen har dalig koll pa varandra och varandras produkter och behov mellan leden. De har
svart att veta vilka produkter som finns eller som behovs/efterfragas. De storre foretagen har
oftast vil utarbetat kontaktnat och har inte lika stort behov av samarbete som de mindre
foretagen. Brist pa tid ar den vanligaste orsaken att foretagen inte orkar eller hinner kontakta
andra. Dessa fragestillningar har setts i bade norra och sodra Sverige, sa skillnaderna ar
séledes inte stora mellan landsandarna. Skillnaderna ar alltsa storre mellan stora eller sma
foretag, dar de smé foretagen skulle beh6va mycket mer samverkan men har svart att fa till
det, medan de storre inte dr i samma “utsatta” situation som de mindre, och kan klara sig
anda utan att tvunget samverka med andra.

Det som ocksa ar tydligt ar att det efterfrigas nagon form av "utomstiaende” plattform/
samarbets-/ forsiljningsorganisation, som skulle kunna hjélpa till att skapa ett forum for att
kunna traffas, knyta kontakter, hitta samarbeten, héilla utbildningar, ordna studieresor mm.
Detta behov syns tydligast hos priméarproducenterna, men en sadan plattform skulle dven
stirka resten av kedjan, da dven slutkonsumenter, restauranger och offentliga upphandlare
skulle ha littare att hitta produkterna. Det skulle ocksa kunna stdrka namnet
Norrbotten/Halland/Sverige som varumarke. Detta 6nskemél om natverk, kontakter,
erfarenhetsutbyte och samverkansformer har blivit extra tydligt i var forstudie, da det har
framkommit bade under véra intervjuer, workshops samt i Enockssons examensarbete.
Natverk ar viktiga for att hitta nya samarbeten, affarsmojligheter och innovativa losningar.

Genom att hitta ritt form for denna plattform och mojliggora samverkan pé olika nivéer,
skulle framforallt primarproducenterna hitta nyttiga samarbeten, som tex nyttjande av
lokaler, maskiner, kompetens, bestillningar, logistik, frakt, marknadsforing, forséaljning samt
Okad leveranssikerhet. Allt detta torde effektivisera produktionen och darmed mojliggora
storre forutsiattningar for hogre l1onsamhet och battre ekonomi.

En annan viktig fraga for de sma odlarna ar att det kan vara svart att leverera till storre
foradlingsforetag, tex Norrmejerier eller till storre upphandlingar, om man inte har sé stor
skord sjalv. Genom att flera odlare gar samman kan det bli moéjligt. Bade butiker, foradlare
och odlare namner mgjligheten att flera odlare samarbetar kring leveranser for att 6ka
kvantiteterna. Just otillracklig kvantitet 4r nagot som béade butik och foradlingsforetag
namner som ett hinder for att anvinda svenska bar i storre utstrackning dn idag. Fragan ar
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da varfor det inte redan gors, eller gor det i storre utstrackning dn idag? Hur far vi dessa
samarbeten att fungera battre?

Kvalitetsaspekten ar ocksa mycket viktig, for foradlarna ar det viktigt att fa tag pa storre
partier med lika hog kvalitet, och dd kan en samverkan med flera producenter dven vara
gynnsam ur kompetenshojande synvinkel for att sikra hog kvalitet.

Gemensamt for foretag i hela kedjan, ar att tid nimns som ett hinder for att i hogre
utstrackning samverkan sinsemellan. Samtidigt finns det foretag som ar delar av mindre
omfattande former av samverkan, t ex nira samarbeten med kunder eller leverantorer. Ser vi
det som en form av samverkan behover det inte vara lika energikravande att fa till, som om
ett stort nitverk av foretag skulle startas, som idag inte har nigon tatare kontakt med
varandra. Vad ar det i sa fall som hindrar foretagen att hitta andra samverkansformer dn
olika natverk?

Det som ocksa var intressant i Enockssons examensarbete, var att se hur producenterna
betraktade sig sjalva som just producenter, och se skillnader i vad som ar drivkraften i
odlingen av baren. Resultaten visade att ménga av odlarna ar ovana rollen som
entreprenorer, och ser sig sjdlva som just odlare. I manga fall blir resultatet bast om varje
part fokuserar pa det man ar bast pa, och i stillet samarbetar med andra parter for att
tillsammans na framgang. Kanske ska ménga av odlarna darfor fokusera just pa sin odling
som ar deras specialgren, men i stillet samarbeta mer med de parter som har
entreprenorskap som specialitet. Samtidigt kan det vara just detta som ar knuten, man &r sa
fokuserad pa sin odling att man inte ser mgjligheterna utanfor sjalva odlandet, i tillsammans
med ovan ndmnda begransning av tid. Det paverkar i stor utstrackning hur sannolikt det ar
att odlarna ar innovativa och 6ppna for nya satsningar, dvs det som ar viktigt for att kunna
utveckla branschen.

Hur l6sningen pa dessa fragor ska se ut ar inte sjalvklar eller enkel. Det vi ser som de
viktigaste atgirderna i detta arbete, dr att omgdende se Gver hur en organisation skulle kunna
se ut for att skapa denna plattform. Vi tror inte att det ar odlarna som ska gora detta, utan
har behovs krafter utifran. Krafter som kan organisera och driva verksamheten vidare. Detta
kommer ge odlarna viardefulla kontakter och samarbetsmojligheter, men framfor allt méaste
slutkunderna fa battre vetskap om att produkterna finns och var siljkanalerna finns.

Under workshoparna kom manga goda idéer fram. Det slutgiltiga malet ar att forbattra
lonsamheten for odlarna och niringen i stort. Ménga effektiviseringar kan goras inom
respektive foretag, men for att fa det 1angsiktigt héllbart méaste arbetet borja pa flera andra
plan parallellt. Dar tror vi att utbildning ar en av nycklarna, tex att utbilda konsumenter,
barn och ungdomar m fl f6r att lara sig mer om vilka merviarden som finns vid val av
produkter i hyllorna. Hushéllningssallskapets arbete med “skoltradgardar” kanns i detta
sammanhang mycket bra, och ska absolut utvecklas och fortsiattas med. I producentleden ar
sjalva odlingen inte flaskhalsen, utan dar handlar kompetensforsérjningen om att lara sig
mer kring logistik och handel.

Det ar alltid enkelt att sdga vad som ska goras, men fragan kring vems ansvar det ar kvarstar.
Alla har ett ansvar, mer eller mindre tydligt, dvs alla fran primarproducenter, féradlare,
handel, restauranger, uppkopare, kommuner, regionen, makthavare, privatpersoner m fl.
Kunskapsformedling blir ater viktigt. Ndgra bra steg pa vigen ar den nationella
livsmedelsstrategi vi har som jobbar med dessa fragor, och framforallt de regionala
livsmedelsstrategierna som finns/kommer i de olika lanen. I Norrbotten finns Nara Mat som
jobbas det pa bred front med dessa fragor och riktar sig till flera aktoérer langs
livsmedelskedjan, diar barndringen ar en del. Det vi ocksa ser dr att manga ser
Hushéllningssallskapet som en viktig aktor nir det galler att hitta majligheter till utveckling
och skapandet av plattformen.

21



Referenser

Barframjandet. 2013. Svenska folkets barvanor, del II. Himtat fran
http://www.mynewsdesk.com/se/svensktsigill/documents/konsumentundersoeknin
g-bilaga-till-pressmeddelande-2013-07-15-28385

Coompanion. 2015. Drycker i norra Smaland, Jonkopings lan

Enocksson, Anna, 2017. Exploring the producers' perspective on local industry
development: a case study of the conditions for blackcurrants, strawberries and arctic
raspberries in northern Sweden. Avancerad niva, A2E. Alnarp: SLU, Institutionen for
vaxtforadling

Enocksson, A. 2017. SLU. LTV-fakultetens faktablad 2017:28 Barodling i norra
Sverige

Fernqvist & Goransson. 2017. Framtidens gronsaksdisk, rapport LTV-fakulteten
Folkhalsomyndigheten. odat.

https://www.folkhalsomyndigheten.se/smittskydd-beredskap/smittsamma-

sjukdomar/calicivirus-noro-och-sapovirus/

Heyman, L. 2015. Berries in Prevention of Metabolic Disease — focus on obesity,
diabetes and gut microbiota. In Lund University Faculty of Medicine Doctoral
Dissertation Series 2015:122

Jonsson, P. 2011. Gronsaker och bar i Halland — ett tillvixtomrade. Rapport, Viaxa
Sverige.

Jordbruksverkets statistikdatabas. odat
http://statistik.sjv.se/PXWeb/pxweb/sv/Jordbruksverkets%20statistikdatabas/?rxid=5adf49
29-f548-4f27-9bcg-78€127837625

Jordbruksverket. 2017. Tradgardsproduktion.
http://www.jordbruksverket.se/webdav/files/SJV/Amnesomraden/Statistik,%20fakta/Tradg
ardsodling/J033/J033SM1501/J033SM1501.pdf

Jordbruksverket. 2017. Jordbruksstatistisk sammanstallning.

http://www2 jordbruksverket.se/download/18.695bgc5715ce6e19dbbeb7c3/1498809539729/

JS_2017.pdf samt
http://www.jordbruksverket.se/webdav/files/SJV/Amnesomraden/Statistik,%20fakta/Livsm

edel/JO44SM1601/J044SM1601.pdf

Livsmedelsverket. 2011. Bar — analys av naringsamnen. Livsmedelsverkets
rapportserie nr 12/2011

Regeringen. 2017. En livsmedelsstrategi for Sverige — fler jobb och héllbar tillvaxt i
hela landet. Prop. 2016/17:104, sid 120

SCB. 2015. Tradgardsundersokningen 2015. Statistiska meddelanden JO 28 SM 1601
Sveriges Riksdag. 2015. Konkurrenskraftutredningen, Naringsdepartementet
(2013:Lo1)

Uddstal, R. m.fl. 2011. Rapport fran projektet Barkraft, SIK

Winter C. odat. Nya frukt- och barkulturer ger nya mojligheter.
http://www.jordbruksverket.se/download/18.73dc82d0121356ca661800027/137004
0744378 /Nya%2Bfrukt-
%2Boch%2Bb%25C3%25A4rslag%2B%25E2%2580%2594%2Bnya%2Bm%25C3%25
Bojligheter%5B1%5D.pdf

Oberg, E. 2015. Utveckling av tridgardsniringen i Norrbotten och 6vriga Norrland

22



Bilagor

Bilaga 1 Faktablad "Barodling i norra Sverige”

Bilaga 2 Grundfragor till intervjuer

Bilaga 3 Inbjudan till seminarie/workshop Halland
Bilaga 4 Inbjudan till seminarie/workshop Norrbotten

Bilaga 5 Ekonomisk redovisning



il

SLU

ALNARP

Bilaga 1

LTV-fakultetens faktablad

2017:28

Fakta fran Tillvdxt Tréddgard

Barodling 1 norra Sverige

FORFATTARE: ANNA ENOCKSSON OCH SARA SPENDRUP

I norra Sverige finns en ling tradition
av att odla bdde svarta vinbir och jord-
gubbar. Att odla bir i Norrland stiller
speciella krav pd odlarna och i det hir
faktabladet beskrivs norrlandska odlares
nuvarande fSrutsittningar och framtids-
utsikter.

Birodling representerar den  stdrsta
produktgruppen inom tridgirdsniring-
en i norra Sverige, och odlingsfSrutsitt-
ningarna ér relativt goda for flera typer
av bir. Norrland kinnnetecknas bland
annat av linga avstind och detta i kom-
bination med att bir ofta har en gene-
rellt sett kort hillbarhet &kar behovet av
att hitta forsiljningslésningar som gér
att biren kan siljas eller processas lokalt.

I dagsliget utgdr svarta vinbir och
jordgubbar merparten av den kommer-
siella birodlingen i Norrbottens och Vis-
terbottens lin. Manga av svartvinbirsod-
larna startade sin odling under det tidiga
1980-talet, en period di lokalpolitiken
stottade utvecklingen mot en 6kad pro-
duktion av just svarta vinbir, vilket ansigs
vara en viktig produktionsgren att satsa
pa for att frimja regional utveckling. Till
skillnad frin svarta vinbir har de norr-
lindska jordgubbsodlingarna i hdgre grad
etablerats och utvecklats utifrin individu-
ella odlarinitiativ, och till stor del drivits
av konsumenternas cfterfrigan pd den lo-
kala marknaden.

Forutséttningar for barodling i
norra Sverige

Foretagsstrukturen och produktionsut-
veckling for svensk birproduktion foljer
generellt sett samma utvecklingsmdnster
som minga andra branscher och foretag
inom de gréna niringarna, med ékande
skordar och effektivisering samt firre,
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men storre, foretag. [ norra Sverige ir si-
tuationen dock ndgot annorlunda, dé inte
bara antalet foretag och arealerna mins-
kat, utan dven skérdarna, vilket kan ses i
tabell 1.

Frimst giller minskningen svarta vin-
bir, men inte heller jordgubbsodlingen
visar ndgon tydligt 6kande trend base-
rat pd statistiken. Under de senaste 20
dren har 227 hektar frilandsodling, och
77 tridgirdsforetag forsvunnit i Norr-
bottens lin. Arealen av svarta vinbir har
minskat frin nistan 280 hektar under
slutet av 1980-talct till 112 hektar ar
2014, vilket dirmed utgér en stor del av
minskningen. Just 1980-talet var verlag
en viktig period for norrlindska bir-
producenter, di Norrbottensregionen
ensamt producerade en tredjedel av den
svenska svarta vinbirsproduktionen.

Rent statistiskt utgdr produktionen i
Norrbotten fortfarande en stor del av
den totala svartvinbirsodlingen, men
det beror till stor framst p4 att hela den
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Bild 1. Odling av svarta vinbir i oktober. Foto: Anna Enocksson.

svenska produktionen av svarta vinbir
har minskat kraftigt. Den svenska kon-
sumtionen av bir i allminhet har dock
okat 6ver tid, se tabell 2, och likasi har
virdet av de bir som importeras. En
6kad kosumtion ir ett tydligt tecken pd
att det finns en efterfrigan pi bir, bide
som firskvara och i frusen samt proces-
sad form. Produktion och odling av bir
dr alltsd en intressant nisch inom svensk
tridgdrdsproduktion. Med en &kad ef-
terfrigan 4r birodling dven intressant
med avseende pi Sveriges nationella
livsmedelsstrategi, som pekar pd beho-
vet av en konkurrenskraftig produktion
styrd av konsumenternas behov. I tabell
3 redovisas en 6versikt for odlad areal
och skérdestorlek i ton for svarta vinbir,
jordgubbar och hallon.

Bérodling ~ ett alternativ

Bland de intervjuade birodlarna finns
det en stor variation till varfor de har
valt att odla bir och vad odlingen bety-
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. bild 1, vara ett bra alternativ. Behovet
Bérproduktion i norra Sverige av skdtselarbete dr mindre, och kan ut-
200 €0 f6ras med hjilp av maskiner och kan i
e stor utstrickning forliggas till normala
360 = semestertider.
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Tabell 1. Odlad areal (ha) och antal foretag verksamma i bérproduktion i Sveriges tvd nord-
ligaste ldn — Visterbotten och Norrbotten — under de senaste 20 dren. Staplarna representerar
odlad areal och linjerna antalet firetag (Jordbruksverket, 2000, Jordbruksverket, 2006, Jord-
bruksverket 2009, Jordbruksverket, 2012, Jordbruksverket, 2015).
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Tabell 2. Konsumtion av firska och frusna bir, samt processade produkter; mos, sylt och saft
somt tillverkats av frukt och bir i Sverige, mellan 1960-2015. Alla mingder anges i kg/capita
utom for saft, som anges i 1/capita och visas pd tabellens hogra axel (Jordbruksverket, 2016).

En dterkommande anledning till att
flera odlare borjade odla bir var allt-
sd en vilja att bruka marken aktivt, det
vill siga en upplevd skyldighet att inte
limna odlingsbar mark obrukad. Rent
konkret har detta for manga inneburit
att de fir skéta odlingen parallellt med
att ha ett hel- eller deltidsarbete utanfor
odlingen. Sett ur ett sidant perspektiv
kan bir, och da sirskilt svarta vinbir, se

der fér dem pi ett mer personligt plan;
for vissa dr det aktiva brukandet av mar-
ken viktigast, medan det fSr andra ir de
sociala sammanhangen med andra odla-
re eller kunder som ir betydelsefullt. Fr
ytterligare andra ir det sjilva odlandets
fysiska och kreativa aspekter som fick
dem att starta sin odling, eller helt enkelt
de ekonomiska vinster som forvintades
vara ett resultat av dessa odlingar.

Odling i férandring
Det finns stora skillnader i hur svarta
vinbir och jordgubbar skérdas och se-
dan ndr sin slutkonsument. Svarta vinbir
skérdas med maskin, fr vidare transport
tll foridlingsanliggningar dir biren
processas, oftast till dryck, som sedan siljs
via detaljhandeln till konsument. Fér de
norrlindska svartvinbirsproducenterna
har fGrsiljningsstrukturen fungerat pi
det hir sittet under en lingre tid. Dock
med den férindringen att odlarnas kund
(foradlingsindustrin) har bytts ut och
rent geografiskt ocksd kommit att pla-
ceras lingre och lingre bort frin odling-
arna. En effekt av det 6kade geografiska
avstindet mellan odlare och industri har
fatt en del odlare att tinka om och istil-
let borja silja direke till slutkonsument.
Det ska dock pdpekas att minga odlare
har upplevt att de senaste drens skordar
har minskat i volym, vilket dven gér att
producenternas betydelse minskar i vikt
for industrierna. Det innebir att i vissa
fall kan man som odlare inte lingre silja
till industrin, d man inte i nr upp i de
volymer som kriivs av foridlingsledet.
Tidigare har flertalet av de intervjua-
de jordgubbsodlarna periodvis silt sina
bir till grossist. Flera valde efter ett tag
att sluta med det, di de upplevde att
det var otydligt hur priser och risker
hingde ihop. Vissa valde istillet att silja
mindre mingder till lokala mataffirer,
medan andra satsade helt p3 sjilvplock.
Bland de intervjuade jordgubbsodlarna
ir sjalvplock, riktat mot privatkonsu-
menter, oftast standard for forsiljning.
Det kan dven konstateras att skotseln av
Jjordgubbsodlingen upplevs som mer ar-
betsintensiv, frimst pd grund av mer ma-
nuellt arbete, jimfort med svarta vinbir.

Faleulteten for landskapsarkitektur, tridgards- och vixtproduktionsvetenskap 2017
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Gammal kunskap pa vég att fors-
vinna

Birodlingen i norra Sverige har alltsi
minskat i omfattning, bide i areal och
i skérdemingd, framférallt i och med
minskningen av svartvinbirsodling. P4
frigan varfor odlingarna minskar nim-
ner odlarna sjilva ménga odlingsrelate-
rade problem, med alltifrin svirigheter
att hitta friskt, hirdigt grundmaterial,
till arbetsbordan kopplat till ogrisrens-
ning och en upplevd brist pd godkinda
medel for att bekdmpa skadegbrare och
ogris. P4 svartvinbirssidan har 1 princip
alla odlare 6vergitt till KRAV-certifie-
rad odling. Bland de intervjuade jord-
gubbsodlarna har nigra testat att odla
sorter som framst odlas lingre séderut
i Sverige, diremot odlar svartvinbirso-
dlarna fortfarande frimst de sorter som
togs fram 1 Ojebyn eller lokalt.

Minga av de intervjuade odlarna upp-
lever en brist pd lokala foridlare och
forsiljningskanaler, samt efterlyser mer
forskning och kunskapssamling som stéd
for odlarnas utveckling. Odlarna upplever
att det tidigare fanns en tydligare motpart
Jjust for forskning och utveckling, nir SLU
och hushillningssillskapet hade aktiva
forsoksstationer i Norrbotten (Ojebyn)
och Visterbotten (R &bicksdalen).

Det kan alltsd konstateras att sortut-
vecklingen har stannat av, och likasd
utvecklingen av odlingsmetoder. Re-
sultatet av att allt fler odlingar liggs ner
och forsvinner antas dirmed bli att den
kunskap som odlarna samlat p3 sig un-
der sina verksamma 4r gir forlorad. Det
finns alltsd en upplevd brist pd mottaga-
re for férvaltning och spridning av od-
lingsrelaterad kunskap.

Ny kunskap &ar framtiden

Det antas idag att odlare och lantbru-
kare behover vara entreprenérer, i or-
dets traditionella betydelse, och att de i
och med detta beh6ver bli mer aktiva 1
virdekedjan och anpassa sig efter kon-
sumenternas behov och énskemil. I in-
tervjuer med birodlare dr det dock tyd-
ligt att minga inte 4r intresserade av att
sjilva forddla sina bir, dven om de girna

Bild 2 Odling av alldkerbér. Foto: Anna Enock

Sson
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Tabell 3. Odlad areal (ha) for de tre mest vanligen kommersiellt odlade béren i Sverige (jord-

gubbay, svarta vinbir och hallon) frin 1976-2014. Linjerna visar odlad areal vilken visas pd
tabellen vinstra sida och staplarna visar skérdemdngd i ton vilken visas pd tabellens hégra sida
(Jordbruksverket, 2000 och Jordbruksverket, 2015).

vill se en lokal féridlare som kan ta hand
om biren. Minga beskriver istillet girna
sina odlingar, olika metoder och sorter
de testat och tankar de har for vad de
kan forbittra ytterligare, i odlingen. De
ir kort sagt odlingsspecialister och som
en odlare uttryckte det “jag ville odla,
jag ville hilla pi med barodling, s& dir
dr det”. Andra drivs mer av det sociala
sammanhang deras odling ger dem, bide
gemenskapen med andra odlare och
med de minga trogna kunderna som

dterkommer sisong efter sisong.
Intervjuerna illustrerar dirmed att
det finns ett behov av att utveckla och
stodja nitverk, di etablerade odlarnit-
verk behover kompletteras med platt-
formar som sammanfor aktorer inom
virdekedjan och ger odlare majlighet
att méta och diskutera rivaror med
syltproducenter, personer verksamma
inom lokal turism, plantskolor och an-
dra intressenter. Ett 6kat nitverkande
kan forhoppningsvis skapa nya majlig-

1 Sfor landskap

ddgd dukti kap 2017

. s
s- och vixtp

‘g



Fakta fran Tillvaxt Tradgard
Info nr 28

o

SLU

( Metod

_

Detta faktablad bygger pi ett examensarbete (Enocksson, 2017) i vilket syftet med studien var att utifidn odlar-
nas perspektiv identifiera svirigheter och majligheter i den norrlindska birbranschen, samt att overgripande
kartligga livsmedelskedjorna for ett antal odlade bir. Studien grundar sig p4 intervjuer med 11 birodlare och
tv tidigare odlingsridgivare i Norr- och Visterbotten. Intervjuerna var semi-strukturerade och anvinde sig av
frigeomriden snarare in specifika frigor for att kunna anpassa frigorna till respektive intervjusituation, men
dndd ticka in alla omriden som p4 forhand beddmits vara relevanta for studien. Frigeomridena som intervju-
erna utgick ifrin var generell information om odlingssituationen, motivation och syn pé odlingen, stodfunk-
toner relaterade till odlingen, birens virdekedjor och odlingsiret.

—

)

heter for alla inblandade aktérer, och for
regionen i stort. Det 4r ocksd viktigt att
satsa pd stédfunktioner som kan hjilpa
odlarna att utvecklas, och en stor del i det
handlar om att ny kunskap behover ska-
pas och befintlig kunskap delas. En del av
detta kan 16sas genom nitverk dir odlare
fir utbyta erfarenheter, men en del hand-
lar ocksd om att utveckla nya sorter och
odlingsmetoder som fungerar for norr-
lindska odlingsforutsitiningar, och att
underhilla en gemensam kunskapsbank.
Ett annat viktigt spar ér att inte bara
fokusera pd de bir vi odlar idag, utan nya
bir som kan finga industrins och konsu-
menternas intresse. Ett konkret exempel
kan vara allikerbir, som togs fram redan
under 1980-talet i Ojebyn. Den kom-
mersiella odlingen av allikerbir har dock
dnnu inte riktigt tagit fart, vilket till stor
del antas bero pa odlingsrelaterade aspek-
ter sisom att biren inte mognar samtidigt
och att odlingen kriver mycket manuellt

arbete. De allikerbirsodlare som deltagit
i studien menar dock att biret har god
potential di det dr mycket vil anpassat till
det norrlindska klimatet och har en unik
smakprofil, se bild 2
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Bilaga 2
Intervjufragor
Overgripande, ta reda pa (fran projektplanen):
Magjligheter att forbattra lonsamhet genom foradling och samverkan i hela kedjan
Hitta nya affarsmojligheter/produktutveckling kring

o  Foradling
o  Forpackning
o  Marknad, distribution

Vilka produkter efterfragas (hur kan producenterna sjilva fa battre koll pa det?)
Skapa motesplatser

Hur ser utbudet av ravaror och produkter ut?

Vad séljer man till vem, hur ser prisbilden ut?

Hitta nya utvecklingsmojligheter

Fragor

Om foretaget
1. Hur linge har det funnits?
2. Hur stor ar verksamheten? (Omséattning samt antal anstéllda)
3. Var ar foretaget beldget? (Ur synvinkeln om det ligger néra en storre
stad, pa landsbygden etc)

Om den egna produktionen

4. Vilka produkter eller ravaror siljer/koper/hanterar du? (beroende pa
foretag)

5. Vilka ar dina kunder och leverantorer?

6. Siljer du olika typer av produkter till olika kunder, dvs finns dina
produkter pa olika marknader?

7. For varje steg i kedjan, vilka utmaningar finns att leverera det som
efterfragas i nésta led?

8. Hur styr du vilka ravaror du koper in? Hur ar tillgdngen och hur far du
tag i det som du vill ha?

Prissattning och marknadsféring

9. Vilka priser kan du fa for olika produkter och/eller pa olika
marknader? Kan du beskriva hur prissattningen av produkterna
fungerar? Priskinslighet?

10. Hur sitts priserna pa de ravaror/produkter du koper in? Sker nagra
forhandlingar?

11. Hur och var marknadsfor du dina produkter?



Produktutveckling
12. Vad skulle du beh6va veta mer om nér det géller anviandning/foradling
inédsta led, for att kunna producera en dannu mer viardefull produkt?
13. Hur ser du pa mgjligheterna att utveckla din produkt genom nya sitt
att...

a. foradla? (och var/hur tror du att du skulle kunna hitta
kunskap/samarbetspartners kring det?)

b. férpacka (och var/hur tror du att du skulle kunna hitta
kunskap/samarbetspartners kring det?)

c. distribuera (och var/hur tror du att du skulle kunna hitta
kunskap/samarbetspartners kring det?)

d. anvinda/anpassa ravarorna? Kan leverantérerna anpassa sig
till det?

Samverkan

14. Vad ser du for mojligheter till samarbete langs vardekedjan for att 6ka
vardet pa din produkt?

15. Hur kan ravaruproducenter/foradlare/marknadsaktérer kommunicera
angaende vilka 6nskeméal om samarbeten som finns langs kedjan, men
aven kring vilka onskemal som finns pa ravarorna/produkterna som
saljs/kops?

16. Hur samverkar du idag med kunder/leverantérer for att utveckla din
produkt? Vilka nitverk finns? Vilka for- och nackdelar finns med
detta?

17. Vad ser du for mojligheter med 6kad samverkan?

18. Vad hindrar 6kad samverkan?

Framtid och mojligheter

19. Tank dig en framgéngsrik samverkanskedja (tar bort om den ar
regional/svensk/lokal etc, det far framga i svaret) for produktion och
foradling av bér, 10 ar framét i tiden, och pa kort sikt (2 ar). Hur skulle
du beskriva den? Hur fungerar den? Vad gor att den ar sa
framgangsrik?

20. Vad tror du skulle behovas for att dstadkomma ovanstaende/vad
saknas i dag?

e. [ditt foretag
f. Tomvirlden

21. Vad tror du kommer att vara nésta trend nir det giller produkter av
bar?

22. Vilket behov av métesplatser for de olika parterna i hela vardekedjan
ser du?



KUNSKAP FOR
LANDETS FRAMTID

10 april 2018 | Alterhedens Rabarberi, Norra Alterviagen 1075, Altersbruk

Seminarium kring nya véagar till 6kad foradling, kommer- PROGRAM
sialisering och I6nsamhet i barféretag.

Anmélan senast tisdag 3 april till Ann-Kristin Isaksson via mail
ann-kristin.isaksson@hush.se eller telefon: 076-8230 886.
Seminariet &r kostnadsfritt, for och eftermiddagsfika ingdr, men
man far betala for lunch (100 kr) direkt pd plats.

Vi ser fram emot en spannande dag med bra diskussioner och
nya samarbeten.

Varmt valkomna!

Sara Bystrom och Ann-Kristin Isaksson

09.30-15.00 Heldagsaktivitet.

P& seminariet &gnar vi oss 8t trendspaning, mark-
nadsforing och diskussioner om hur vi kan samver-
ka for att fa okat mervérde i de lokala béren.
Medverkar gér bland annat Tomas Tillman fr&n
Grangarde musteri i Dalarna som odlar, képer in
och foradlar bar samt Pelle Johansson, matkonsu-
lent p& Hushallningsséliskapet Norrbotten-Vaster-
botten.

Vi provsmakar ocksd produkter frén lokala féretag
och féradlare.

P& eftermiddagen genomférs gruppdiskussioner
kring méjligheter till 6kad samverkan langs varde-
kedjan frén primarproducent till slutanvandare

Vi kommer aven att presentera slutsatser fr&n

var forstudie om majlighet till 6kad samverkan i
barnaringen.

Detaljerat program presenteras senare.

Hushallnings

LT Tiivixt sallskapet
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Ekonomisk redovisning

Den ekonomiska redovisningen av projektet finns redovisad i separat bilaga.



