Agande paverhar betalningsvilja

mithfield Foods ir kiint som virldens stdrsta

uppfodare av grisar, virldens storsta slakeeriféretag

och virldens storsta leverantdr av griskote. Dir-

med dr ocksé sagt att foretaget har en integrerad

verksamhet. Foretaget 4r amerikanskt men har
verksamhet ocksd i Mexiko och i tio europeiska linder, frimst i
sydéstra Europa. Smithfields andel av USAs griskéttsmarknad ér
25 procent. Foretaget grundades 1936, har 54 000 anstillda och
en omsittning runt 15 miljarder dollar.

REKORDFORVARV

Som om Smithfield inte vore stort nog, blev foretaget i september
2013 uppképt av det storsta kinesiska foretaget i griskotts-
branschen, Shuanghui International (numera WH Group).

Med en kopeskilling pa 4,7 miljarder dollar var detta det storsta
kinesiska forvirvet av ett amerikanske féretag nagonsin och det
krivdes ett godkdnnande pa allra hégsta niva.

Efter att Smithfield fick nya dgare, fortsatte foretaget sin verk-
samhet som tidigare och behéll sina olika varumirken. P4 sike
blir det dock en skillnad i och med att Smithfield inte lingre pa
egen hand kan besluta om den strategiska utvecklingen. Det gir
inte att siga om det kinesiska dgandet medfér okad f6rsiljning av
amerikanske griskdte i Kina,

BETALNINGSVILJAN

Nir Smithfield nu alltsa 4r kinesiskt dgt, vore det intressant

att undersoka om de amerikanska konsumenterna fortsatt har
samma betalningsvilja for Smithfields vilkinda varumirken.
Studier av konsumenters betalningsvilja 4r mycket vanliga, men
de ir ofta inte tillf6rlitliga. Nir konsumenter sjilva fir siga vad
de vill betala, uppger de vanligtvis ett alltfér hégt pris, men for
en del kan det vara tvirtemot.

En grupp amerikanska forskare anvinde dirfor ett annorlunda
tillviigagangssitt for att ta reda pé vad kinesernas kép av Smithfield
kunde ha for konsekvenser. Kanske kunde amerikanerna titta snett
pa att det 4r just kineser, som kopt det stora och vilrenommerade

Smithfields?

LOGNDETEKTORER
Som vanligt lit forskarna ett antal respondenter sitta framfor
datorskidrmar, pa vilka det dok upp bilder och text rérande
griskottsprodukter med skiftande varumirken, vart och ett med
bestimda egenskaper. Respondenterna fick pa ett tangentbord
markera sin betalningsvilja for var och av dessa produkter.

For att fa grepp om huruvida respondenterna var érliga
anvinde forskarna dven EEG eller elektroencefalografi. Detta

konstiga ord stir for att ett antal elektroder sattes fast pa
respondenternas pannor, och genom elektriska impulser mittes
hur respondenterna egentligen reagerade pa bilderna och texten.
For det tredje anvinde forskarna 6gonkameror, som registrerade
ogonrorelser och pupillstorlekar.

BLANDADE REAKTIONER

Flertalet respondenter visste frin bérjan inte att Smithfield hade
fate kinesiska dgare. Nir de fick reda pa det sjonk deras betalnings-
vilja avsevirt, men den héjdes en bit, nir de senare fick veta att
Smithfield skulle behalla produktionen i USA.

I undersokningen fanns ocksd ett kinesiskt varumirke for
griskott, och detta kinesisktillverkade griskote finns faktiske i
amerikanska butiker. Konsumenterna blev lite mer positiva till
detta efter att de fick veta att Smithfield ir kinesiskigt. Ytterligare
ett varumirke ingick i undersékningen, nimligen ett amerikanske
sidant, som Smithfield inte ligger bakom. Nir respondenternas
fick reda pa att Smithfield blivit kinesiske #gt, steg betalningsviljan
tydligt for detta amerikanska varumdrke.

FOREDRAR INHEMSKT

Studien bekriftar den allménna uppfattningen att konsumenter vill
betala betydligt mer for livsmedelsprodukter frin det egna landet

in for produkter frin andra linder. I studien framhalls att detta har
mycket med livsmedelssikerhet att gora. Amerikanska konsumenter
litar mera pd amerikanska produkter 4n pd importerade, till exempel
kinesiska. Det finns dock grinser f6r hur mycket mera konsumenter
ar villig att betala f6r inhemskt producerad mat.

De olika datainsamlingsteknikerna — respondenternas egna
uppgifter, elektriska impulser frin hjdrnan och 6gonrérelser — gav
likartade men inte helt identiska resultat. Nér det fanns skillnader,
betraktades forskarna hjirnsignalerna vara de mest tillforlitliga.

TILLVANJNING
Utifran denna studie gir det inte att dra slutsatser om de ling-
siktiga effekterna av det utlindska dgandet. Det kan ju tinkas

att konsumenterna si sméningom glommer eller fortringer att
Smithfield har blivit dotterbolag till ett kinesiskt foretag. Det kan
bli detsamma som hos svenska konsumenter.
Hur manga bryr sig om vem som Z4ger Felix,
Scan, Skanemejerier, Wasa, Fjillbrynt och
ménga andra livsmedelsvarumirken?

Jerker Nilsson, Institutionen for ekonomi,
SLU Uppsala

LANTBRUKETS AFFARER nr 2 - 2019



