EKONOMI OCH MARKNAD

32

Andra faktorer an ekonomi styr
lantbrukares affarsutveckling

dnga lantbrukare tar sig an nya verksamheter,

samtidigt som de fortsitter med sitt gamla lant-

brukande. De kan bérja med stuguthyrning,

utlejning av festlokaler, uppfodning pa natur-
beten, vildmarkssafari, ostproduktion, gardsslakteri, girdsbutik,
lantgirdssemester och sa vidare. Kanske blir det snart ocksa
forsiljning av girdens egenproducerade alkoholhaltiga drycker.

Nir forskare har undersoke varfor lantbrukare diversifierar

sin verksamhet, kommer det fram argument sisom att lant-
brukarna vill nyttja gardens lediga resurser, triffa andra
minniskor, ta vil hand om naturen, engagera sig i bygden
och mycket annat. Detta ir ytliga svar, men det finns mera
djupt liggande forklaringar.

PERSONLIGHET OCH VARDERINGAR

Besluten om diversifiering kan bero pa lantbrukarens
personlighet, vilken finns kvar minniskans hela livslingd.
Nigot liknande 4r det med minniskors virderingar

— de dndras inte heller sirskilt mycket 6ver dren.

Det 4r just lantbrukarnas virderingar, som ir i fokus i en
studie dir en grupp forskare frin SLU:s ekonomiinstitution
granskar varfor vissa lantbrukare omorienterar sin verksamhet
och andra haller fast vid det gamla. Forskarna ville underséka om
det fanns olika uppsittningar med virderingar hos lantbrukare
som haller fast vid sin produktion och de som diversifierar.

BORTOM DARFOR
En svérighet 4r att manniskor inte kan forklara sina virderingar,
eftersom dessa ir s4 sjilvklara for en individ. Det finns dock
en etablerad metod for att kartligga ménniskors virderingar.
Forskaren fragar om vad lantbrukaren tycker och tinker
om sin vardag, foljt en rad av varfor-fragor. Till sist kan
respondenten inte siga annat dn “sd 4r det bara f6r mig”.
D4 gar det att dra slutsatser om respondentens virderingar.
Metoden kriver att forskaren och respondenten méste ha
gott om tid for varje intervju, dirfor blir det inte minga
intervjupersoner. I Uppsalaforskarnas studie ingick tio lant-
brukare som hade diversifierat sin verksamhet och tretton
som fortsatte med enbart lantbruket. Av bekvimlighetsskal
var alla fran Uppland. Med ett si litet antal respondenter gar
det inte att dra nigra generella slutsatser, men resultaten ger
dock vissa fingervisningar.

TRYGGHET OCH STANDIG FORBATTRING

Den uppsaliensiska forskargruppen hade ett smart sitt att leda
in samtalen pa ett givande spér. De bad intervjupersonerna
att vilja mellan ett antal bilder som visade lantbruksféretagets

mojliga utveckling. Direfter kom samtalet snabbt igang, men
metoden pabjuder att man gir fram enligt bestimda steg innan
man kommer fram till virderingarna. Svaren bearbetades i ett
matematiskt program som ledde fram till studiens resultat.
Resultaten visar att de lantbrukare som fortsitter sin
vanliga produktion, styrs av ekonomiska faktorer. Deras
virderingar beskrivs i termer av “trygghet” och indirekt
“goodwill”, *forbittringar” och “trivsel”. Dessa faktorer kan
tolkas som rationella, men de har ocksa sociala element, sisom
“hjilpa andra”. Till exempel uppfattar respondenter med
icke-diversifierade verksamhet att det ir viktigt att "forsérja sig
pa jordbruk”, uppni stindiga forbattringar” och “forbdtera
jordbruksprocesser”.

NYFIKENHET OCH OBEROENDE

Anmirkningsvirt ir att de lantbrukare som diversifierar inte
gor detta f6r pengarnas skull. Bland dessa finns nyfikenhet,
sociala hinsyn och fritt tinkande. De vigleds mest av
icke-ekonomiska virderingar. For respondenterna med
diversifierad verksamhet giller oberoende” och ”god produkt-
kvalitet”, vilka bidda hinger samman med en virdering om
”social hillbarhet”. Vidare nimner forfattarna virderingarna
“tillfredsstillelse” och ”gora ritt saker”.

I denna grupp vill lantbrukarna erbjuda arbetsplatser och girna
ha lingsiktiga samarbeten med andra lantbrukare, vilket kan
tyda pa att de vill bidra till lokalsamhallet. Forfattarna naimner
att gruppen som har diversifierat tycker att det viktigt att bidra
till "lingsiktiga losningar” och de vill ”ha bra anstillda”.

Inom bada ligren finns virden som "tillfredsstillelse” och
“néjdhet” vilka innebir att man trivs med sin verksamhet.
Och i bada grupperna satsar de p3 hégkvalitativa produkter.
Det ar viktigt att man gillar lantbruksyrket. Virderingar
sasom “hjilpa andra” och “géra det ritta” tyder pa att de
vill undvika atgirder som bidrar till miljéproblem. Bénderna
tar hinsyn till andras vilbefinnande.
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