Livsstil kop

EKONOMI OCH MARKNAD

plad

till hallbar konsumtion

ad kinnetecknar de minniskor som koper livs-

medel med nigon hillbarhetsmirkning? Och hur

ser deras livsstil ut? Dessa frigor behandlas i en ny

artikel publicerad i Agribusiness i mars i r. Den
visar att konsumenters val av ekologiska, miljovinliga och
liknande etiska produkter hinger ihop med manniskors
livsféring. Forskargruppens hypotes fick stéd — livsstilen ar
viktigare in demografin.

AMERIKANSKA KONSUMENTER
Studien bygger pd data frin ett representativt urval av
amerikanska konsumenter. Den 4r vildigt smal satillvida
att den omfattar bara en animalieprodukt, nimligen kon-
sumtionsmjolk, och endast en vegetabilieprodukt, nimligen
firska jordgubbar. Dessa produkter valdes, eftersom de kops
av ndstan alla konsumenter och de har enligt forskargruppen
negativa miljdeffekter. Forskarna siger dock ingenting om
produkternas betydelse f6r folkhushillningen och ekonomin.
Respondenterna fick ange hur mycket mera de vill betala for
mjélk och jordgubbar med olika miljgmarkningar. Vidare fick
de svara pa ett frigeformulir med tolv fragor om deras livsstil.

FYRA KATEGORIER

Svaren inordnades i fyra kategorier: om respondenternas
miljéanpassning inom och utanfér sitt hushill, om de tinker
pa vilken mat de 4ter, samt hur de haller sig friska och starka.
Exempel pa frigor 4r om man limnar gamla tidningar till
pappersinsamling, om man kor kasserade mobler och klader
till dtervinning, om man dgnar sig it fysisk trining och om
man betalar till vilgérenhet.

De fyra livsstilskategorierna var tinkta att finga hur stora
uppoflringar konsumenterna gor f6r miljon, férutom alltsa att
betala extra for livsmedel med hallbarhetsmarkning. Det édr en
liten uppoffring att samla kompost i bostaden men en stérre
att aka med uttjinta saker till dtervinning samt en klart st6rre
uppoffring att skiinka pengar till fattiga.

En svensk lisare undrar varfor forskarna inte frigade om
bilkérning, uppvirmning och luftkonditionering, vilka ju alla
ar livsstilsfrigor med koppling till miljé och klimat.

HOGRE VILJA HOS UNGA

Naturligtvis fanns ocksa fragor om alder, hushéllsstruktur

och andra socioekonomiska forhallanden. Resultaten visar att
yngre respondenter har hogre betalningsvilja fér hallbarhets-
mirkta produkter. Diremot finns det svaga samband for andra
demografiska egenskaper, sisom inkomst och utbildning. Det
fanns ingen skillnad mellan min och kvinnor, men bland
respondenterna var det mest kvinnor.
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Folk har mest fortroende for statliga mérkningar, till exempel
sddana som det amerikanska jordbruksdepartementet star
bakom. Direfter foljer mirkning f6r GMO-frihet, en annan
miljomirkning och rittvisemirket (FairTrade), vilka alla
administreras av icke-vinstdrivande organisationer, alltsd tredje
part. Forfattarna hivdar att dessa fyra mirkningar faktiske
betyder mer héllbarhet. De diskuterar inte olika tveksamheter
sasom lagre produktionsvolymer eller simre ekonomi. Det
avgorande 4r ju ocksé vad de studerade konsumenterna tycker.

AGERAR UTANFOR HUSHALLET

Enligt studien finns samma ménster fr bdda produktslagen
och fyra typer i livsstil. Det finns en del samband mellan folks
livsstil och deras vilja att betala f6r hallbarhetsmarkt mat.
Mest avgorande ar den livsstil som handlar om hur folk agerar
utanfor sitt hushéll. Det dr manniskor som limnar anvinda
skrivpapper till pappersatervinning, képer toapapper som dr
gjort av returfiber, tar med sig egna pasar till butiken, och
lamnar sina gamla mébler och klader till insamling. De ar
ocksa folk som dgnar sig mera ét fysisk trining.

Aven respondenter som agerar miljévinligt inom sin
bostad koper hillbarhetsmirkea produkter. De som 4dgnar sig
it vardagstrining dr ocksd mera bendgna att betala mer for
hallbarhetsmirkta livsmedel. Likaledes har den hilsosamma
livsstilen viss betydelse

ETNISKT URSPRUNG
Bland frageformulirets socioekonomiska variabler ingick en
fraga om etnisk bakgrund, vilket dr anmarkningsvirt ur ett
svenskt perspektiv. Men i den amerikanska folkbokf6ringen
anges om medborgarnas forfider kommer frin Europa,
Afrika eller annat, och denna uppgift ingar ofta i forskarnas
fragorbatteri. Studiens resultat visar att folk med europeiskt
ursprung inte lika girna betalar mer f6r miljomirkea produkter.
Att alla forvintade samband inte kunde pavisas hinger kanske
ihop med att vi minniskor ofta har ett kompensatoriskt
beteende. Genom att képa de dyrare miljéprodukterna kan
vi kanske dova vért samvete. D4 behéver vi inte gora lika
mycket miljénytta i vir vardag.
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