EKONOMI OCH MARKNAD

M] olkalternativet
ar inget alternativ

onsumtionen av dryckesmjolk sjunker i Sverige, men

samma trend ses i flera andra vistlinder. Samridigt

har konsumtionen av vixtbaserade mjélkimitationer

vuxit under de senaste dren. Det kan finnas ett
samband mellan dessa bida trender, men det ir inte sjilvklart.
Forandringen kan ha olika férklaringar.

Efterfrigan pd riktig mj6lk har sjunkit under flera decennier,
langt innan de vixtbaserade dryckerna lanserades. Det kan ocksa
tinkas att framvixten av mjolkalternativ drivs av ménniskor
som annars inte skulle ha kopt mjélk. Vidare har det kanske
kommit fram konsumtionssammanhang, dir mjolk annars inte
skulle ha férekommit. Konsumenterna har mahinda ersatt 61,
liask och vatten med vixtbaserade mjolkalternativ. Det ir inte
helt klart vad som kinnetecknar de konsumenter som képer
mjolkalternativ och hur produkterna konsumeras.

BLANDBRUKARE
Ext par forskare har undersékt om det finns ett samband mellan
mj6lkens och mjélkalternativens forsiljningsutveckling. De
bygger sin studie pd data frin 902 kanadensiska konsumenter,
insamlade ar 2018. Studien visar att de flesta konsumenter,
som dricker mjolkalternativ, ocksd konsumerar mjélk.
Tidigare forskning har gett blandade besked om i vilken ut-
strackning forsiljningen av mj6lkalternativ paverkar mjolken.
Forskarna finner att konsumentpreferenserna for mjolk-
alternativ varierar beroende pd konsumenternas egenskaper.
Mejeriniringen ir oroad 6ver forindringarna i konsumen-
ternas val av drycker. Mellan 2009 och 2018 minskade for-
sdljningen av dryckesmjolk med 25 procent i Kanada och 20
procent i USA. Amerikanska mejerier vill ha lagstiftning, som
begrinsar anvindningen av ordet "mjolk” — liknande regler
finns redan i Kanada liksom inom EU.

INTE UTBYTBARA LIVSMEDEL
I USA steg per capita-forsiljningen av mjolkalternativ med
mer dn 250 procent frin 2009 till 2018. Den kanadensiska
utvecklingen var liknande. Den amerikanska efterfrige-
okningen avsig frimst mandel- och cashewbaserade drycker,
som introducerades 2009. I USA stod dessa tvd produkter for
83 procent av forsiljningen av mjélkalternativ under 2018,
och sojamjolk stod for ytterligare 11 procent. I Kanada star
sojadrycken for hela 32 procent av forsiljningen av mjolk-
alternativ 2018. I Sverige ir det som bekant havrebaserade
mjolkalternativ som slagit bist.

Eftersom de vixtbaserade dryckerna till utseende liknar
mj6lk och kan anvindas pd samma sitt, tror minga konsu-
menter att de ér fullvirdiga substitut till mj6lk, oavsett om
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de dr ultraprocessade och alls inte naturliga. De ir industriellt
framstillda och bestar mest av vatten. Trots detta har pro-
ducenterna lyckats vil med att 6vertyga konsumenter med
argument om djuromsorg, miljé och niringsinnehall.

OLIKA MALGRUPPER
Forskarna visar att de vixtbaserade mjélkalternativen vilkomnas
starkt av veganer. Preferenserna for mjolkalternativ hinger
ihop med konsumenternas alder och virderingar. Kvinnor,
yngre och vilutbildade ir 6verrepresenterade.
Konsumenternas val mellan de bida produkeslagen ér starke
beroende av den information som de har och som de vill tro
pa. Konsumenter av mj6lkalternativ motiveras av etiska skal,
medan de som konsumerar mjolk inte tycker att dessa frigor
ir lika viktiga. De som ir ogillar nyheter och som virdesitter
traditioner vill helst ha riktig mjolk.
Det finns skillnader mellan konsumenter, som viljer mjolk-
imitationer och dem som i férsta hand konsumerar mjslk
vad giller uppfattningar om smak. Folk vinjer sig vid att
dryckerna ska smaka pd ett bestimt sitt.

INTE EN PRISFRAGA

Forskarna finner att korspriselasticitet mellan mjélk och mjslk-
alternativen 4r vildigt lag. Priset har nistan ingen betydelse for
om konsumenten viljer det ena eller det andra. Det betyder
att konsumenterna av mjélkalternativen inte overgar till att
képa mjolk, oavsett om mejerierna skulle sinka priset pa
mjdlk. Aven andra studier uppger att mjolkkonsumenterna ir
foga priskinsliga.

Mellan 57 procent och 83 procent av dem som ingick i
studien och som koper mjélkalternativ skulle ha képt mjolk om
det inte hade funnits nigra mjolkalternativ. Detta skulle kunna
tolkas som om det vore mojligt med en substitution, men
eftersom mjo6lkalternativen faktiske existerar kan mejerierna inte
dra fordel av dessa siffror. Men kanske skulle mejerierna kunna
anldgga moteld och marknadsfora den riktiga mjolken genom
att starkare betona etiska och niringsmissiga egenskaper, sasom
djuromsorg, naturvirden och proteininnehall.
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