EKONOMI OCH MARKNAD

Attityder till nya vaxt-
foradlingstekniker

nder 2024 kommer troligtvis genredigering eller

gensaxen som den ocksi kallas, att bli godkind

inom EU. Tekniken har hittills klumpats ihop

med genmodifiering, GMO och har dirmed varit
behiftad med lingtgiende restriktioner. Nu blir det tillatet att
ta bort gener som skapar o6nskade egenskaper och framhiva
onskade egenskaper samt flytta gener mellan nirbesliktade
arter. P4 sa sitt kan vi fa produkter, som vi ocksé skulle ha
kunnat ta fram med gingse vixtforidling, men nu kan det
goras snabbare, billigare och precisare.

MOJLIGA KONSUMENTREAKTIONER

Trots att genredigering inte ir lika kontroversiell som gen-
modifiering kan man undra hur konsumenterna kommer att
ta emot dessa produkter. Konsumentreaktioner kan tinkas,
dven om folk i allminhet inte tinker pd att en stor del av den
mat de dter ir genmodifierad genom arhundranden av avel
och urval. Kanske tror manga ménniskor att dagens livsmedel
hirrér direkt frin naturen.

Lagforslaget innehéller inget krav pa att producenter ska
upplysa om att produkten har ingredienser som tagits fram
genom en gensax. Men man vet ju aldrig — det ideologiska
motstaindet mot GMO kanske fortplantar sig till ett motstind
mot genredigering och om konsumenterna sitter sig pa tviren
kan bade producenter och handeln bli fundersamma.

LITEN KUNSKAP

En grupp av forskare har undersskt hur konsumenters syn pa
genredigering skiljer sig frin deras syn pd annan genmodifiering.
Forskarna genomférde en undersokning bland ett representativt
urval av amerikanska konsumenter. Studien visar tydligt att folk
inte vet mycket om genredigering. Konsumenternas kunskap
om tekniken 4r endast hilften si stor som deras kunskap om
genmodifiering.

Forskarna identifierade en grupp av konsumenter som ir
positiva till genmodifiering och en annan grupp som inte bryr
sig om livsmedelsteknologier i stort. Ingen av dessa grupper ér
motstandare till genmodifierade produkeer.

IDEOLOGISK GRUND

Diremot finns en tredje grupp av konsumenter som ir skeptiska
till bdde genmodifierade och genredigerade livsmedel. De ir
overlag skeptiska mot livsmedelsteknologier och de litar inte pa
de stora foretagen inom forddlingsindustrin. Samtidigt giller

att dessa konsumenter skulle vara mera positiva om de genredi-
gerade matvarorna istillet hade kommit frin sm4, inhemska och
nyetablerade foretag. Med andra ord har motstindet ideologiska
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grunder. Trots detta anser sig dessa manniskor ha god kunskap
om sévil genredigering som genmodifiering — men det ir inte

sikert att de fakeiske har kunskaper.

DJUPT LIGGANDE INSTALLNINGAR
Avgorande for konsumenternas syn pa olika genteknologier dr
attityder som grundar sig i sd djupt liggande instillningar att
de inte férindras 6ver tiden. Minniskors attityder gentemot
livsmedelsteknologier gir nog inte att paverka. Folk tar inte
till sig information om de genteknikernas betydelse for hilsa,
miljo, ekonomi och klimat. De konsumenter som 4r negativt
instillda vill inte tro pa de genredigerade livsmedlens positiva
effekter. Men inte heller de konsumenter som frin bérjan
accepterar genredigering bryr sig om sidan information.
Demografiska faktorer har en viss betydelse for folks instill-
ning till genmodifierade livsmedel. Det ir foga férvanande att
de som 4r mest negativt instillda till bide livsmedelsteknologier
i allminhet och till genmodifieringen ir ofta kvinnor och ildre,
men dven héginkomsttagare. Ju mera vilutbildad man ir, desto
mera positiv ar man.

INGEN ANLEDNING TILL ORO

Resultaten ger knappast anledning till oro. Férvisso finns

det skeptiker men konsumenterna kommer dndi att kopa
produkter med genredigerat ursprung. Dessa produkter kan ju
erbjuda vad konsumenter i allménhet vill ha, nimligen goda
kvaliteter i olika hinseenden till rimliga priser. Konsumen-
terna fir inte reda pd att livsmedlen baseras pa ravaror som
tagits fram genom genredigering, lika lite som de vet hur de
existerande livsmedlen har foridlats fram.

Studiens resultat giller till stor del dven i Sverige. P4 den
amerikanska marknaden har GMO funnits linge, vilket borde
innebira att konsumenter har bittre kinnedom, medan svenska
konsumenter nog ir mera avvaktande till bide genmodi-
fiering och genredigering. De konsumenter som ogillar de
nya genteknikerna far halla sig till den ekologiska sektorn dir
genredigering fortsatt inte ska anvindas.
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