EKONOMI OCH MARKNAD

Fran Sverige-miarkning
skapar trygghet och varde

arumirket ”Frdn Sverige” och varianterna for

kott- och mjslkprodukter har en positiv inverkan

pa konsumenternas efterfrigan och dirmed ocksa

pa ekonomin i den svenska livsmedelssektorn.
Konsumenter kinner sig tryggare dven om de inte vet mycket
om vad som utmirker svenskproducerade livsmedel, bortsett
fran ursprunget.

12 000 PRODUKTER
Bakom svenskmirkningen stér det icke vinstdrivande bolaget
Svenskmirkning AB, som 4gs av LRF, Svensk Dagligvaru-
handel och Livsmedelsforetagen, det vill siga alla led av kedjan.
Svenskmirkningen finns p& 12000 produkter, som siljs av
220 foretag, och siffrorna ir pd uppatgiende. De anslutna
foretagen betalar en arlig avgift som varierar med foretagets
omsittning och det antal varor som bir Fran Sverige-mirket.
De anslutna foretagen anser sig uppenbarligen tjina mer
pa att anvinda Frin Sverige-mirket 4n vad de betalar i avgift.
Annars skulle de knappast vara anslutna. Mirkningen kan
innebdra bade stdrre forsiljningsvolym och en hégre prisniva
jimfort med om ingen svenskmirkning hade funnits.

KOLLEKTIVT VARUMARKE

Fran Sverige dr ett kollektivt varumirke eftersom de foretag
som anvinder det inte har nigon annan relation till varandra.
Alla producenter som anvinder ett kollektivt varumirke
kommer ju ocksd att marknadsf6ra andra foretag med detta
varumirke. Ju oftare konsumenterna ser Fran Sverige i butiks-
hyllorna, desto storre slagkraft fir varumirket.

Detta forutsitter dock att konsumenterna har och kan ha
fortroende. Om négot av foretagen skulle fuska och det upp-
star ett mediadrev, kommer inte bara det fuskande féretaget
att vanryktas utan ocksd andra som anvinder det kollektiva
varumirket. Risken f6r fusk reduceras av att fuskarna blir
uteslutna och inte lingre fir anvinda mirkningen. Inte minst
ankommer det pd Svenskmirkning AB att dimma upp for
fusk. Detta gdrs genom att certifieringsforetag genomfdr
kontroller, men av kostnadsskil sker detta stickprovsvis.

SAMLAR VARDE

Varumirken gor det mojligt for konsumenter att pa en och
samma ging beakta flera produktegenskaper. Detta forenklar
konsumentens varuval och d4 kan foretagen effektivare
stimulera till vanekop eller rutininkdp. Det kan uppsté lojalitet
och nirmast reflexartat beteende. Inképsbesluten forenklas
ytterligare av att konsumenter ofta viljer mellan ett mindre
antal kopalternativ. For producenterna ir det viktigt att
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deras varumirken finns langt fram i manga konsumenters
medvetande. Det ir det som ir ett starkt varumirke.

Utifrin detta resonemang kan svenskmirkning ha stor
betydelse. Varumirket 4r sa enkelt och syns sé ofta att det kan
komma atr tillhéra den grupp av varumirken, som méinga
konsumenter soker efter och haller sig till.

TRYGGHET

Livsmedelspriserna har stigit i takt med att producenterna fatt
hégre kostnader. Prisstegringarna har medfort att konsumenterna
indrat sina preferenser, men det kan vara at olika hall. T det
osdkra virldsliget kan folk foredra trygga produkter.

Statistik frin marknadsanalyser visar att Frin Sverige-mirkta
produkter under senare ir har noterat volyméokningar. Aven
attitydundersokningar indikerar att konsumenter har stort
fortroende, men sidana studier 4r alltid osakra. Vid intervjuer
uppger folk ofta att de uppskattar de svenska rdvarorna och att
produktionen dger rum i Sverige, men vid butiksbeséken kan
de agera annorlunda.

Samtidigt har manga konsumenter fitt simre hushalls-
ekonomi och dé kan vissa invanda produkter férsvinna frin
inkopslistorna. I stillet kan de géra impulskop eller ocksa soka
efter prisbilliga alternativ. Prisjagarna kan till och med rata
sina tidigare inkdpsstillen och séka sig till lagprisbutiker.

UTMANING VINNA TILLBAKA
For de verkligt priskdnsliga konsumenterna har svensk-
mirkningen inte lika stor betydelse. Aven nir den virsta
ckonomiska krisen sa smaningom har klingat av, 4r det troligt
att dessa konsumenter har vant sig vid billiga importerade
produkter. D4 blir det en utmaning att igen fi dessa konsu-
menter att kopa svenska produkeer.

Formodligen har konsumenter inte mycket kunskaper om
hur svenskproducerade varor skiljer sig frin de importerade.
Det behovs inte heller, eftersom Frin Sverige-mirket appellerar
i hog grad till kinslor snarare 4n detaljerade fakta. Det skulle
ocksé bli svért att informera om allt som 4r speciellt f6r svensk
produktion, eftersom foretagen med Frin Sverige-mirkta
produkter ticker over en si stor spainnvidd. Det avgorande ér
att svenskmirkningen kan ge mera pengar till hela livsmedels-
kedjan frin handeln till industriféretagen
och slutligen bonderna.

Liis mer: www.fransverige.se
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