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Forord

Diversifieringen av lantbruksforetagens verksamhet tilldrar sig ett allt
storre intresse i litteraturen. En aspekt som inte alltid framkommer é&r att i
och med att lantbruksforetagarna viljer att engagera sig i flera
verksamhetsgrenar, ofta med lokal anknytning, kan de forvantas méta lokal
konkurrens i en helt annan utstrickning dn de forhéllanden som géller vid
produktion av traditionella jordbruksprodukter. Denna rapport ar en del i
projektet “Landsbygdsutveckling - lokal och spatial konkurrens”
finansierat av Stiftelsen Lantbruksforskning (SLF). Projektet syftar till att
analysera i vilken utstrickning prisbildningen pa en lokalt/regionalt
avgransad marknad paverkas av konkurrensforhallanden. 1 studien
analyseras verksamheten i ”Bo pa Lantgérd” men metodiken torde vara

generellt tillimpbar for andra typer av produkter.

Vi vill rikta ett stort Tack till dem som deltagit i fallstudierna och besvarat
enkéten vilka gjort denna studie mojlig att genomfora. Vi vill dven rikta ett
stort Tack till organisationen Bo pa Lantgard . Vi tackar dessutom SLF for

vardefullt finansiellt stod.

Hans Andersson Ruben Hoffmann
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Sammanfattning

I juni 2003 enades jordbruksministrarna i EU om en reformering av den
gemensamma jordbrukspolitiken. Overenskommelsen innebiér att direkt-
stoden successivt sinks och omvandlas till milj6- och landsbygdsstod.
(Jordbruksdepartementet, 2003) En studie av jordbruksforetagens
kombinationsverksamheter ar 2005 visade pa en péataglig diversifiering av
lantbruksforetagen. 30 % av alla lantbruksforetag hade nagon form av
kombinationsverksamhet som genererade inkomster utanfér jordbruket
(SCB, 2007). Av de 16 323 foretag som hade nigon form av verksamhet
med direkt anknytning till jordbruket drev ca 15.5 % turism och
uthyrmingsverksamhet.

Ett skift 1 fokus fran livsmedelsproduktion mot landsbygdsutveckling till
foljd av en fordndrad jordbrukspolitik innebér att lantbrukarens situation
paverkas péd flera sétt. Den ekonomiska relationen mellan den enskilde
lantbrukaren och andra lokalt/regionalt néraliggande aktdrer pa marknaden
forédndras avsevért. En fordndrad jordbrukspolitik med &tféljande satsning
pa landsbygdsutveckling innebér att manga av de nya produkter som skall
komplettera den traditionella lantbruksproduktionen riktar sig mot en liten,
lokal marknad. Det innebér att den enskilde lantbrukaren overgar fran att
tidigare ha varit en underleverantér och pristagare (utan nigon egentlig
marknadsmakt) med (relativt) obegriansade avséttningsmdjligheter till att
bli en potentiellt sett relativt stor aktér som konkurrerar med andra
lantbrukarna pa en lokal/regional marknad med begrénsad efterfragan.
Detta kan vara fallet oavsett om det handlar om vidareforadling i form av
t.ex. forsdljning av potatis/gronsaker pa en lokal marknad, gardsbutik eller
om det handlar om helt nya produkter/tjanster t.ex. i form av stalluthyrning,
rums- och stuguthyrning eller andra former av turistaktiviteter. For ménga

av de nya produkter som politiker/allminhet tinker kan berika landsbygden



kan lokaliseringen producenter emellan spela en betydande roll for
l6nsamheten. Némnda forhallande kan darfor paverka
avsittningsmojligheterna och dirmed paverka lantbrukarens vilja att
investera 1 alternativ ’produktion”. Cederqvist och Wijkander (2004) fann
t.ex. att lantbrukarens subjektiva uppfattning om marknadssituationen i
ndromrddet i hog grad péverkade benédgenheten att investera i

stallplatsuthyrning.

Ett antal studier har funnit att avstandet mellan konkurrenter har ringa eller
ingen effekt pa prissittning och l6nsamhet (Johnson och Parkman, 1983;
Cotterill, 1986; Claycombe och Mahan, 1993). Dessa studier har dock
endast tagit hénsyn till avstandet till ndrbeldgna marknader och inte priset
pa dessa marknader. Andra studier som dven beaktat priset i nirbeldgna
marknader har tvirtom funnit stod for att avstdndet mellan konkurrenter
paverkar prissittningen och lonsamheten (Asplund och Sandin, 1999,

Haining, 1984).

En intressant fraga ar dérfor i vilken utstrackning de lantbrukare som driver
olika former av kombinationsverksamheter konkurrerar med varandra pa
lokala/regionala marknader. Denna studie fokuserar pa “kompletterande”
niringsverksamheter och hur dessa kan tidnkas péverka lantbrukarnas
ekonomiska situation. Specifikt analyseras Bo pd Lantgdrd for att forklara
och kvantifiera hur geografiskt ldge och andra faktorer péaverkar
lantbrukarens ekonomiska villkor. Vilka faktorer paverkar prisbildningen
pa dessa varor/tjanster pad den lokala/regionala marknaden? Hur paverkas
konkurrenssituationen och de ekonomiska villkoren for en foretagare i en
given region av nérhet till och priser i ndrbeldgna regioner dar motsvarande
tjanster erbjuds? Hur paverkas prisnivén i en och samma region om alltfler

lantbrukare beslutar sig for att erbjuda samma tjénst?



For att besvara ovanstdende fragor specificeras en hedonisk prismodell
(Asplund och Sandin, 1999; Haining, 1984; Le Goffe, 2000). De spatiala
aspekterna, som dr av sdrskilt intresse, beaktas forutom genom val av
forklarande variabler dven genom att specificera flera alternativa modeller
baserade pa spatial ekonometrisk teori. (Anselin, 1988; LeSage, 1999) For
att genomfora undersdkningen krdvs omfattande empiriska data som inte
finns tillgdngliga i ndgon form av offentlig databas. Analysen baseras i stor
utstrickning pa data frén en enkédt som under sommaren 2005 skickades ut
till samtliga registrerade medlemmar i organisationen Bo pd Lantgdrd. 1 Bo
pd Lantgdrds klassificeras uthyrning antingen som Rum & frukost eller
som Sjdlvhushdll. Namnda uppdelning anvéndes bl.a. for att stélla frigor
om kapacitet, beldggningsgrad och priser m.m.. 311 medlemmar besvarade

enkiten vilket innebar en svarsfrekvens péd 72,7 %.

Studien visar pa ett flertal intressanta resultat av sédvil metodmassig som
policymissig karaktér. For det forsta ar det tydligt att empiriska studier av
prisbildning bor beakta s& kallade spatiala forhdllanden av den enkla
anledningen att producenter av den typ av tjdnster som analyseras i denna
studie sannolikt paverkas av varandras agerande och lokalisering. En
generell fraga som uppkommer mot bakgrund av foreliggande studie dr om
inte denna typ av beroende existerar for ett flertalet sméskaliga
verksamhetsgrenar i savdl landsbygds- som urban miljé. Resultaten i
studien visar pa vikten av att beakta det spatiala beroendet vid estimering

av ekonometriska modeller avseende prisbildning.

For savdl Sjdlvhushdll som Rum & frukost visar resultaten att
kundunderlaget i regionen, oavsett hur det miéts, har stor betydelsen for
prisbildningen. Studien visar ocksa att marknadsforing och kommunikation
av verksamheten utover marknadsforing via BPL forefaller att skotas

forhallandevis effektivt via egen hemsida pa internet (positiv effekt for



savil Sjalvhushdll som Rum & frukost men statistiskt signifikant endast de
forra). Marknadsforing via andra kanaler har en klart negativ inverkan pa
priset vilket kan bero pd att fOretag som utnyttjar lokal turistbyra,
professionell formedlare m.m. uppvisar ndgon form av konkurrensnackdel
som inte reflekteras av data tillgdnglig i denna studie som de forsoker

kompensera for genom 6kade marknadsforingsinsatser.

En annan intressant aspekt dr att den kvalitetsindikator som tillhandahélls
av BPL ér statistiskt signifikant for saval Sjdlvhushdll som Rum & frukost.
Resultatet tyder pa att en hogre kvalitetsklassificering ger ett hogre
produktpris. Ndmnda resultat visar att ett systematiskt kvalitetsarbete &dr av
intresse for den generation av landsbygdsforetag som védnder sig mot
turister och dédrmed borde tas i beaktande 1 utformningen av

landsbygdspolitiken.

Parametervirdena relaterade till gérdsrelaterade aktiviteter tyder pd en
positiv inverkan pa priset men denna effekt &r dock inte statistiskt
signifikanta vare sig for Sjalvhushall eller for Rum & frukost. Samtidigt
indikerar resultaten att de foretag som bedriver kommersiell animalie-
produktion tenderar att erhalla ett nagot ldgre pris for sina tjinster, en
effekt som é&r statistiskt sékerstilld for de foretag som erbjuder
Sjdlvhushdll. En mojlig forklaring kan vara att erbjuda logi i kombination
med att bedriva animalieproduktion kan innebdra en del arbets-
organisatorisk problem vilket synes ha en negativ effekt pa prisbildningen.
Vidare visar resultaten att de foretag som bedriver kommersiell véxtodling
tenderar att kunna ta ut ett hdgre pris, en effekt som ar statistiskt sdkerstilld

for de foretag som erbjuder Rum & frukost.

Avslutningsvis kan konstateras att konkurrensen mellan gardar som

erbjuder logi i det direkta ndromradet ar forhallandevis begransad for séval



Sjédlvhushall som Rum & frukost. For Sjdlvhushall sa forefaller snarare
vissa synergieffekter kunna uppnés vid okad etablering i ndromradet men
det ar inte mojligt att utifrdn denna studie avgora om det de facto beror pa
omradets generella attraktionskraft utdver vad som avspeglas i
kundunderlaget. De foretag som tillhandahaller Rum & frukost paverkas
dock i storre utstrickning av konkurrens fran andra foretag som erbjuder
likartade tjanster. Effekten ar negativ och statistiskt sdkerstdlld. Om antalet
konkurrenter per 100 kvadratmil 6kar med 10 % sa sjunker priset med ca
6.5%. Diremot verkar dessa foretag inte vara lika kdnsliga for att fler
gardar i ndromradet erbjuder logi (effekten &r negativ men inte statiskt

sikerstalld).

Sammantaget visar séledes studien att problemen med spatial konkurrens
for landsbygdsforetag synes vara mest patagliga i det fall att den tjénst som
produceras &r forhéllandevis homogen. Ju mer lika tjdnster som erbjuds
desto kénsligare ar foretag for konkurrenssituationen inom ndromradet.
Studien visar dérfor att en landsbygdspolitik som i hog grad ar utbudsstyrd
och endast i begrdnsad utstrackning tar hdnsyn till fundamentala faktorer
som paverkar efterfrigan och stimulerar effektiva metoder for marknads-
kommunikation torde ha begransade mojligheter att nd framgéang. Risken ar
betydande att den producerade volymen av tjinsterna blir begrédnsad
samtidigt som priset pa produkten blir forhéllandevis 1agt vilket dventyrar
landsbygdsforetagens oOverlevnad och utveckling. En framgéangsrik
landsbygdspolitik méaste déarfor i grunden bygga pa vil forankrade och
realistiska affarsidéer som utgér frdn konsumenternas Onskemal dar

entreprendrskapets betydelse intar en central roll.



Summary

Changes in EU agricultural policies towards an increased focus on rural
development issues raise questions regarding the economic impact of local
and regional spatial competition. Farmers are typically price takers in the
traditional markets for the major agricultural products. This is, however,
not necessarily the case for “new enterprises” active in local and regional
markets. This paper examines local/regional spatial competition for farm
tourism. A spatial econometrics framework is applied to a hedonic pricing
model. It is shown that spatial dependence affects the pricing of both Self-
catering and Bed & Breakfast. However, the results indicate that
local/regional competition may have a positive effect on the former but a
negative effect on the latter. The findings illustrate the potential importance

of local competition for rural developments studies.

Keywords: farm tourism, spatial competition, rural development
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1. Inledning

I juni 2003 enades jordbruksministrarna i EU om en reformering av den
gemensamma jordbrukspolitiken. Ett centralt inslaget i reformen &r att
bidragen i framtiden skall ges som gérdsstdd frikopplade frén produktion-
en. Enligt dévarande jordbruksminister Ann-Christin Nykvist innebéar
reformen en nddvindig modernisering av jordbrukspolitiken genom att
lantbrukare stimuleras att producera de varor konsumenterna efterfragar
och inte de produkter som ger stdrst bidrag. Overenskommelsen innebir att
direktstoden successivt skall sinkas och omvandlas till miljé- och lands-
bygdsstod. (Jordbruksdepartementet, 2003) Redan i dagsldget kan en trend
mot en Okad diversifiering av lantbrukssektorn skoénjas. En studie av
jordbruksforetagens kombinationsverksamheter ar 2005 visade att ca 30 %
av de ca 76 000 lantbruksforetag som redovisades i lantbruksregistret hade
nagon form av kombinationsverksamhet som genererade inkomster utanfor
jordbruket (SCB, 2007). Av de 16 323 foretag som hade ndgon form av
verksamhet med direkt anknytning till jordbruket drev ca 15.5 % turism
och uthyrningsverksamhet. Den i sdrklass vanligast forekommande
verksamheten var dock entreprenadverksamhet som bedrevs av ca 62 % av

dessa foretag (SCB, 2007).

EU: s jordbruksreform dr en fortsittning pd de fordndringar i jordbruks-
politiken som satsningarna péd “Miljo- och landsbygdsprogrammet”
innebdr. Programmet &dr indelat i tva insatsomréden: ekologiskt héllbar
utveckling pa landsbygden samt ekonomiskt och socialt hallbar utveckling
pa landsbygden. Exempel pa det sistndmnda omradet dr 6kad forddlings-
grad och saluféring (som t.ex. vidareforddling, gardsbutik), diversifiering
av lantbruksforetagens verksamhet (som t.ex. stalluthyrning) och fraimjande
av turism och smaforetagande (som tex. “Bo pa lantgard”).

(Jordbruksdepartementet, 2000) Tidigare studier har visat att t.ex.
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smaskalig vidareforddling av potatis tenderar att frdmja landsbygds-
utvecklingen sétillvida att vidareforddlingen forbéttrar det ekonomiska

resultatet i ndringen (Ekman och Andersson, 1998; Lunneryd, 1996)

Ett skift i fokus fran livsmedelsproduktion mot landsbygdsutveckling till
foljd av en fordndrad jordbrukspolitik innebér att lantbrukarens situation
paverkas pa flera sitt. I samband med utformningen av den nya politiken
forefaller det som reformen i endast begrénsad utstrickning beaktar det
faktum att forhéllandet mellan den enskilde lantbrukaren och andra
lokalt/regionalt néraliggande aktdrer pd marknaden fordndras avsevirt.
Frén att ha varit pristagare med (relativt) obegridnsade avsittnings-
mojligheter tenderar lantbrukarna att bli lokala konkurrenter. S& blir till
viss del dven fallet inom de traditionella ndringarna nér dessa avregleras
och producentgrupperna kénnetecknas av betydande heterogenitet.
Processen &dr dock dn mer tydlig i de “kompletterande” lantbruks-
verksamheterna vilka frimjas genom en satsning pa landsbygdsutveckling.
De lokala nitverk som tidigare endast haft synergieffekter kan séledes

riskera att f4 en motverkande konkurrenseffekt.

Historiskt sett har den enskilde jordbrukaren varit en relativt liten
ravaruproducent som levererat till storre foradlingsforetag. Foradlings-
foretagen har i stor utstriackning drivits i kooperativ form vilket inneburit
att de (i princip) varit tvungna att kopa de produkter som medlemmarna
producerar (Nilsson och Bjorklund, 2003). Foljaktligen har inte den
enskilde lantbrukaren haft ndgon egentlig marknadsmakt och i den
meningen kunnat péverka priset. Som en f6ljd av den kooperativa
strukturen inom forddlingsindustrin har den enskilde lantbrukarens
avsittningsmojligheter inte paverkats av hur mycket han/hon producerat.
En konsekvens av detta forhallande 4r att lantbrukare i ett och samma

lokala/regionala omradde i egentlig mening inte kan betraktas som

14



konkurrenter &ven om de producerar exakt samma vara. I en sadan
situation finns det positiva synergieffekter for lantbrukarna inom det
geografiskt avgrdnsade omradet av att introducera nya produktions-
metoder/ny teknik eller helt nya produkter dven om producentpriset
paverkas i negativ riktning i ett mer generellt jimviktsperspektiv. Det finns
helt enkelt ett ekonomiskt incitament att samarbeta med grannen och
didrmed ldra av varandra for att gemensamt utveckla landsbygden (Larsén,

2007).

En forandrad jordbrukspolitik med atféljande satsning pd landsbygds-
utveckling innebér att minga av de nya produkter som skall komplettera
den traditionella lantbruksproduktionen riktar sig mot en liten, lokal
marknad.'" Det innebir att den enskilde lantbrukaren Gvergar fran att
tidigare ha varit en underleverantér och pristagare (utan nigon egentlig
marknadsmakt) till att bli en potentiellt sett relativt stor aktdér med
marknadsmakt vilken konkurrerar med grannen om denne viljer att
producera samma produkt. Detta blir tydligt oavsett om det handlar om
vidarefordadling i form av t.ex. forséljning av potatis/gronsaker pé en lokal
marknad, gérdsbutik eller om det handlar om helt nya produkter/tjdnster
t.ex. 1 form av stalluthyrning, rums- och stuguthyrning eller andra former
av turistaktiviteter. Podngen &r att for ménga av de nya produkter som
politiker/allmdnhet onskar ska kunna Dberika landsbygden kan
lokaliseringen producenter emellan spela en betydande roll for
lonsamheten. Némnda forhallande kan darfor péverka avsittnings-
mojligheterna och didrmed péverka lantbrukarens vilja att investera i

alternativ “produktion”.> Cederqvist och Wijkander (2004) fann t.ex. att

' Exempel pa sidana “nya produkter” ir gardsbutiker, stalluthyrning och rums-
uthyrning.

2 1 en enkitundersokning gjord av LRF konsult uppgav mindre &n 0,5% av
medlemmarna att de intresserade sig for stallplatsuthyrning. (Cedergvist och
Wijkander, 2004)
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lantbrukarens subjektiva uppfattning om marknadssituationen i ndromradet

i hog grad paverkade bendgenheten att investera i stallplatsuthyrning.

1.1 Litteraturoversikt och problemformulering

En omfattande teoretisk litteratur existerar rorande geografisk lokalisering
av ekonomisk verksamhet, si kallad spatial ekonomisk teori. En oversikt
av nidmnda litteratur redovisas i t.ex. Fujita och Thisse (1996) samt i
Kilkenny och Thisse (1999). Grundidén bakom spatial ekonomisk teori ar
att fasta kostnader och transportkostnader leder till att endast ett begrénsat
antal foretag dr verksamma pa en viss geografiskt avgriansad marknad.
Foretagen tenderar att vara relativt stora aktorer pa den lokala marknaden
och séiledes rader imperfekt konkurrens.” Foretagen tenderar bade att
bestdmma pris och att vilja geografisk lokalisering i forhallande till sina

konkurrenter.* (Kilkenny och Thisse, 1999)

Den empiriska litteraturen rérande spatial konkurrens ar mer begransad. Ett
antal studier har funnit att avstdndet mellan konkurrenter har ringa eller
ingen effekt pd prissittning och lénsamhet (Johnson och Parkman, 1983;
Cotterill, 1986; Claycombe och Mahan, 1993). Dessa studier har dock
endast tagit hinsyn till avstandet till ndrbeldgna marknader och inte priset i
dessa marknader. Andra studier som &ven beaktat priset i néirbeldgna
marknader har tvdrtom funnit stéd for att avstindet mellan konkurrenter
paverkar prissittningen och 16nsamheten (Asplund och Sandin, 1999,

Haining, 1984).

3 Perfekt konkurrens forutsitter en méingd olika foretag med jamforbara kostnader
pa varje marknad.

* 1 det fall som denna studien avser ar naturligtvis lantbrukarens geografiska
position redan bestimd. Den geografiska lokaliseringen motsvarar istillet valet att
antingen producera tjansten pa garden eller att inte producera tjénsten alls.
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I europeiskt jordbruk dr Lunneryds (1996) samt Ekman och Anderssons
(1998) studier ndgra av de fataliga exemplen av intresse for den ndmnda
problematiken. I sistndmnda studie beaktas emellertid den spatiala
problematiken och lokala konkurrensen endast i begridnsad utstrickning.
Studien visar dock att en smaskalig lokal forddlingsstrategi for potatis
forbattrar det ekonomiska resultatet i néringen. Erfarenheterna frén béda
ovan nimnda studier visade pa problem med att utan betydande kostnad
samla in primirdata av hog kvalitet for en s& pass komplex produktions-

gren som potatis.

En genomging av aktuell litteratur visar saledes att beaktande av den
lokala/regionala dimensionen i vitt skilda former av niringsverksamhet har
implikationer for savél prisbildningen som l6nsamheten i verksamheten.
Mot bakgrund av dessa forhallanden é&r syftet med den foreliggande studie
att underséka de ekonomiska villkoren for lantbrukare som véljer att
expandera verksamheten mot alternativa produktionsgrenar av mer lokal/
regional karaktir. Ett konkret exempel pd& en ny inkomstkdlla for
lantbrukaren &r rumsuthyrning, uthyrning av stugor och olika former av
upplevelseturism. Genom organisationen Bo pd Lantgdrd kan lantbrukare

formedla dessa tjanster (http://www.bopalantgard.org).

En intressant fraga dr dérfor i vilken utstrackning de lantbrukare som driver
olika former av kombinationsverksamheter ocksa moter lokal/regional
konkurrens. Ytterligare en frdga ar vilka faktorer som péaverkar
prisbildningen pa dessa varor/tjanster. Denna studie fokuserar pa just dessa
“kompletterande” néringsverksamheter och hur dessa kan tdnkas paverka
lantbrukarnas ekonomiska situation. I denna studie analyseras specifikt Bo
pd Lantgdrd for att forklara och kvantifiera hur geografiskt ldge och andra
faktorer péverkar lantbrukarens ekonomiska villkor. Vad bestdmmer

prisnivan 1 en viss region? Hur paverkas konkurrenssituationen och de

17



ekonomiska villkoren for en foretagare i en given region av narhet till och
priser i nédrbeldgna regioner didr motsvarande tjénster erbjuds? Hur
paverkas prisnivan i en och samma region om alltfler lantbrukare beslutar
sig for att erbjuda samma tjanst? Detta &r exempel pd ndgra av de fragor

som vi amnar besvara i denna studien.

Aven om studien fokuserar pa de foretag som #r medlemmar i Bo pd
Lantgdrd sa torde resultaten av undersokningen i stor utstrickning vara
applicerbara pd manga andra typer av alternativa produktionsaktiviteter
som premieras for att stimulera landsbygdsutvecklingen, t.ex. gardsbutiker,
smaskalig forddling och stalluthyrning. Fragan hur konkurrenssituationen i
en region péverkas av ett foretags geografiska lage 1 forhallande till savil
dess lokala som regionala konkurrenters lokalisering &r betydelsefullt for
utformningen av den politik som syftar till att forbéttra betingelserna for en

levande landsbygd.

For att besvara ovanstdende frdgor specificeras en hedonisk prismodell
(Asplund och Sandin, 1999; Haining, 1984; Le Goffe, 2000). For att ta
hiansyn till potentiellt viktiga spatiala aspekter studeras flera alternativa
specifikationer. Medlemmarna i Bo pd lantgdrd skiljer sig &t bade vad
géller foretagskarakteristika, som inte har nagon direkt spatial aspekt, och
marknadskarakteristika. De spatiala aspekterna beaktas forutom genom val
av forklarande variabler &dven genom att specificera flera alternativa
modeller baserade pé spatial ekonometrisk teori. (Anselin, 1988; LeSage,
1999) For att genomf6ra undersokningen krdavs omfattande empiriska data
som inte finns tillgdngliga i ndgon form av offentlig databas varfor data
samlats in fran berdrda foretag. Datainsamlingen har skett via en enkét-
undersokning till samtliga medlemmar i Bo pd Lantgdrd. Data frén enkét-
undersokningen utgdr det huvudsakliga empiriska underlaget dels for en

deskriptiv analys av foretagen som adr medlemmar i BPL, dels for den
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statistiska analysen som syftar till att besvara vilka faktorer som forklarar

prisbildningen pa de tjénster dessa foretag erbjuder.

I det foljande avsnittet sammanfattas en del av resultaten av vad som
framkom av den enkdt som sidndes ut till samtliga medlemmar i Bo pd
Lantgdrd under sommaren 2005. 1 kapitel 3 presenteras alternativa
ekonometriska modellspecifikationer som beaktar poteniella spatiala
aspekter, de data som anvénds i estimeringen, samt valet av modell-
specifikation. I kapitel 4 redovisas resultaten av den ekonometriska
estimeringen och i kapitel 5 presenteras slutsatserna av studien och en

sammanfattning ges.
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2. Enkitundersokning av
medlemmarna i Bo pd lantgdrd

2.1 Allmiin beskrivning av populationen

I borjan av juni 2005 sidndes en enkidt ut till samtliga registrerade
medlemmar i organisationen Bo pd Lantgdrd.” Enkiten aterfinns i bilaga 1.
Dessforinnan hade enkiten utvdrderats och reviderats genom en enkel
pilotstudie av négra av medlemsforetagen. Medlemmarna tillfragades bland
annat om vilken fortaring och vilka aktiviteter som erbjods gésterna, deras
marknadsforing, geografiska ldge, nérhet till annan form av logi, i vilken
grad de ansag att olika typer av annat utbud av logi kunde betraktas som
konkurrenter, arbetsinsats, kostnader for hantverkare m.m.. I Bo pd
Lantgdrd Klassificeras uthyrning antingen som Rum & frukost eller som
Sjdlvhushdll. Namnda uppdelning anvindes bl. a. for att stélla fragor om
kapacitet, beldggningsgrad och priser. For Sjdlvhushall stalldes foljdfragor
om kapacitet och beldggningsgrad med hénvisning till stugor/ldgenheter.
Resultaten av enkéten visar generellt pé att medlemmarna i Bo pd Lantgdrd

utgor en forhallandevis heterogen grupp.

Totalt fanns 437 medlemmar i det register som erholls frdn Bo pd
Lantgdrd. Av dessa hade en avflyttat, 5 uppgav att de inte ldngre var
medlemmar eller avsdg att g4 ur, fyra var dubbelregistrerade, fem
respondenter utgjordes av vilande medlemmar (varav tvad uppgav att de
dérfor inte kunde besvara enkéten). Femton av medlemmarna uppgav att
verksamheten var nystartad. Denna information kunde utldsas ur registret

samt de svar som kom in.

> En forsta paminnelse skickades ut efter ett par veckor och en tredje paminnelse
sandes ut i juli 2005.
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Fortséttningsvis rdknar vi med att hela populationen vid tidpunkten for
enkiten omfattade 428 medlemmar.’ 311 medlemmar besvarade enkiten
vilket innebdr en svarsfrekvens pa 72,7 % (311 av 428)." Minga
respondenter har dock inte svarat pa samtliga fragor varfor svarsfrekvensen
varierar mellan olika frégor. I detta avsnitt foljer en sammanstillning av en
del av de erhallna svaren pa enkédten dir andelarna som anges baseras pa de
som svarat pa respektive frdga. Som framgar av figur 1 ér
aldersfordelningen relativt jémt fordelad och avviker i viss méan fran den
aldersfordelning som kan observeras bland de, enligt SCB: s statistik, drygt
70 000 lantbruksforetagen i Sverige (SCB, 2006a). I SCB: s undersdkning
utgjorde foretagare yngre &n 45 ar ca 24 % av samtliga foretagare jamfort
med endast ca 8 % 1 denna undersdkning. Enligt SCB (2006a) uppgick
antalet foretagare som var 65 ar och dldre till ca 20 % av samtliga
foretagare jamfort med endast ca 14 % 1 foreliggande studie.
Undersokningen tyder saledes pa att medlemmarna i Bo pd Lantgard i
storre utstrdckning aterfinns i 6vre medeldldern medan yngre och dldre

foretagare dr ndgot underrepresenterade.

Av figur 1 framgar att andelen av medlemmarna i Bo pd Lantgdard som
dven bedriver kommersiell jordbruksproduktion dr relativt jamnt fordelad
mellan de olika aldersgrupperna. Bland kategorin foretagare dldre dn 65 ar
driver dock endast ca hiften kommersiell jordbruksproduktion. En mojlig
forklaring &r att en del landsbygdshushall efter att de avvecklat jordbruket

fortsétter att driva annan verksamhet for att komplettera sina inkomster.

% Den avflyttade, tvd som gatt ur och inte besvarat enkiten, de fyra dubbel-
registrerade, samt de tvd vilande som uppgav att de inte kunde besvara enkéten
raknades inte in i populationen.

" Bland de som inte besvarat enkiten kan det finnas ytterligare registrerade
medlemmar som inte ar aktiva och darfor inte borde rdknas varfor svarsfrekvensen
kan antas vara dn hogre. Samtidigt kan det ha tillkommit nya medlemmar efter den
tidpunkt registeruppgifterna erhdlls. Nagra har sént in mer &n ett svar. En medlem
foredrog att sénda in en egen enkit. Naturligtvis kan varken dubbletter/trippletter
eller alternativa enkéter tas i beaktande nér svarsfekvensen berdknas.
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Andelen respondenter som bedrev kommersiell véixtodling var drygt 60 %
och ungefir lika stor andel bedrev kommersiell animalieproduktion.
Sammantaget bedrev ca 80 % av samtliga foretag antingen vixtodling eller
animalieproduktion. 45 % av fOretagen bedrev sdvil vixtodling som

animalieproduktion.

Figur 1. Aldersfordelning bland respondenterna samt andel av foretagen

med kommersiell jordbruksproduktion i respektive daldersgrupp.
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En tredjedel (33 %) av respondenterna uppgav att de inte forvarvsarbetade
utanfor lantbruket. Detta dr i stort sett samma proportion som enligt SCB
(2007) géller for samtliga lantbruksforetag (35 %). 13 % av medlemmarna
1 Bo pd Lantgard forvarvsarbetade utanfor lantbruket upp till kvartstid, 28
% forvarvsarbetade mellan kvarts- och halvtid, 12 % forvérvsarbetade
mellan halvtid och 75 % medan 14 % forvérvsarbetade utanfor jordbruket

mer dn 75 % av tillgidnglig tid (se Figur 2).

22



Figur 2. Férvdrvsarbete utanfor lantbruk i % av heltidstjdnst.
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2.2 Verksamhetens inriktning och marknadsforing

I figur 3 visas andelen respondenter som bedriver olika former av
uthyrning. Av samtliga som besvarade enkéten erbjuder 44 % Rum &
frukost och 82 % erbjuder Sjdlvhushdll. Cirka var femte medlem (18 %)
erbjuder enbart Rum & frukost, drygt hélften (56 %) endast Sjdlvhushdll
och cirka en fjardedel (26 %) av de svarande erbjuder savil Rum & frukost
som Sjdlvhushdll. Drygt 80 % av respondenterna uppger att de har Sppet
hela éret och drygt 60 % av dessa foretag tillimpar sdsongsbaserad

prisséttning.
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Figur 3. Olika uthyrningsformer bland respondenterna.
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Medlemmarna i Bo pd Lantgdrd kan annonsera sitt uthyrningsobjekt dels
via BPL:s hemsida, dels via en tryckt katalog. Manga medlemmar
anviander sig dock av flera olika marknadsforingskanaler vilket kan utldsas
i figur 4. Drygt 75 % av respondenterna uppger att de anvénder sig av
andra kanaler utover BPL for att marknadsfora sin verksamhet. Det
vanligaste alternativet &r att marknadsféra verksamheten via en egen
hemsida, vilket 54 % av respondenterna uppgav att de gjorde. En
betydande andel av foretagen, ca 47 %, utnyttjar dven turistbyrder. En
forhallandevis stor andel, 18 %, uppger att de tillimpar ndgon annan form
av webbaserad marknadsforing utéver BPL:s hemsida (t.ex. kommunens
hemsida, stugbasen.com, stugknuten.com, fritiden.se, euroturism.com, net-

bb.dk, vastgotalandet.se).®

¥ Vissa av dessa kanaler anvinder sig av bade webb och kataloger.
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Figur 4. Anvdnda marknadsforingskanaler utéver Bo pd lantgadrd.
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2.3 Aktiviteter och serviceniva

65 % av de foretag som erbjuder Sjdlvhushdll och 75 % av dem som
erbjuder Rum & frukost uppger att de erbjuder gisterna nigon form av
aktivitet som anknyter till gardens/foretagets dvriga verksamhet. I figur 5
kan nagra mirkbara skillnader mellan dessa tvd grupper skonjas. For det
forsta dr det betydligt vanligare att foretag som erbjuder Rum & frukost
dven ger gisterna mojlighet att delta i gardssysslorna dven om detta &r
ganska vanligt oavsett form av uthyrning. Konferenser &r didremot en
relativt sillsynt form av aktivitet, i synnerhet bland de foretag som erbjuder
sjalvhushéll. Resultatet dr inte sdrskilt forvanande mot bakgrund av att

flertalet konferensarrangemang ofta forutsitter en hog serviceniva.

I figur 5 redovisas den andel av medlemmarna som erbjuder olika
aktiviteter. 71 % av samtliga respondenter erbjuder gisterna ndgon form av
aktivitet. BPL har ett antal olika teman i sin marknadsforing bl.a. fiske,

jakt, ridning, konferens och golf (http://www.bopalantgard.org/). I

frageformuléret tillfrigades medlemmarna specifikt om de kan erbjuda
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aktiviteter enligt dessa teman och dessutom om och i s& fall vilka andra
aktiviteter som finns tillgangliga.” Drygt en tredjedel (34 %) ger gisterna
mojlighet att fiska och en tredjedel erbjuder gésterna att delta i
géardssysslor. Ytterligare 4 % visar garden eller dylikt. Det bor noteras att
inte alla som hyr ut rum eller stugor har nagon form av jordbruks-
produktion pd garden och darfor inte kan erbjuda ”deltagande i

gardssysslor”.

65 % av dem som hyr ut stugor och 75 % av dem som hyr ut rum erbjuder
gésterna nagon typ av aktivitet. I figur 5 kan négra intressanta skillnader
mellan dessa tva grupper noteras. Att erbjuda gésterna att delta i
gérdssysslor, att rida och (till en mindre del) att fiska &r mer vanligt bland
sjlvhushéll medan att erbjuda konferensaktivitet, foga forvnande, och
andra aktiviteter som inte dr temarelaterade ar betydligt vanligare hos de

medlemmar som erbjuder Rum & frukost.

I enkiten tillfragades foretagarna om vilken typ av fortdring som gésterna
erbjuds. 94 % av dem som har rumsuthyrning serverar frukost (Figur 6).
Den hoga andelen dr inte sa forvdnande mot bakgrund av att ett av de
koncept som Bo pd lantgdrd marknadsfor benimns just Rum & frukost. Det
dr snarare forvanande att inte samtliga av dessa foretag erbjuder frukost
men det kan delvis forklaras av att vissa medlemmar i forsta hand erbjuder
Sjdlvhushdll och att Rum & frukost erbjuds endast om vakanser finns. 40 %
av dem som erbjuder sjdlvhushéll erbjuder nagon typ av fortidring som

alternativ till detta.

? En distinktion bor dérfor goras mellan alternativen lingst till hoger i figuren, som
klassificeras utifran vad respondenterna sjdlva uppger, och alternativen som ror de
teman som ndmndes ovan, kring vilka respondenterna tillfragades specifikt.
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Figur 5. Aktiviteter som erbjuds gdsterna.
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Figur 6. Fortiring som erbjuds gdsterna.
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2.4 Verksamhetens omfattning och kapacitetsutnyttjande

Som framgér av figur 7 &r uthyrningen till betydande del forhallandevis

smaskalig. 75 % av de foretag som erbjuder sjélvhushall har endast en
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stuga for uthyrning. Av de féretag som hyr ut rum enligt konceptet Rum
och frukost har cirka en tredjedel 1-2 rum, ca hélften har inte mer 4n 3 rum

medan cirka en femtedel har 5 rum eller fler.

Figur 7. Antal stugor (Sjdlvhushdll) respektive antal rum (Rum och
frukost).
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Respondenterna tillfrdgades &ven om beldggningsgraden under hdog-
respektive lagsisong.'® Manga papekar att denna varierar avsevirt mellan
olika ar och svarsfrekvensen pd denna fraga ar tyvarr alltfor lag for att
kunna utnyttjas i den ekonometriska analysen. En jamforelse mellan de
inkomna svaren och beldggningsgraden for olika typer av uthyrning enligt
SCB:s inkvarteringsstatistik for 2005 (SCB, 2006b) kan vara av intresse
trots den begrinsade svarsfrekvensen. Medlemmarna i BPL som
tillhandahéller Rum & frukost uppger en genomsnittlig beldggningsgrad pa
57 % medan de som erbjuder sjdlvhushall redovisar en beldggningsgrad pa

hela 68 %. Motsvarande siffror uppgar enligt SCB (2006b) till 52 % for

' Fragan som stélldes var hur stor andel av rummen respektive stugor/ligenheter
som i genomsnitt hyrdes ut under respektive sdsong.
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hotell, 41 % for stugbyar och 37 % for vandrarhem.'' Detta tyder p4 att den
genomsnittliga beldggningen hos BPL medlemmar &r relativt hog i
jamforelse med andra typer av logi som erbjuds pa marknaden. Det skall
dock betonas att variationen mellan medlemmarna &r mycket stor. Vissa
medlemmar redovisar endast marginell beldggning medan andra har full
beldggning under hdgsédsong. Under ldgsdsong &dr dock beldggningen bland
medlemmarna i BPL istéllet relativt sett 14gre. Det bor understrykas att de
vérden som redovisas grundas pa en hogst begrinsad andel av dem som

besvarat enkiten.'

For att f4 en uppfattning om kostnader och kostnadsldge i olika regioner
innehdll enkédten en fraga om kostnaden att anlita en hantverkare och en
friga om hur ménga arbetstimmar som lades ner pa att erbjuda logi. Det
visade sig emellertid att flertalet av respondenterna hade svart att besvara
denna fraga. Arbetsatgdngen varierar kraftigt dels pa grund av att
omfattningen av logiverksamheten varierar men ocksa pa grund av att vissa
respondenter inkluderar underhdll av byggnader i arbetsatgdngen medan
andra inte gor det. I genomsnitt uppgav respondenterna att de lade ner ca
16 timmar per vecka under hogsidsong for att erbjuda betalande géster logi.
Skillnaden &r dock stor mellan de som erbjuder Sjd@lvhushdll som i
genomsnitt lade ner ca 11 timmar per vecka och de som erbjuder Rum &
frukost med en genomsnittlig arbetsforbrukning om ca 28 timmar per

vecka.

" Siffrorna frain SCB avser genomsnittet under juni, juli och augusti. Hotell
berédknas utifrén antal belagda rum, stugbyar antal belagda stugor medan vandrar-
hem avser antal belagda baddar.

2 Antal respondenter som dessa siffror baseras pa: 63 Rum & frukost samt 129
Sjdlvhushdll. Anledningen till att flera av svaren inte kunnat anvéndas &r t.ex. att
de som ér nystartade inte kunnat besvara fragan, vissa har avstatt fran att svara pa
fragan samt att vissa summerat beldggningen under hdg- och lagsédsong till 100.
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2.5 Konkurrensforhallanden

For att fa en uppfattning om konkurrensforhdllanden i néromridet (av
boende pa lantgérd) stilldes en fraga om hur manga granngardar, vilka
erbjuder boende/logimdjligheter pd lantgérd, som enligt respondentens
kidnnedom &dr beldgna inom 5 km, 5 - 10 km, 10 - 15 km samt mellan 15
och 20 km. Av de resultat som redovisas i figur 8 framgér att knappt
hilften (46%) av respondenterna har minst en gird inom 5 km som
erbjuder dvernattning och ca 89% har minst en gard inom 20 km. Vidare
har 21% flera gardar och 7% mer &n 3 gardar inom 5 km som erbjuder logi.

Motsvarande siffror inom 20 km &r 64% respektive 28%.

Figur 8. Antal granngdrdar som erbjuder overnattning inom ett ndromrdde
om 20 km. n avser det antal respondenter som besvarat frdagan for

respektive avstdandsintervall.
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I figur 9 redovisas det avstdnd respondenterna uppgett till andra foretag
som erbjuder Overnattning. Specifikt frdgades om avstdnd till ndrmaste

hotell, ndrmaste vandrarhem, nidrmaste pensionat/Bed & breakfast, samt
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ndrmaste och nést ndrmaste medlem i Bo pd Lantgard. Av figur 9 kan
utldsas att for ett betydande antal av Bo pd Lantgdrd — foretagen finns kon-
kurrerande foretag inom ett ndromrade om 10 km. For flertalet av med-
lemmarna i BPL kénnetecknas de konkurrerande foretagen av en relativt
jamn fordelning mellan vandrarhem, pensionat och hotell. Noterbart ar att
ca 25% (10%) av respondenterna har en annan (>1) medlem av BPL inom
5 km, ca 50% (25%) har minst en annan medlem (>1) inom 10 km och

mer ca 75% (50%) har minst en (>1) medlem inom 20 km.

Figur 9. Avstand i km till andra konkurrerande foretag som erbjuder

overnattning.
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Cirka en fjérdedel av gésterna stannar en natt, en fjédrdedel stannar 2-6
nitter och hilften av gisterna stannar minst en vecka (Figur 10). Inte
ovéntat karakteriseras sjalvhushéllen av en léngre tids vistelse jamfort med
de gaster som efterfrdgar Rum och frukost. Av gésterna dr 9 % affarsgister,
mindre &n 5 % konferensgéster, 52 % fritidsgéster och 32 % utldndska
turister (Figur 11). Observera att viardena i figur 11 inte summerar till 100

% eftersom de géstkategorier vilka utgér mindre dn 5 % inte redovisas i
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samtliga fall. Enligt SCB (2006b) s& avser 50 % av Overnattningarna pa
hotell sa kallade affarsresendrer medan konferensgisterna utgér 14.2 %.
Eftersom huvuddelen av gésterna vid Bo pad Lantgdrd- foretagen utgors av
fritidsgéster (52 %) eller utldndska turister (32 %) sé& dr det uppenbart att
kundunderlaget skiljer sig avsevért frdn hotellens kunder. Vidare kan
noteras att kundunderlaget &r starkt orienterat mot fritid/rekreation.
Namnda grad av specialisering kan innebdra en péataglig fordel under
sommarménaderna men kan samtidigt minska mdjligheterna att fa ett gott

kapacitetsutnyttjande under resterande delar av aret.

Figur 10. Vistelsens ldngd for olika kategorier.
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I enkéten fragade vi ocksda om i vilken utstrickning medlemmarna upp-
fattar andra foretag vilka erbjuder logi som potentiella konkurrenter. Res-
pondenterna ombads att pa en skala 0-6, dir O representerade inte alls, och
1-6 representerade en stigande skala frén lite till mycket, uppge i vilken
utstrickning de uppfattade foljande kategorier som konkurrenter: hotell,

vandrarhem, pensionat/”’Bed & breakfast”, stugby, camping, samt annan
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Figur 11. Andel av gdsterna klassificerade enligt typ av uthyrning.
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medlem i Bo pd Lantgdrd."” Resultaten sammanfattas i figur 12. Av figur
12 framgar att hotell av en stor andel av medlemmarna inte alls uppfattas
som en konkurrent om nattgésterna vilket kan forklaras av att ca 64 % av
hotellgédsterna &r afférsresendrer eller konferensgidster och déarfor
representerar ett annat kundsegment. Det dr ocksa tydligt att ca en tredjedel
av respondenterna inte heller uppfattar andra alternativa logiformer som
konkurrenter. Det kan podngteras att det var mycket stor variation bland
respondenterna vad géller hur de upplevde konkurrenssituationen vilket

forstiarktes av de egna synpunkter/kommentarer som ldmnades.

1 Respondenter som inte svarat pa ndgon av frigorna ar ej inkluderade i samman-
stdllningen. I de fall respondenter svarat pa fragan men uteldmnat svar pa enstaka
alternativa konkurrenter har det for den specifika delfrdgan registrerats som inte
alls” dvs ingen konkurrens.
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Figur 12. Upplevd grad av konkurrens fran olika alternativa foretag som

erbjuder overnattning.
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Vid denna typ av frdgor tenderar respondenter ofta att koncentrera sina
svar till olika delar av skalan varfor det kan vara intressant att undersoka
hur de olika alternativen rangordnas av respondenterna. 20 % av
respondenterna upplever att annan medlem i Bo pd Lantgdrd utgdr den
frimsta konkurrenten (44 % anser att annan medlem i BPL utgdr en minst
lika pataglig konkurrent som &vriga alternativ). Endast 1 % anser att hotell
utgdr den frimsta typen av konkurrent (11 % att hotell &r en minst lika
viasentlig konkurrent som Ovriga alternativ). 6 % betraktar vandrarhem som
den dominerande konkurrenten (medan 30 % uppger att vandrarhemmen &r
en minst lika allvarlig konkurrent som andra alternativ). 7 % anser att
pensionat/B&B utgor den relativt sett mest betydande konkurrenten (33 %
anser att pensionat/B&B utgor en minst lika allvarlig konkurrent som andra
typer av konkurrenter). 5 % anser att stugbyar dr den dominerande
konkurrenten (26 % att stugbyarna dr en minst lika vésentlig konkurrent
som andra alternativ). Négot ovéntat visar det sig att endast 3 % av

respondenterna betraktar camping som den frimsta konkurrenten (20 % ser
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camping som en minst lika besvirande konkurrent som andra alternativ).
Sammanfattningsvis kan noteras att konkurrensen fran annan medlem i Bo
pad Lantgadrd subjektivt upplevs som mer pataglig 4n ndgon annan form av
alternativ logiverksamhet. Detta indikerar att spatiala aspekter, som
diskuterades 1 inledningen, paverkar I6nsamheten for uthyrnings-

verksamhet pa landsbygden och dérfor bor tas 1 beaktande.

2.6 Prisbildning

Priset i kr per person och natt avseende Rum och frukost redovisas i figur
13. Det genomsnittliga priset uppgar till ca 296 kr per person och natt i
dubbelrum. Av figur 13 framgar att variationen i priser &r forhallandevis
begrinsad och ca 42 % av samtliga observationer aterfinns i intervallet
275-300 kr/natt. For ett fatal observationer (ca 5 %) uppgar dock priset inte
till mer &n 225 kr/natt. En jamforelse med statistik fran SCB (2006b)
rorande hotell visar att priset pa Rum och frukost hos medlemmar i Bo pd
lantgard uppgér till ca 27 % av genomsnittskostnaden for ett belagt
hotellrum under 2005 (795 kr/belagt rum). Denna prisskillnad antyder att
det kan finnas en avsevédrd potential i att rekrytera (bilburna) afférs-

resendrer i storre utstrackning &n vad som for ndrvarande ér fallet.

I figur 14 redovisas priset per stuga och vecka for Sjdlvhushdll under
hogsdsong. Det genomsnittliga priset uppgar till 3559 kr/vecka men
varierar betydligt mer &n priset p& Rum och frukost. Noterbart dr emellertid
att endast ca 20 % av stugorna erbjuds till ett pris som understiger 3000
kr/vecka. Enligt statistik frin SCB (2006b) uppgér det genomsnittliga
priset per vecka for en privatformedlad stuga/ldgenhet i Sverige till 4373
kr. Det innebér att det genomsnittliga priset hos medlemmar i Bo pd
lantgdrd &r ca 800 kr lagre &n det genomsnittliga priset i Sverige. I vilken

utstrdckning denna skillnad beror pé skillnader i geografisk beldgenhet,
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konkurrensforhallanden, serviceniva, kvalitet m.m. kan inte avgoras utifran
befintligt material. Daremot s& analyseras i ett senare avsnitt de faktorer

som paverkar priset pa stugor med sjalvhushall.

Figur 13. Priser pda Rum och frukost i kr per person och natt under

hogsdsong.
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Figur 14. Pris per stuga och vecka for Sjdlvhushall under hogsdsong.
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3. Data och modellspecifikation

Syftet med denna studie &r att analysera vad som bestdmmer prisséttningen
i en regional marknad, undersdoka hur konkurrensen péverkas av priser i
nérbeldgna marknader samt hur den paverkas av koncentrationsgraden pa
den egna marknaden. Naturligtvis varierar prissdttningen mellan olika
aktorer dven av faktorer som dr foretagsspecifika och inte har nidgon
konkret spatial aspekt. Exempel pd sddana variabler dr storleken péa
néringsverksamheten och vad som erbjuds i form av tilliggstjanster'* eller
antal singplatser i en stuga. Om det geografiska ldget péverkar de
ekonomiska villkoren for medlemmar i Bo pd lantgdrd kan detta spatiala

beroende ta sig tre huvudsakliga uttryck i den statistiska analysen:

Variabler som beskriver en geografiskt specifik marknadssituation kan
forklara prisséttningen pa en specifik marknad. Kundunderlag och antal
konkurrenter inom ett begrinsat geografiskt omrade dr exempel pa sddana

variabler.

Det kan finnas ett spatialt beroende som inte fangas av de forklarande
variablerna, d.v.s. det finns ett spatialt beroende i feltermerna. Detta kan
man ta hénsyn till genom att modifiera modellspecifikationen till att
inkludera feltermerna fran den ursprungliga modellen som forklarande

variabel.

Priset hos en uthyrare pd en specifik marknad kan till en del direkt
forklaras av priset hos konkurrenter pd samma marknad. Detta kan man ta
hénsyn till genom att som forklarande wvariabel inkludera det

genomsnittliga priset pa en avgransad geografisk marknad.

'* Aven om det geografiska liget kan paverka utbudet av vissa tjénster.
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I de foljande avsnitten specificeras en hedonistisk prismodell som tar
hénsyn till foretagsspecifika karakteristika savédl som marknadsspecifika
spatiala aspekter. Spatial ekonometri anvénds for att estimera modellerna i

Matlab (http://www.spatial-econometrics.com/). I avsnitt 3.1 presenteras

alternativa modellspecifikationer, i 3.2. diskuteras data som anvénds i
estimeringarna, f0ljt av en statistisk jamfOrelse av alternativa
modellspecifikationer i avsnitt 3.3. De ur statistisk synvinkel mest [dmpliga

modellerna diskuteras sedan mer utforligt i avsnitt 4.

3.1 Alternativa modellspecifikationer

For att ta hiansyn till potentiellt viktiga spatiala aspekter undersoks flera
alternativa specifikationer. Innan dessa presenteras forklaras den notation
som anvénds. Medlemmarna i Bo pd lantgdrd skiljer sig at pd ménga olika
sdtt som inte har nagon direkt spatial aspekt per se. Till exempel skiljer sig
de at vad giller bidde omfattningen av uthyrningen och annan konventionell
produktion, foretagets driftsinriktning, typ av aktiviteter som erbjuds
boende gister, arbetsatgdng som kan hirledas till uthyrningen etc. Aven
om det inte alltid ar sjdlvklart huruvida det finns ett spatialt samband i
vissa variabler sa finns det vissa variabler som har en tydlig spatial aspekt.
Exempel pa sddana variabler dr antal konkurrenter inom ett visst omrade
(andra medlemmar i Bo pd lantgard eller andra ur en konsuments
synvinkel potentiella substitut sdsom pensionat, vandrarhem och hotell),
avstand till konkurrenter, genomsnittspris fér boende hos konkurrenter i
regionen etc.. Lat X beteckna en matris av forklarande variabler, X, som
bestér av dels foretagsspecifika variabler utan ndgon explicit spatial aspekt,
Xy, dels explicit spatiala marknadsspecifika variabler, Xj, s att X = {Xj
Xp}.
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I vissa av modellerna nedan behover vi ta hédnsyn till hur olika
observationer forhéller sig geografiskt till varandra. For att gora detta
anvander vi oss av riktnumret till respektive Bo pd lantgdards - medlem.
Det &r rimligt att anta att vad som utgdr en lokal marknad varierar mellan
olika geografiska omraden. Hur ett sddant omrade ska definieras ar inte
sjdlvklart och det dr nddviandigt att anvinda samma definition for samtliga
regioner eftersom all eventuell uppdelning i brist pa relevant information
skulle vara helt ad hoc. I modellerna nedan testas darfor flera olika
alternativa avgransningar for vad som kan ténkas utgora en lokal/regional
marknad. Lat W beteckna en matris dir bade antal rader och antal kolumner
motsvarar antalet observationer. Den forsta raden utgdrs av den fOrsta
observationen, i forsta kolumnen, samt alla andra observationer i de dvriga
kolumnerna (andra observation i andra kolumnen, osv.). De observationer
som antas vara aktiva pd samma lokal/regional marknad som den forsta
observationen betecknas i raden med en etta medan &vriga observationer
betecknas med en nolla. P& motsvarande sitt betecknas de observationer
som antas vara aktiva pa samma lokala/regionala marknad som den tionde
observationen, representerade av den tionde raden, med en etta medan
Ovriga observationer betecknas med en nolla. Genom att normalisera varje
rad till ett och multiplicera med t.ex. priset for respektive observation
erhélls det genomsnittliga priset pd den lokala/regionala marknaden som

(den normaliserade) matrisen W avser.

I foljande analys kommer vi att referera till tre variationer av W, som vi
betecknar W1, W2 och W3. Lat W1 beteckna en matris dar de observationer
som betraktas som nérliggande definieras som de observationer som é&r
beldgna i angriansande riktnummeromraden och markeras med en etta (Post
& telestyrelsen, 2002). Denna matris kan modifieras till att representera en
geografiskt storre marknad genom att inkludera dven observationer i

riktnummeromrédden som geografiskt direkt angrdnsar till nagon av
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observationerna indikerade i WI. Denna expanderade matris bendmns W2
vilken pa motsvarande sitt kan expanderas ytterligare till W3. For
observationen representerad av den svarta triangeln i1 figuren nedan
indikeras alla observationer representerade av trianglar i omradena A och B
1 matrisen W1, alla observationer i omradena A, B och C i matrisen W2 och
alla observationer i omradena A, B, C och D i matrisen W3. Da det verkar
rimligt att anta att turister ar relativt rorliga s& fokuseras i analysen
framforallt pd W2 och W3. Enligt gingse praxis dr diagonalen i W satt till
noll och raderna ar sedan normaliserade till ett (LeSage, 1999). Vi kommer

fortsittningsvis att referera till dessa matriser som kontaktmatriser.”

Naturligtvis kan man invénda att de valda kontaktmatriserna reflekterar ett
alltfor begridnsat omrade och att den geografiska marknaden borde vara
storre. Det finns tvda huvudsakliga skdl till att inte 14ta /¥ matrisen
representera ett dnnu stérre omrade. For det forsta inkluderas som en
forklarande variabel kundunderlag 1 ett stdrre omrade. En alltfor
geografiskt utstrackt kontaktmatris tenderar att fanga upp samma variation
som en sadan variabel och foljaktligen ge upphov till multikollinearitet.
For det andra ar syftet med studien att undersoka effekten av lokal
konkurrens snarare &n att undersdka skillnader i konkurrenssituation

mellan olika landséndar.

' I appendix 4 visas dessa Kontaktmatriser grafiskt for Sjilvhushall.
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Figur 15. Vad riknas som ndrliggande?

Som ndmndes ovan kan det spatiala beroendet ta sig tre huvudsakliga
uttryck varav det forsta dr att variabler som beskriver en geografiskt
specifik konkurrenssituation kan forklara prissittningen pd en specifik
marknad. Detta undersdks 1 ett fOorsta steg genom att estimera en
hedonistisk prismodell med en OLS — regression ddr hdnsyn till den
spatiala aspekten endast reflekteras i vissa av de forklarande variablerna.
Denna hedonistiska prismodell specificeras enligt foljande,

P=PX)=XpB+¢

£E~N(, ol,), (D)
dér P &r priset for boende och X ={X, X;}. I denna modell indikerar
statistiskt signifikanta parameterestimat relaterade till variablerna i Xz pa
att priset beror pa var gérden dr geografiskt belégen, d.v.s. att det finns ett

spatialt beroende.
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For att undersdka det potentiella spatiala beroendet behover dock
alternativa specifikationer testas. Till exempel kan det vara sé att det finns
ett spatialt beroende mellan observationerna som inte fingas av de
forklarande variablerna och att det dirfor finns ett spatialt beroende i
feltermerna frdn OLS-regressionen. Detta kan man ta hdnsyn till genom att
modifiera specifikation till att inkludera feltermerna frdn OLS-regressionen

som en forklarande variabel. (Anselin, 1988; LeSage, 1999)

P=Xf+u
u=AWu+e
e ~N(0, 0’1, )

Fortséttningsvis refererar vi till denna modell som SFM (Spatial
feltermsmodell). Hér representerar W matrisen som indikerar vilka av
konkurrenterna som ligger i ndrheten av en specifik observation och u ar
residualerna fran en OLS-regression enligt ekvation (1). Om 4 &r statistiskt

signifikant indikerar detta att det finns ett spatialt beroende i feltermerna.

Det finns dock flera olika formella tester for att undersoka om det
foreligger spatialt beroende i feltermerna fran en OLS-regression. Ett
sadant test baseras pA Morans / som definieras som 7 = [e W e)/e e dir W ir
kontaktmatrisen och e dr residualerna fran en OLS-regression. Morans
statistika definieras som [/ — medelvérdet av []/[standardavvikelsen for /]
vilken &r asymptotiskt normalférdelad och anvéinds for att testa
nollhypotesen att ingen spatial korrelation foreligger i residualerna fran en
OLS-regression (Cliff and Ord, 1972, 1973, 1981; Anselin, 1988).16 Ett
annat test for att undersdka om spatialt beroende foreligger i residualerna ér
ett y*-fordelat likelihood-ratio test som baseras pa skillnaden mellan log-

likelihood estimaten fran en Spatial feltermsmodell enligt ekvation (2) och

' Om teststatistikan > 1,96 si kan nollhypotesen att ingen autokorrelation
foreligger forkastas.
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en OLS-regression enligt ekvation (1)."” Aven om det finns flera andra

tester ar det dessa tva som 1 forekommande fall kommer att redovisas.

Oavsett om det foreligger spatialt beroende i feltermerna eller inte kan
priset i en region vara direkt beroende av priset pa den lokala/regionala
marknaden (som definierats genom kontaktmatriserna). For att undersoka
om si ér fallet specificeras foljande modell som vi fortsdttningsvis refererar
till som SAM (Spatial autoregressiv modell),

P=pWP+XpB+e

e ~N(0, o’I,). 3)
diar W P helt enkelt dr det genomsnittliga priset hos konkurrenter pa den
lokala/regionala marknaden. For de observationer som inte har nagra
konkurrenter pd den marknad definierad av kontaktmatrisen har det
genomsnittliga priset anvints snarare dn att inkludera ytterligare en
dummy. Om p ir statistiskt signifikant indikerar detta att det finns ett direkt
spatialt beroende mellan priset hos en aktér och priserna hos
konkurrenterna pa samma marknad. Det dr dock viktigt att papeka att man
inte skall dra slutsatsen att priserna hos konkurrenter inte har betydelse om
p© inte ar statistiskt signifikant eftersom priserna dven forklaras av de

marknadsspecifika forklarande variablerna som aterfinns i matrisen Xp.

En generell spatial modell som tar i beaktande att det kan foreligga ett
spatialt beroende bade i priserna och i residualerna kan specificeras enligt
foljande modell som vi fortsittningsvis refererar till som SGM (Spatial

generell modell),

7 Om teststatistikan > 6,635 sd kan nollhypotesen att ingen autokorrelation
foreligger forkastas.
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P=pW,P+XfB+u

u=AWyu+e

e ~N(0, °l,) 4)
dér W, och W, ér tva kontaktmatriser. Om p och 4 ir statistiskt signifikanta
indikerar detta att en specifikation enligt (4) sannolikt ar att foredra ur
statistisk synvinkel. Om p é&r statistiskt signifikant medan A inte &r det tyder
detta pa att en specifikation enligt (3) kan vara att den mest lampliga
medan det motsatta, d.v.s. att A ar statistiskt signifikant medan p inte ar det,

att en specifikation enligt (2) kan vara mer lamplig.

For att kunna vilja vilken modell som ur statistisk synvinkel &r mest
lamplig estimeras (1) — (4). Dessutom underséks bade linjara och
logaritmiska specifikationer. Om data tillit vore det optimalt att dela upp
undersdkningen i 3 olika estimeringar: en for de som endast erbjuder Rum
och frukost, en for de som endast erbjuder Sjilvhushdllning samt ett
ekvationssystem for de som erbjuder bade Rum och frukost och
Sjdlvhushdllning. Detta dr dock inte mdjligt med de data som stér till buds.
I den statistiska analysen estimeras istdllet Rum & frukost samt
Sjdlvhushdllning separat. For att ta hinsyn till att vissa medlemmar
erbjuder bade Rum & frukost och Sjdalvhushdllning inkluderas en
dummyvariabel i respektive estimering om de dven erbjuder den andra

typen av boende.

3.2 Data anvind i estimeringen

Som framgér av sammanstillningen av enkétstudien skiljer sig
medlemmarna i Bo pd Lantgdrd &t i flera vésentliga avseenden. De
erbjuder dock trots sin heterogenitet en gemensam produkt — boende —
dven om manga medlemmar erbjuder denna tjénst i kombination med t.ex.

olika typer av aktiviteter. I den statistiska analysen kan av naturliga skal

44



inte all information som inhdmtats frdn enkétstudien inkluderas. Valet av
vilka variabler som skall inkluderas baseras naturligtvis i forsta hand pa
ekonomisk teori. Foljaktligen inkluderas variabler som ror efterfragan,
konkurrenssituation, typ av verksamhet etc. Det dr dock viktigt att papeka
att vissa variabler som hade varit Onskvirt att inkludera, till exempel
beldggningsgrad, inte kunnat anvindas d& det skulle ha minskat antalet
observationer alltfor mycket. I tabell 1 och 2 redovisas samtliga variabler i
X - matriserna vilka som diskuterats tidigare innehaller bade foretags-

specifika och marknadsspecifika variabler.

Kundunderlaget ger ett matt pa den generella attraktiviteten av en vistelse 1
en viss region. For medlemmama i Bo pd lantgdrd begrénsas
kundunderlaget inte till befolkningen i ett visst omrdde d4 ménga av
gésterna dels kommer frén andra delar av Sverige dels bestér av utldndska
turister. Som en approximation for kundunderlaget anvénds istillet
miljoner géstnitter i stugbyar, vandrarhem, camping och ”formedlade
privata stugor och ldgenheter” enligt SCB:s statistik (SCB, 2006b). Enligt
enkéten till medlemmarna i Bo pd lantgdrd upplevs inte hotell som en
allvarlig konkurrent varfor géstnitter pa hotell inte inkluderades i
kundunderlaget (se avsnitt 2.5). Aven om uthyrningsverksamheten som
bedrivs av medlemmar i Bo pd Lantgdrd endast utgor en liten andel av det
totala antalet géstnitter s kan dock denna variabel fanga grundliggande
skillnader 1 efterfragestruktur mellan olika regioner. En geografisk
indelning i olika regioner har gjorts enligt foljande: (i) Sodra Sverige
(Skéne, Halland, Blekinge, Kronoberg, Kalmar), (ii) Vistra Sverige (Vistra
Gotaland,  Ostergdtland,  Jonkoping),  (iii) Sodra  Milardalen
(So6dermanland, Stockholm, Gotland), (iv) Véstra mellersta Sverige
(Virmland, Dalarna, Jimtland), (v) Norra Milardalen (Orebro,
Viéstmanland, Uppsala, Gavleborg), (vi) Norra Sverige (Vésterbotten,

Norrbotten, Visternorrland). Indelningen motiveras av att nimnda omraden
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relativt vél kan antas representera skillnader i geografiska karakteristika,

viderlek, utbud av turistattraktioner m.m..

For att beskriva den lokala konkurrenssituationen inkluderas variablerna
Konkurrenter per 100 kvadratmil samt Gdrdar < 5 km som erbjuder logi i
modellerna. Konkurrenter per 100 kvadratmil avser det genomsnittliga
antalet stugbyar och vandrarhem enligt SCB:s inkvarteringsstatistik (SCB,
2006b) per 100 kvadratmil, vilket representerar en yta av 10 génger 10 mil,
1 respektive 14n. Det &r saledes ett koncentrationsmatt som approximerar
antalet potentiella konkurrenter inom ett regionalt niromrade." Variabeln
inkluderar endast stugbyar och vandrarhem da enkéten till Bo pd lantgdrds
— medlemmarna visade att hotell inte uppfattades som allvarliga
konkurrenter. Variabeln Gdrdar < 5 km som erbjuder logi baseras pd
enkétsvaren. I enkéten tillfragades respondenterna dven om antal gérdar
inom storre omraden (se appendix 1A) men svarsfrekvensen var sd pass
mycket lidgre rorande dessa fragor varfor dessa data tyvérr inte kunde

inkluderas 1 modellen.

Tva dummyvariabler rérande marknadsforing inkluderades i analysen for
att reflektera skillnader i marknadsforingsstrategier mellan foretagen.
Marknadsforing via egen hemsida beskriver om foretagaren anvéinder sig
av egen hemsida i marknadsforingssyfte. Marknadsforing utover BPL &
egen  hemsida  reflekterar om  foretagaren marknadsfor  sin
uthyrningsverksamhet pad andra sitt d4n via Bo pd lantgdrd och egen
hemsida t.ex. via turistbyra eller andra professionella formedlare. Dessa
variabler kan tinkas relatera till sdvdl kundunderlag som

konkurrenssituation.

" Variabeln &r jamfoérbar med till exempel det koncentrationsmatt
avseende antalet konkurrerande bilskolor i ndromradet som Asplund och
Sandin (1999) anvénder sig av.
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Tabell 1. Variabelbeskrivning for Sjdlvhushall.

Pris Kostnad for att hyra en stuga under en vecka
Kundunderlag Miljoner gastnitter i respektive region
Gardar < 5 km som erbjuder logi
Antal gérdar inom 5 km som erbjuder logi
Konkurrenter per 100 kvadratmil
Antal vandrarhem och stugbyar per 100 kvadrat-
mil i resp ldn inklusive det egna foretaget
Marknadsforing via egen hemsida
Marknadsféring utover BPL & egen hemsida
Marknadsforing via turistbyra eller andra kanaler
utover Bo pd lantgdrd och egen hemsida, (1,0)
Arbetsdtgdng Antal arbetstimmar per vecka under hogsésong
Erbjuder dven Rum & frukost ~Dummyvariabel, (1,0)
Antal stugor Antal stugor for uthyrning
Sdngplatser per stuga ~ Genomsnittligt antal baddar inkl. extrabdddar
Inga aktiviteter Inga aktiviteter erbjuds gésterna, (1,0)
Gardsrelaterade aktiviteter
Gardsrelaterade aktiviteter erbjuds gésterna, (1,0)
Kommersiell animalieproduktion
Bedriver kommersiell animalieproduktion, (1,0)
Kommersiell vegetabilieproduktion
Bedriver kommersiell vixtodling, (1,0)
Relativ klassificering ~ BPL:s klassificering av uthyrningsverksamheten,
normaliserad

Ingen klassificering BPL:s klassificering ej tillgédnglig, (1, 0)
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Tabell 2. Variabelbeskrivning for Rum & frukost.

Pris Kostnad per person och natt i dubbelrum
Kundunderlag Miljoner gistnétter i respektive region
Gardar < 5 km som erbjuder logi

Antal gérdar inom 5 km som erbjuder logi
Konkurrenter per 100 kvadratmil

Antal vandrarhem och stugbyar per 100 kvadrat-

mil i respektive l4n inklusive det egna foretaget
Marknadsforing via egen hemsida
Marknadsforing utover
BPL & egen hemsida  Marknadsforing via turistbyra eller andra kanaler
utover Bo pd lantgard och egen hemsida, (1,0)
Arbetsdtgdang Antal arbetstimmar per vecka under hogsésong
Erbjuder dven Sjdlvhushall Dummyvariabel, (1,0)
Antal rum Antal rum for uthyrning
Prisdummy Dummyvariabel (1,0) for
pris < medelpris -2 standardavvikelser

Inga aktiviteter Inga aktiviteter erbjuds gésterna, (1,0)
Gdrdsrelaterade aktiviteter

Gardsrelaterade aktiviteter erbjuds gésterna, (1,0)
Kommersiell animalieproduktion

Bedriver kommersiell animalieproduktion, (1,0)
Kommersiell vegetabilieproduktion

Bedriver kommersiell vixtodling, (1,0)
Relativ klassificering BPL:s klassificering av uthyrningsverksamheten,

normaliserad

Ingen klassificerin BPL:s klassificering ej tillgdnglig, (1, 0
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Att uppskatta kostnaden for verksamheten &r problematiskt av flera skal. I
det ideala fallet borde information rérande faktorpriser pa t.ex. arbetskraft,
byggnader m.m. inkluderas i modellerna. Svensk ekonomi och arbets-
marknad kénnetecknas emellertid av mycket begrinsade regionala
skillnader i1 faktorpriser varfor detta alternativ ger upphov till en del
ekonometriska problem. Eftersom uthyrningsverksamheten dessutom
(forutom i undantagsfall) &r en deltidssysselsittning ar det inte sjalvklart
vilka kostnader som rimligen bor hénforas till just uthymingen. Vissa
uthyrare hénfor relativt stora underhéllskostnader av byggnader och
inventarier till uthyrningen medan andra hénfor endast variabla kostnader
till uthyrningen." Kostnaderna kan dessutom variera kraftigt ver aret. For
att fanga foretagsspecifika skillnader i kostnader tillfragades respondent-
erna om hur ménga timmar per vecka de lade ner pd uthyrningsverk-
samheten under hog respektive lagsdsong. Som en approximation av
arbetskostnaden anvinds angiven tidsatgang per vecka under hogsisong.”
Antalet arbetstimmar kan dven ses som en indikation pa servicenivan som

erbjuds.

Naturligtvis kan arbetsinsatsen forvdntas bero pa verksamhetens storlek.
For att avspegla skillnaden i storlek pa uthyrningsverksamheten inkluderas
som forklarande variabler antal stugor for Sjd/vhushadll och antal rum for
Rum och frukost. Eftersom priset for sjélvhushall anges som priset per
stuga maste dven storleken pa stugan tas i beaktande varfér genomsnittligt
antal singplatser per stuga ockséa inkluderas som forklarande variabel. Da
Rum & frukost och Sjédlvhushdll estimeras separat inkluderas en dummy-

variabel som tar hinsyn till att vissa medlemmar erbjuder bada typerna av

! Nagra respondenter uppgav att de forlorade pengar pa uthyrningen eftersom
underhall som gjordes under lagsdsong kostade mer &n de tjdnade in.

? Initialt inkluderades #ven den uppskattade timkostnaden for att anlita
hantverkare. Denna variabel visade sig dock inte vara statistiskt signifikant och
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uthyrning. Denna variabel méter siledes om det foreligger nagra
synergieffekter vad giller att erbjuda bade Sjd@lvhushdll och Rum och
frukost. Forekomst av bada tjdnsterna kan tyda pa en viss avsaknad av
specialisering vilket skulle paverka verksamheten negativt. A andra sidan
skulle dven positiva synergieffekter kunna forekomma dé en gemensam

resursbas i foretaget kan utnyttjas.

I marknadsforingen av konceptet Bo pd Lantgdrd spelar olika former av
teman en véasentlig roll. Medlemmarna i Bo pd lantgdrd ar dock i hogsta
grad heterogena nér det géller vilka tjénster utdver boende de erbjuder. En
intressent fraga dr darfor om och i sé fall hur forekomst av olika aktiviteter
paverkar prisbildningen pa foretagets tjdnster. For att forsoka finga en del
av denna variation inkluderas tvd dummyvariabler i modellspecifikation-
erna: Inga aktiviteter som indikerar om inga aktiviteter erbjuds och
Gardsrelaterade aktiviteter som indikerar om gardsrelaterade aktiviteter
erbjuds. Pé ca 21 % av foretagen erbjuds gisterna Overhuvudtaget inga
aktiviteter. For dessa foretag forefaller darfor boendet utgora den priméra
tjdnsten. Forekomst av gardsrelaterade aktiviteter méts i frageformuléret i
huvudsak av om respondenter uppgett att de erbjuder “deltagande i gards-
sysslor” och/eller "ridning”. Ca 59 % av foretagen erbjuder gardsrelaterade
aktiviteter. Notera att om en medlem i BPL endast erbjuder andra
aktiviteter &n vad som reflekteras av variabeln Gdrdsrelaterade aktiviteter
sasom till exempel jakt, fiske eller golf s& indikeras detta av att dummy-
variablerna Inga aktiviteter och Gdrdsrelaterade aktiviteter antar vérdet

noll.

En annan intressant fraga ar hur foretagets driftsinriktning, och dérmed

sammanhdngande mdjligheter till aktiviteter, paverkar prisbildningen. En

mot bakgrund av diskussionen i kapitel 2 exkluderades den dérfor fran de
slutgiltiga specifikationerna.
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relativt diversifierad drift pa garden kan dessutom leda till att eventuella
specialiseringsfordelar inte kan utnyttjas till fullo vilket skulle kunna
paverka servicenivan i negativ riktning. Variabeln Kommersiell animalie-
produktion miter 1 vilken utstrickning kommersiell animalieproduktion
forekommer pd garden. I detta sammanhang bor papekas att bedomningen
gors av den enskilda respondenten och att olika personer kan gora olika
beddmningar i detta avseende. P& motsvarande sdtt méter variabeln
Kommersiell — vegetabilieproduktion huruvida fOretagaren bedriver
kommersiell vixtodling. I den deskriptiva analysen av datamaterialet visar
det sig emellertid att endast ca 80 % av medlemmarna har nagon form av
kommersiell jordbruksproduktion. Foljaktligen bedriver ca 20 % av

samtliga foretag varken animalieproduktion eller vixtodling.

Variabeln relativ klassificering ar ett matt som grundas pé den besiktning
och kvalitetsklassificiering som Bo pd lantgard gor av sina medlemmars

uthyrningsverksamhet (http://www.bopalantgard.org/). Klassificeringen

som skall reflektera standarden pa vad som erbjuds sker utifrdn en fem-
gradig skala dédr 5 veteax” markerar hogsta standard. Att anvénda
variabeln i skala 1-5 visade sig emellertid ge en del problem med multi-
kollinearitet (Judge m.fl., 1985). Istillet inkluderas variabeln som en
avvikelse fran medelvirdet for samtliga observationer vilket innebér att
medelvirdet for variabeln uppgér till noll. Foljaktligen kan en ldgre
klassificering &n genomsnittet forvéntas ha en negativ inverkan pa priset
medan en hogre klassificering &n genomsnittet kan forvéntas ha en positiv
effekt pa priset.®' I data ingér nagra observationer som vid tidpunkten for
enkétstudien dnnu inte hade klassificerats varfor dummyvariabeln Ingen
klassificering inkluderas for att reflektera detta forhéllande. Bland de

respondenter som erbjuder Rum och frukost var det nigra fa som hade ett
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extremt 1agt pris dvs ett pris som avvek med mer &n tva standardavvikelser
fran medelpriset. Da ingen rimlig forklaring till detta kunde utldsas fran

datamaterialet inkluderas en dummyvariabel for dessa observationer.

Deskriptiv statistik for de olika variablerna sammanfattas for Sjdlvhushall i
Tabell 3. Notera att medelvérde och standardavvikelse ges dels for samplet,
d.v.s. de data som anvénds i estimeringarna, dels for samtliga som svarat
pa respektive fraga. Medan samplet omfattar 205 observationer ingar fler
observationer vad giller samtliga svar — antalet svar varierar dock beroende
pa fraga. Noteras bor att medelvdrdet for variablerna inte pd négot
avgorande sitt skiljer sig mellan samplet och samtliga redovisade svar. Vi
fokuserar darfor i den foljande diskussionen i forsta hand pa samplet

eftersom detta dr vad som anvinds i estimeringarna.

Variationen i de flesta av variablerna adr betydande. Medelpriset for att hyra
en stuga med sjélvhushall uppgér till ca 3559 kr med en standardavvikelse
om 776 kr vilket innebdr en variationskoefficienten pd ca 0.22.
Konkurrenssituationen i ndromradet belyses av variablerna Konkurrenter
per 100 kvadratmil och Gardar < 5 km som erbjuder logi. Av tabell 3
framgar att det i genomsnitt finns ca 50 konkurrenter, i form av
vandrarhem och stugbyar, per 100 kvadratmil. Inom fem kilometers radie
frén det foretag som erbjuder Sjdl/vhushall finns 1 genomsnitt drygt en gard
(1,1) som erbjuder logi. Det bor emellertid noteras att variationen &r
betydande for dessa variabler. Variationskoefficienten uppgéar till 0.64
respektive 0.98 vilket tyder pa att BPL-foretag kan uppleva stora skillnader
i lokal/regional konkurrens. Noterbart dr dessutom att ndra 30 % av de
foretag som driver verksamhet i form av Sjdlvhushdll dven erbjuder ndgon

form av Rum och frukost. Nagot forvanande visar det sig dven att ca 66 %

1T de linjira modellerna: Relativ klassificering = (antal ax — genomsnittligt antal
ax)/( genomsnittligt antal ax). I de logaritmiska modellerna: Relativ klassificering
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av  foretagen kombinerar BPL-verksamheten med kommersiell

animalieproduktion.

= log(1+(antal ax — genomsnittligt antal ax)/( genomsnittligt antal ax)).
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Tabell 3. Deskriptiv statistik for de foretag som erbjuder Sjdlvhushdll.

Samplet Samtliga som svarat

standard standard
medel avvikelse medel avvikelse

Pris 3559,29 776,68 354241 750,23
Kundunderlag ?) 6,41 1,41 6,41 1,43
Konkurrenter per 100 kvadratmil b 50,07 31,73 48,73 30,87
Gardar < 5 km som erbjuder logi 2,10 2,07 2,02 1,96
Marknadsforing via egen hemsida 0,55 0,50 0,52 0,50
Marknadsforing utover

BPL & egen hemsida 0,55 0,50 0,55 0,50
Arbetsitgang © 11,63 1626 11,45 15,95
Erbjuder dven Rum och frukost 0,29 0,46 0,30 0,46
Antal stugor 1,44 1,09 1,49 1,18
Séngplatser per stuga 9 6,34 1,64 6,34 1,71
Inga aktiviteter 0,21 0,41 0,24 0,43
Gardsrelaterade aktiviteter 0,59 0,49 0,57 0,50
Relativ klassificering © 0,00 0,15 0,00 0,15
Ingen klassificering 0,06 0,24 0,06 0,25
Kommersiell animalieproduktion 0,66 0,47 0,65 0,48
Kommersiell vegetabilieproduktion 0,60 0,49 0,59 0,49

¥ Kundunderlag i milj. géstnitter i stugor, vandrarhem enligt SCB:s inkvarterings-
statistik (SCB, 2006b). ® Antal stugor och vandrarhem. © Under hogsisong. ¢
Genomsnittligt antal biddar inklusive extrabiddar. @ (Klassificering -
Genomsnittlig klassificering for stugor)/ (Genomsnittlig klassificering for stugor).



Variabelspecifikationen for de foretag som erbjuder Rum & frukost redo-
visades i tabell 2 4r med négra undantag densamma som for Sjdalvhushdll.
Den beroende variabeln, priset, och storleken pa uthyrningsverksamheten,
antal rum, skiljer sig naturligtvis frén variabelspecifikationen anvénd for
Sjdlvhushall. 1 estimeringarna inkluderas speciellt for Rum & frukost en
dummyvariabel for extremt laga priser (avviker med mer &n tvé standard-
avvikelser fran medelvirdet). En noggrann genomgéng av data for dessa
observationer har inte kunnat pavisa nédgra skillnader gentemot Ovriga
observationer som skulle motivera en sa pass stor prisskillnad. Deskriptiv
statistik redovisas i tabell 4. Liksom for sjdlvhushdll ar medelviarden och

standardavvikelser i stort desamma i samplet som bland samtliga svar.

Genomsnittspriset per person och natt uppgér till ca 297 kr per person och
natt med en standardavvikelse om ca 39 kr vilket ger en variations-
koefficient pa ca 0.14. Spridningen i priset per person och natt for ett rum
ar séledes betydligt mindre &n variationen i kostnad for att hyra en stuga
under en vecka vilket dven kan utldsas av figur 13 och figur 14. Igenom-
snitt hyr dessa foretag ut 3.92 rum med en arbetsinsats om ca 28 timmar
per vecka vilket dr betydligt hogre dn for de foretag som hyr ut stugor. En
majoritet av foretagen (ca 55 %) som erbjuder Rum och frukost erbjuder
dven sjilvhushdll men ofta endast i begrénsad utstrickning. Andelen
foretag med kommersiell animalieproduktion &r dessutom nigot ldgre &n
for foretag med Sjdlvhushdll och uppgér till ca 51 %. Ca 35 % av foretagen
erbjuder inga som helst aktiviteter for gisterna medan gardsrelaterade

aktiviteter aterfinns i ca 37 % av fallen.
I val av statistiskt ldmpliga modeller testas bade linjara och logaritmiska

specifikationer. Deskriptiv statistik for data anvénd i de logaritmiska

specifikationerna ges i Tabell 5 nedan.
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Tabell 4. Deskriptiv statistik for de foretag som erbjuder Rum och frukost.

Samplet Samtliga som svarat

standard standard
medel avvikelse medel avvikelse

Pris 296,61 38,80 296,18 37,22
Kundunderlag ¥ 6,59 1,44 6,56 1,44
Konkurrenter per 100 kvadratmil b 46,74 31,40 46,15 30,85
Gardar < 5 km som erbjuder logi 2,12 1,88 2,01 1,77
Marknadsforing via egen hemsida 0,65 0,48 0,63 0,49
Marknadsforing utover

BPL & egen hemsida 0,77 0,42 0,77 0,42
Arbetsatgang © 28,12 27,29 27,88 26,93
Erbjuder dven Sjalvhushall 0,55 0,50 0,55 0,50
Antal rum 393 2,75 3,93 2,90
Prisdummy ¢ 0,04 0,19 0,03 0,17
Inga aktiviteter 0,35 0,48 0,35 0,48
Gardsrelaterade aktiviteter 0,37 0,49 0,37 0,49
Relativ klassificering © 0,00 0,14 0,00 0,15
Ingen klassificering 0,11 0,31 0,12 0,33
Kommersiell animalieproduktion 0,51 0,50 0,50 0,50
Kommersiell vegetabilieproduktion 0,57 0,50 0,57 0,50

¥ Kundunderlag i milj gistnitter i stugor, vandrarhem enligt SCB:s inkvarterings-
statistik (SCB, 2006b). ® Antal stugor och vandrarhem. © Under hogsisong. ¢
Dummy for extrempriser < medelpris — 2* st.avvikelser © Relativ klassificering =
(Klassificering - Genomsnittlig klassificering for stugor)/ (Genomsnittlig
klassificering for stugor).
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Tabell 5. Deskriptiv statistik for logaritmiska data for Sjdlvhushall

respektive Rum och frukost.

Sjdlvhushall Rum & frukost
standard standard
medel avvikelse medel avvikelse
Pris 8,15 0,22 5,68 0,14
Kundunderlag ® 1,83 023 186 0,23
Konkurrenter per 100 kvadratmil b 3,70 0,69 3,60 0,73
Gardar < 5 km som erbjuder logi 0,51 0,62 0,51 0,64
Marknadsforing via egen hemsida 0,55 0,50 0,65 0,48
Marknadsforing utover 0,55 0,50 0,77 0,42
BPL & egen hemsida
Arbetsatging © 1,94 0,96 2,88 1,03
Erbjuder bade Sjdlvhushall 0,29 0,46 0,55 0,50
och Rum & frukost

Antal stugor/rum 0,23 0,46 1,19 0,60
Sangplatser per stuga 9 1,81 0,27

Prisdummy © 0,04 0,19
Inga aktiviteter 0,21 0,41 0,35 0,48
Gardsrelaterade aktiviteter 0,59 0,49 0,37 0,49
Relativ klassificering D -0,01 0,16 -0,01 0,15
Ingen klassificering 0,06 0,24 0,11 0,31
Kommersiell animalieproduktion 0,66 0,47 0,51 0,50
Kommersiell vegetabilieproduktion 0,60 0,49 0,57 0,50

% Kundunderlag i milj gastnitter i stugor, vandrarhem enligt SCB:s inkvarterings-
statistik (SCB, 2006b). ® Antal stugor och vandrarhem. © Under hégsisong. ¢
Genomsnittligt antal baddar inklusive extrabiddar. ® Dummy for extrempriser <
medelpris — 2* st.avvikelser. ” Relativ klassificering = log(1+(Klassificering -
Genomsnittlig klassificering for stugor)/ (Genomsnittlig klassificering for stugor)).
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3.3 Val av modellspecifikation

Med tvd olika typer av uthyrning, linjira s&vidl som logaritmiska
specifikationer, fyra olika statistiska modellspecifikationer och i1 fore-
kommande fall tvé eller flera alternativa kontaktmatriser handlar det om
minst 28 estimeringar. Av forklarliga skil redovisas inte resultaten fran
samtliga estimeringar. I detta avsnitt presenteras vissa nyckelresultat som
sirskiljer de ur statistisk synvinkel lampligaste modellerna for att sedan
fokusera pé tolkningen av dessa modeller. Vi borjar med att estimera OLS-
regressionerna av data beskrivna i tabell 3-5 for Sjdlvhushall respektive
Rum och frukost 1 SAS. Test for heteroskedasticitet och multikollinearitet

visas 1 Tabell 6 nedan.

Tabell 6. Test for heteroskedasticitet och for multikollinearitet.

White's Heteroscedasticity Test Multikollinearitet
Test statistika Sannolikhet Max Condition Index

Rum & frukost

— Linjar funktion 106,1 0,6147 23,79

— Logaritmisk tkn 110,4 0,4974 44,07
Sjdlvhushall

— Linjér funktion 126,2 0,4042 26,10

— Logaritmisk fkn 130,0 0,3156 48,28

For det forsta visar det sig att det inte foreligger ndgra problem med
heteroskedasticitet (p-virde > 0.10). Vidare visar det sig att
multikollinearitet verkar wvara ett stort problem i de logaritmiska
modellerna.” Detta tyder pa att en linjir specifikation &r att foredra och vi
fokuserar darfor presentationen pd dessa modeller. Vissa resultat frén de
logaritmiska modellerna redovisas dock i appendix. Det visar sig ocksa att

variabeln ingen klassificering inte alls &r statistiskt signifikant i modellerna

22 Ett index > 30 indikerar potentiellt allvarliga problem med multikollinearitet
(Kennedy, 1998; Gujarati, 2003).
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for Rum och frukost varfor variabeln exkluderas i1 de senare

estimeringarna.”

3.3.1 Sjdlvhushall

Vi borjar med att estimera en linjar modell rorande priset for Sjdlvhushdll
per stuga per vecka. I Tabell 7 visas resultaten av tva olika test av
hypotesen att ingen spatial korrelation foreligger i residualerna av en OLS-
regression.”* Nollhypotesen forkastas i bada testerna for samtliga tre
kontaktmatriser som anvints (se avsnitt 3.1. for en diskussion angaende
dessa matriser). Foljaktligen dr det inte ldmpligt att anvdnda OLS-

regression.

Tabell 7. Test av nollhypotesen att ingen spatial korrelation foreligger i

OLS-residualerna.

Wi W2 W3
Morans I-statistika 4,37832888 5,66185077 5,85677931
Marginal Probability 0,00001196 0,00000001 0,00000000
LR statistika 14,77521197 20,63205971  15,73893805
Marginal Probability 0,00012112 0,00000557 0,00007271

Att OLS inte dr lampligt bekriftas ytterligare av att A dr i hogsta grad
statistiskt signifikant oavsett vilken kontaktmatris som anvinds om vi
estimerar en SFM enligt ekvation (2). D& resultaten fran den spatiala
feltermsmodellen indikerar att detta mdjligtvis kan vara en lamplig modell
iterges estimaten erhallna med kontaktmatris 2 i tabell 8. Det #r dock

nodvandigt att undersoka en alternativ specifikation som inkluderar en

 Detta generar samma slutsatser rorande heteroskedasticitet och multikollinearitet
som nér variabeln inkluderas.

* Se appendix for resultaten fran OLS-regressionen.

% Liknande resultat uppnas givet P =X B+ wuoch u =1 W3u +e.
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autoregressiv term. Givet de starka indikationerna pa att spatial korrelation
foreligger 1 residualerna gér vi vidare till att estimera en generell spatial
modell (SGM) enligt ekvation (4) for att se om det dven fOreligger ett
direkt autoregressivt spatialt beroende i prissittningen.”® Resultaten av
denna estimering givet P = p W3 P + X S+ usamtu =4 W2u + ¢

redovisas i tabellen nedan jimte resultaten av SFM.*’

Att bade p och A ér klart statistiskt signifikanta indikerar att en
specifikation enligt SGM verkar rimlig. I en jdmforelse mellan SFM och
SGM visar det sig att den senare ger en ldgre varians och nigot hdgre
forklaringsgrad vilket stodjer slutsatsen att SGM dr att foredra. Dessutom
resulterar den i nagot fler statistiskt signifikanta parameterestimat pad 5 %
och 10 % nivan. Innan vi gar vidare med att ekonomiskt tolka resultaten av
denna modell dr det virt att kommentera stabiliteten av modellen genom att
jdmfora med alternativa specifikationer. Anvéndande av W3 i SFM och en
omviand konfiguration i SGM ger liknande, om &n statistiska sett nagot
sdamre, resultat 1 form av tecken och grad av signifikans pa estimaten etc.
Slutsatsen att SGM dr att foredra dr robust for dylika fordndringar.
Resultaten &r dessutom robusta i relation till en logaritmisk modell. I
appendix aterfinns motsvarande tabell 8 givet en logaritmisk modell. I
avsnitt 4 presenteras och diskuteras de empiriska resultaten av den
generella spatiala modellen som ur ett statistiskt perspektiv visat sig vara

den specifikation som ér att foredra.

% Aven en SAM enligt ekvation (3) estimerades. Denna modell uppvisade ocksé
spatial korrelation i feltermerna. Vi har darfor valt att inte redovisa dessa resultat i
detalj.

" Liknande resultat, bland annat dr A och p statistiskt signifikanta, uppnés givet P
=pW2P+Xpf+uochu=AW3u+e.
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Tabell 8. Parameterestimat for Spatial feltermsmodell (SFM(W2)) och

Spatial generell modell (SGM(W3 / W2)).

Variabel SFM (W2) SGM

s (P37
Konstant 1388,78 887,58
Kundunderlag ¥ 50,369488 87,127254"
Konkurrenter per 100 kvadratmil b 0,921168 -1,435264
Gardar < 5 km som erbjuder logi 53,186653 50,423846"
Marknadsforing via egen hemsida 327,232683""  315,643752""
Marknadsforing utéver BPL & egen hemsida  -223,747930"" - 24,158560"""
Arbetsatgang © 2,421616 1,873762
Erbjuder dven Rum och frukost -133,196728 -93,990817
Antal stugor 34,417185 20,656672
Singplatser per stuga ¢ 216,991007""  215,438767"
Inga aktiviteter 352,681958""  315,816007""
Gaérdsrelaterade aktiviteter 156,035830 150,499515
Relativ klassificering © 636,260797" 680,080328""
Ingen klassificering 492,400604™"  426,854409"
Kommersiell animalieproduktion -171,143 886" - 74,978399*
Kommersiell vegetabilieproduktion 148,162740" 140,315274

0,155940°""

0

A 0,611999™ 0,623000""
R? 0,4559 0,4749

Adj R? 0,4127 0,4333

o’ 326634 315187
log-likelihood -1525 -1405

™1 % signifikansnivan. = 5 % signifikansnivén. ~ 10 % signifikansnivén.
 Kundunderlag i milj géstnitter i stugor, vandrarhem enligt SCB:s inkvarterings-
statistik (SCB, 2006b). ® Antal stugor och vandrarhem. © Under hégsdsong.
9 Genom snittligt antal biddar inklusive extrabaddar. © Relativ klassificering =
(Klassificering - Genomsnittlig klassificering for stugor)/ (Genomsnittlig

klassificering for stugor).
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3.3.2 Rum & frukost

Vi borjar med att estimera en linjair OLS-regression med priset per person i
dubbelrum under hogsdsong som beroende variabel. I Tabell 9 visas
resultaten av tva olika test av hypotesen att ingen spatial korrelation
foreligger i residualerna av en OLS-regression.”® Nollhypotesen kan inte
forkastas for ndgon av de kontaktmatriser som anvénts. Foljaktligen kan
det vara s att OLS-regression &r en ldmplig ansats for att estimera
prisséttningen av Rum och frukost. Notera dock att likelihood-ratio testet
néstan dr statistiskt signifikant pad 10 % nivan. For att verifiera att ingen
spatial korrelation foreligger estimeras SFM enligt ekvation (2). Det visar
sig att A dr statistiskt signifikant givet en specifikation som inkluderar
kontaktmatrisen W3. Detta tyder pa att residualerna ar spatialt korrelerade.
Givet de motstridiga resultaten kan vi inte forkasta vare sig OLS eller SFM

som mojligen relevanta modeller.”

Tabell 9. Test av nollhypotesen att ingen spatial korrelation foreligger i

OLS-residualerna.

W1 W2 W3
Morans I-statistika -0,92413884 -0,82082717  -0,94478141
Marginal Probability 0,35541403 0,41174472  0,34477048
LR statistika 1,58327258 1,60447931 2,60371284
Marginal Probability 0,20828993 0,20526958  0,10661369

Det éaterstar att avgora huruvida en OLS-regression eller en Spatial
feltermsmodell ar att foredra. 1 Tabell 10 presenteras vissa resultat fran
dessa tvd modeller. Som synes har de forklarande variablerna en likartad
inverkan pa priset i de tvd modellerna, parameterestimaten har samma
tecken och det dr samma parameterestimat som visar sig vara statistiskt
signifikanta. Da SFM har en ldgre varians och en nagot hogre

forklaringsgrad véljer vi att fokusera pa denna modell snarare &n OLS.

% Se appendix for resultaten fran OLS-regressionen.
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Tabell 10. Parameterestimat for OLS resp. Spatial feltermsmodell

(SFM(W3)).

Variabel OLS SEM (W3)
Konstant 282925214 280.829559
Kundunderlag ¥ 3.763031" 4.150193"
Konkurrenter per 100 kvadratmil 0329195 -0.370732""
Gardar < 5 km som erbjuder logi -0.325593 -0.298861
Marknadsforing via egen hemsida 7.418224 8.720187
Marknadsforing utéver BPL & egen hemsida  -15.370208""  -13.638642"
Arbetsitgang © 0.010430 0.000999
Erbjuder dven Sjdlvhushdll 13.539665"  14.345476"
Antal rum -0.374633 -0.552416
Dummy ¢ -77.794796"  -78.824050"
Inga aktiviteter -2.576347 -3.430480
Gardsrelaterade aktiviteter 3.997488 3.629049
Relativ klassificering © 56.892194™"  58.453530"
Kommersiell animalieproduktion -6.623923 -6.837196
Kommersiell vegetabilieproduktion 20.020077""  21.281593"
A -0.348972"
R’ 0.4939 0.5144

Adj R? 0.4216 0.4450

o’ 870.7328 724.6966

™1 % signifikansnivan. = 5 % signifikansnivan. * 10 % signifikansnivan.
® Kundunderlag i milj gastnitter i stugor, vandrarhem enligt SCB:s inkvarterings-
statistik (SCB, 2006b). ® Antal stugor och vandrarhem. © Under hogsisong. ¢
Dummy for extrem priser < medelpris — 2* st.avvikelser. © Relativ klassificering =
(Klassificering - Genomsnittlig klassificering for stugor)/ (Genomsnittlig

klassificering for stugor).

* Marg Prob 0,0145.
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4. Empiriska resultat

I foregdende avsnitt drog vi slutsatsen att den linjdra versionen av den
generella spatiala feltermsmodellen (W3/W2) enligt ett antal test-statistika
ar att foredra for att analysera prisbildningen for foretag med Sjdlvhushdll.
P& motsvarande vis visade sig en linjdr feltermsmodell (W3) vara lamplig
for att analysera prisbildningen for foretag som driver verksamhet i form av
Rum och frukost. 1 avsnitt 4.1 och 4.2 diskuteras och tolkas resultaten

hinforliga till bigge modellerna.

4.1 Sjilvhushadll — Empiriska resultat

I Tabell 11 aterges resultaten av den generella spatiala modellen som ur ett
statistiskt perspektiv visat sig vara den specifikation som ér att féredra. En
analys av resultaten 1 Tabell 11 visar att parameterestimatet for variabeln
kundunderlag nistan ér statistiskt signifikant pa 5 % nivan (p-virde 0.057).
Parameterestimatet uppgar till 87.1 Kr vilket innebdr att om antalet
géstnitter 1 regionen dkar med en miljon sa stiger hyran for en stuga med
ca 87 kr/vecka. Resultatet visar att grundliggande efterfrageférhallanden

inom regionen har betydelse for prisbildningen pa stugor for sjdlvhushall.

Estimaten for variablerna, antal konkurrenter inom 100 kvadratmil samt
antal gardar inom 5 km som erbjuder logi, ger en négot splittrad bild.
Parameterestimatet for antal konkurrenter inom 100 kvadratmil har det
enligt ekonomisk teori forvdntade negativa tecknet men effekten ar inte
statistiskt signifikant (p-vérde 0.5077). Déremot &r parameterestimatet for
antal gérdar inom niromréadet statistiskt signifikant (p-virde 0.018) men
med ett positivt tecken. En 6kning med en gard inom niromradet (< 5 km)

som erbjuder logi leder till att veckohyran 6kar med ca 50 kr.
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Tabell 11. Linjdr modell - Generell spatial modell (W3 / W2).

Variable Koefficient Asy t-stat Z-prob
Konstant 887,582641 2,117388 0,034227
Kundunderlag ¥ 87,127254 1,899687 0,057474
Konkurrenter per 100 kvadratmil ®  -1,435264 -0,662321  0,507765
Gardar < 5 km som erbjuder logi 50,423846 2,537003 0,011181
Marknadsforing via egen hemsida 315,643752 3,792197 0,000149
Marknadsforing utéver BPL & egen  -224,158560 -2,667934  0,007632
hemsida

Arbetsitgang © 1,873762 0,619266 0,535741
Erbjuder dven Rum och frukost -93,990817 -0,896533 0,369968
Antal stugor 20,656672 0,502905 0,615031
Séngplatser per stuga P 215,438767 8,380300 0,000000
Inga aktiviteter 315,816007 2,447027 0,014404
Gardsrelaterade aktiviteter 150,499515 1,424679 0,154250
Relativ klassificering © 680,080328 2,418832 0,015570
Ingen klassificering 426,854409 2,363092 0,018123
Kommersiell animalieproduktion -174,978399 -1,889897  0,058772
Kommersiell vegetabilieproduktion — 140,315274 1,594107 0,110912
0 0,155940 2,732631 0,006283
A 0,623000 6,921985 0,000000
R* =0,4749 Adj R?=0,4333

o’=315187 log-likelihood = -1405

» Kundunderlag i milj gistnitter i stugor, vandrarhem enligt SCB:s inkvarterings-
statistik (SCB, 2006b). ® Antal stugor och vandrarhem. © Under hogsisong. ¢
Genomsnittligt antal biddar inklusive extrabaddar. © Relativ klassificering =
(Klassificering - Genomsnittlig klassificering for stugor)/ (Genomsnittlig

klassificering for stugor).

Enligt spatial ekonomisk teori borde tecknet vara negativt medan detta

resultat snarare antyder att det foreligger synergieffekter vid etablering av

likartade foretag inom ndromradet vilka erbjuder sjalvhushall. En mojlig

forklaring &r att dessa foretag huvudsakligen vénder sig till en kundkrets

som bestér av fritidsgéster och utldndska turister (Figur 11) samtidigt som

gésterna i allménhet tillbringar minst en vecka i stugan (Figur 10). I denna
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situation &r det troligt att niromradets generella attraktionskraft far
avsevérd betydelse och att variabeln kundunderlag i form av miljoner
gistnitter inom ett storre geografiskt omrade inte utgdr en fullgod métare

pa attraktionskraften i det specifika ndromrédet.

Estimaten i Tabell 11 visar att marknadsforing via egen hemsida leder till
att priset stiger med ca 316 kr/vecka. Effekten ar statistiskt signifikant (p-
virde 0.011). Déremot visar resultaten att ytterligare marknadsforing
utover BPL och egen hemsidan inte ger nigra positiva resultat. Effekten ar
snarare den motsatta (p-viarde 0.001). Fragan ar darfor om de foretag som
utnyttjar lokal turistbyra, professionell formedlare m.m. uppvisar nagon
form av konkurrensnackdel som inte reflekteras av data tillgéinglig i denna
studie, t.ex. beldgenhet i ett mindre attraktivt omrade, som de forsoker
kompensera genom Okade marknadsforingsinsatser. En slutsats som kan
dras frdn denna studie dr séledes att BPL:s material i kombination med
egen hemsida fungerar relativt vl som marknadskanaler om foretaget inte
kdnnetecknas av nagra mer patagliga konkurrensnackdelar vad géller

omrédets generella attraktionskraft.

Studien ger inte nagot beldgg for att kostnadsstrukturen/arbetsatgangen pa
nagot avgorande sitt paverkar priset pé tjansten. Effekten dr inte statistiskt
signifikant (p-vdarde 0.535) dven om parameterestimatet har det enligt
ekonomisk teori forvdntade tecknet. Foretagets storlek mitt via antalet
stugor visar inte heller p4 ndgon statistiskt sékerstdlld effekt (p-vdrde
0.615). Inte heller forkommer nigra synergieffekter i det fall att foretaget
dven erbjuder Rum & frukost. Parameterestimatet &r negativt (-94 kr/vecka)
men den &r inte statistiskt sdkerstélld. Resultatet kan siledes inte pévisa

nagon positiv effekt av en hog grad av diversifiering av BPL-tjdnsterna.
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Déremot paverkar antalet sidngplatser per stuga pa ett avgdrande sitt
prisbilden. Varje ytterligare séngplats ger en intdkt pa 215 kr/vecka och
denna effekt #r i hogsta grad statistiskt signifikant (p-virde 0.000). Aven
kvaliteten pd de tjdnster som erbjuds, avspeglad genom BPL:s eget
klassificeringssystem, har en positiv inverkan pa veckohyran. Denna effekt
ar 1 hogsta grad statistiskt signifikant (p-vdrde 0.015) och visar att om
foretagets klassificering dverstiger den genomsnittliga klassificeringen for
samtliga BPL- foretag med en enhet sd Okar veckohyran med ca 5%.
Tolkningen av detta estimat paverkas emellertid av att ca 6 % av
respondenterna vid tiden for enkédten inte hade blivit klassificerade. De
redovisade resultaten tyder emellertid pa att de foretag som dnnu inte blivit
klassificerade erbjuder en hogre grad av kvalitet i sina tjénster, vilket
reflekteras i prisbilden, eftersom veckohyran &r ca 427 kr hogre (ceteris
paribus). Effekten dr statistiskt sékerstdlld (p-virde 0.018). En mojlig
forklaring &r att dessa foretag relativt nyligen blivit medlemmar i BPL
vilket skulle kunna innebédr att anldggningarna kan vara relativt

nybyggda/nyrestaurerade och dérfor kan forvintas halla en hogre standard.

Ett centralt tema i BPL:s verksamhet dr att gésterna skall kunna ta del av
olika former av aktiviteter. Parameterestimaten i Tabell 11 &r nagot
komplexa att tolka. Variabeln inga aktiviteter visar pa ett parameterestimat
om 316 kr/vecka. Variabeln ar i hogsta grad statistiskt signifikant (p-virde
0.014) vilket indikerar att om inga aktiviteter erbjuds sa &r veckohyran ca
316 kr hogre. Om dédremot endast sa kallade gardsrelaterade sysslor, som
deltagande i gérdssysslor eller ridning, erbjuds sa ar veckohyran ca 150 kr
hogre per vecka men denna effekt &r inte statistiskt sdkerstélld (p-vérde
0.154). Resultatet kan synas nagot kontraintuitivt men kan mycket vil
reflektera det faktum att gésterna erbjuds ett “baspaket” och att dvriga
aktiviteter sdsom golf, fisk, jakt m.m. debiteras i enlighet med faktiskt

utnyttjande. Undersdkningen ger séledes inget beldgg for att de BPL-
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foretag som erbjuder omfattande aktiviteter kan debitera kostnaden for
dessa tjdnster i den veckovisa hyran oavsett om gésterna utnyttjar dessa
aktiviteter eller ej. En viss grad av premie for mojligheten att delta i
géardsrelaterade aktiviteter kan eventuellt foreligga men effekten dr inte

statistiskt sdkerstalld.

En annan intressant aspekt dr i vilken utstrickning foretagets drifts-
inriktning péverkar prisbilden. Enligt undersdkningen bedriver ca 80 % av
respondenterna  kommersiell animalieproduktion och/eller kommersiell
vegetabilieproduktion. Parameterestimatet for animalieproduktion uppgér
till ca -175 kr/vecka (p-vdrde 0.058) medan motsvarande virde for
kommersiell véixtodling &r ca +140 kr/vecka (p-vérde 0.111). Sammantaget
indikerar dessa estimat att priset per vecka for de foretag som driver savil
animalieproduktion som kommersiell vaxtodling (d.v.s. en diversifierad
driftsinriktning) ar ca 35 kr lagre per vecka jamfort med de foretag som
inte driver ndgon form av kommersiell jordbruksverksamhet. Effekten upp-
kommer framst p.g.a. ett negativt parameterestimat for kommersiell
animalieproduktion vilket kan tyda pa att dessa foretag till foljd av hog
arbetsbelastning kanske inte kan erbjuda samma grad av serviceniva och att
detta reflekteras i prisbilden. Likartade resultat erholls for Ovrigt i
Cederqvist och Wijkander (2003) diar benédgenheten att satsa pa en
diversifiering av verksamheten via stallplatsuthyrning péverkades negativt
av en hog grad av specialisering i form av animalieproduktion. Andra
studier som analyserat turism pé landsbygden har funnit att priset for logi
paverkas negativt av animalieproduktion (Le Goffe, 2000) och odling av

fodergrodor (Vanslembrouck et al, 2005).

Sammantaget visar sdledes analysen av de foretag som erbjuder
Sjdlvhushall att prisbilden 1 betydande utstrackning paverkas av efterfragan

inom en storre region. Det forekommer dven ett statistiskt sdkerstdllt
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samband mellan prisnivan for enskilda foretag och den generella prisbilden
i ndraliggande omraden vilket indikeras av att p dr i hogsta grad statistiskt
signifikanta (p-vérde 0.006). Denna form av spatialt beroende torde i viss
man kunna forklaras av omrédets generella attraktionskraft och det faktum
att konkurrensforhallandet mellan BPL-foretag och Ovriga foretag i
omradet leder till en harmonisering av prisbilden. Studien ger emellertid
inga statistiskt sdkerstdllda beldgg for att en okad grad av etablering av
konkurrerande foretag i omradet skulle ha en negativ inverkan pé priset.
Snarare synes vissa synergieffekter forekomma. Oklarhet rader dock i
vilken utstrickning dessa resultat kan forklaras av omridets generella
attraktionskraft vilket torde ha avseviard betydelse did huvuddelen av
gésterna dr sé kallade fritidsgéster eller utlindska turister vilka i allménhet

stannar atminstone en vecka.

4.2 Rum & frukost — Empiriska resultat

I Tabell 12 visas resultaten frdn den Spatiala feltermsmodellen enligt
ekvation (2) givet kontaktmatris W3. En analys av resultaten i Tabell 12
visar att parameterestimatet for variabeln kundunderlag &r positivt och
statistiskt signifikant (p-virde 0.012). Parameterestimatet uppgar till 4.2 Kr
vilket innebdr att om antalet géstndtter inom det stérre geografiska omradet
okar med en miljon sa stiger hyran for ett rum med ca 4 kr/natt. Estimatet
indikerar att regionen med det storsta kundunderlaget har ett pris som &r
knappt 5% hogre dn priset i regionen med det minsta kundunderlaget.
Resultatet visar tydligt att grundliggande efterfrageforhdllanden inom
regionen har betydelse for prisbildningen pa Rum & Frukost men den

kvantitativa effekten ar forhallandevis begransad.
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Tabell 12. Linjdr modell - Spatial feltermsmodell (W3).

Variable Koefficient Asy t-stat z-prob
Konstant 280,829559 18,718089  0,000000
Kundunderlag ¥ 4,150193 2,520322 0,011725
Konkurrenter per 100 kvadratmil ®  -0,370732 -4,599685  0,000004
Gardar < 5 km som erbjuder logi -0,298861 -0,206110 0,836705
Marknadsforing via egen hemsida 8,720187 1,456975 0,145123
Marknadsforing utéver BPL & -13,638642 -2,144008 0,032032
egen hemsida

Arbetsétging © 0,000999 0,008427 0,993276
Erbjuder dven Sjdlvhushall 14,345476 2,446255 0,014435
Antal rum -0,552416 -0,479748 0,631407
Dummy ¢ -78,824050  -5,239068  0,000000
Inga aktiviteter -3,430480 -0,489972 0,624154
Gardsrelaterade aktiviteter 3,629049 0,497220 0,619034
Relativ klassificering ©) 58,453530 2,763834 0,005713
Kommersiell animalieproduktion -6,837196 -1,206865 0,227484
Kommersiell vegetabilieproduktion  21,281593 3,476137 0,000509
A -0,348972 -2,050784 0,040288
R’ =0,5144 Adj R*=0,4450

0% = 724.6966 log-likelihood = - 494,2798

9 Kundunderlag i milj gistnitter i stugor, vandrarhem enligt SCB:s inkvarterings-
statistik (SCB, 2006b). ® Antal stugor och vandrarhem. © Under hogsisong. ¢
Dummy for extrempriser < medelpris — 2* st.avvikelser. © Relativ klassificering =
(Klassificering - Genomsnittlig klassificering for stugor)/ (Genomsnittlig
klassificering for stugor).

Estimaten for variablerna, antal konkurrenter inom 100 kvadratmil samt
antal gérdar inom 5 km som erbjuder logi, ger dven i detta fall en nagot
splittrad bild dven om de bida estimaten uppvisar samma tecken.
Parameterestimatet for antal konkurrenter inom 100 kvadratmil har det
enligt ekonomisk teori forvintade negativa tecknet och effekten ar klart
statistiskt signifikant (p-vérde 0.000). Om antalet konkurrenter inom 100

kvadratmil 6kar med en konkurrent s& sjunker priset med 0,37 Kr per natt.
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Detta innebdr att om antalet konkurrenter i form av vandrarhem och
stugbyar inom néromradet 6kar med 10 % sa sjunker priset med endast ca
0.6 %. Antal gérdar inom ndromradet (< 5 km) som erbjuder logi visar som
véntat pa en negativ korrelation med priset men effekten &r inte statistiskt
signifikant (p-vdrde 0.864). Namnda parameterestimat kénnetecknas
saledes av de forvintade tecknen enligt spatial ekonomisk teori men de
kvantitativa effekterna pa& prisbildningen av okad etablering inom

niromradet 4r mycket begrénsade.

Estimaten i1 Tabell 12 visar att marknadsforing via egen hemsida leder till
att rumshyran per natt stiger med ca 8.7 kr. Effekten &r inte statistiskt
signifikant pad 10 % nivan (p-vérde 0.145). Diremot visar resultaten att
marknadsforingsatgirder utdver den information som BPL och den egna
hemsidan inte ger nagra ytterligare positiva resultat. Effekten &r snarare
den motsatta (-13.7 Kr/natt) och &r statistiskt signifikant (p-vérde 0.032).
Fragan ar darfor om de foretag som utnyttjar lokal turistbyra, professionell
formedlare m.m. uppvisar nagon form av konkurrensnackdel, vilken de
forsoker kompensera genom Okade marknadsforingsinsatser, sdsom be-
lagenhet i ett mindre attraktivt omrade. Detta kan vara fallet om till-
gingliga data inte fullt ut miter denna faktor. Slutsatsen i denna studie ar
saledes att for Rum & Frukost erbjuder BPL:s material i kombination med
egen hemsida fullt tillrickliga marknadskanaler om foretaget inte kdnne-
tecknas av nagra mer patagliga konkurrensnackdelar vad géller omradets

generella attraktionskraft.

Studien ger heller inte nagot beldgg for att kostnadsstrukturen/arbets-
atgdngen pa ett avgdrande sitt paverkar priset pa tjdnsten. Effekten ar inte
alls statistiskt signifikant (p-vidrde 0.9932) dven om estimatet uppvisar det
enligt ekonomisk teori forvintade tecknet. Foretagets storlek maétt via

antalet stugor visar inte heller pd ndgon statistiskt sdkerstélld effekt (p-
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viarde 0.6314) dven om estimatet dr negativt i enlighet med ekonomisk
teori. Déremot indikerar resultaten att det finns positiva synergieffekter
med att dven erbjuda Sjdlvhushdll. Effekten dr ca 14 kr/natt och &ar
statistiskt sdkerstélld (p-vdrde 0.014). Resultatet kan tolkas som att en viss
grad av diversifiering av uthyrningsverksamheten har en positiv inverkan
pa priset. Forklaringen till detta resultat 4r emellertid oklar da ju en hogre
grad av specialisering torde innebdra kostnadsfordelar och ddrmed ge
mdjlighet att erbjuda ett mer konkurrenskraftigt pris. En mdjlig forklaring
kan vara att de kunder som efterfragar tjidnsten Sjdlvhushdll ofta sdker
omraden med en hogre grad av attraktionskraft, ndgot som torde vérderas

positivt dven av de som efterfragar Rum & Frukost.

Aven kvaliteten pd de tjdnster som erbjuds mitt via BPL:s eget
klassificeringssystem paverkar priset. Denna effekt &r i hogsta grad
statistiskt signifikant (p-vdrde 0.005) och visar att om fOretagets
klassificering Overstiger den genomsnittliga klassificeringen for samtliga
BPL- foretag med en enhet si 6kar priset med cirka 5%. Cirka 4 % av de
foretag som erbjuder Rum & Frukost har ett pris per natt som ar klart lagre
dn for Ovriga foretag. Eftersom ingen rimlig forklaring for detta kunde hér-
ledas frén data inkluderades en dummyvariabel for dessa observationer.
Estimatet for denna ar i hogsta grad statistiskt signifikant (p-varde 0.0000)
och frgan dr dérfor om dessa foretag av altruistiska/sociala skél bedriver
uthyrningsverksamhet inom BPL:s koncept genom att erbjuda ett vésentligt
lagre pris dn vad som skulle kunna motiveras av kvaliteten i foretagets
tjinster. En mer trolig forklaring kan vara att dessa foretag uppvisar nagon
form av konkurrensnackdel, t.ex. beldgenhet i ett mindre attraktivt omrade,

som inte reflekteras av data tillgénglig i denna studie.

Ett centralt tema i BPL:s verksamhet ar att gésterna skall kunna ta del av

olika former av aktiviteter och dven folja del av gérdens verksamhet.
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Parameterestimaten i Tabell 12 dr ndgot komplexa att tolka. Variabeln inga
aktiviteter visar pa ett parameterestimat om —3.4 Kr/natt. Variabeln &r dock
inte statistiskt signifikant (p-varde 0.624) vilket tyder pa att priset de géster
som utnyttjar Rum & Frukost betalar for logi inte i nigon storre
utstrdckning paverkas av om, och 1 sa fall vilka, aktiviteter som
forekommer pa garden. Denna slutsats forstirks av att parameterestimatet
for gardsrelaterade sysslor sasom, t.ex. deltagande i gardssysslor eller
ridning visserligen &r positivt (+3.6 kr/natt) men inte statistiskt signifikant
(p-varde 0.619). Resultaten kan synas ndgot kontraintuitiva men kan
mycket vil reflektera det faktum att av de som betalar for Rum & Frukost
stannar nastan 50 % endast en natt (Figur 10) och reser ddrefter vidare dven
om de i ca 80 % av fallen utgdrs av fritidsgéster och utldndska turister. I en
sédan situation spelar naturligtvis aktivitetsutbudet mindre roll &dn vid en
langre vistelse. Undersokningen ger saledes inget beldgg for att de foretag
som tillhandahaller Rum & Frukost kan ta ut ett hogre pris for logi om de

erbjuder omfattande aktiviteter.

Enligt undersokningen bedriver ca 80 % av samtliga respondenter
kommersiell animalieproduktion och/eller kommersiell vegetabilie-
produktion. Parameterestimatet for animalieproduktion uppgar till ca -6.83
Kr/natt (p-virde 0.227) medan motsvarande virde for kommersiell vaxt-
odling ar ca 21.3 kr/natt (p-virde 0.001). Endast effekten av kommersiell
vaxtodling dr statistiskt signifikant. Sammantaget visar saledes dessa
estimatet att priset for logi vid de foretag som driver savél animalie-
produktion som kommersiell vaxtodling (dvs. en diversifierad drifts-
inriktning) dr ca 15 kr hdgre per natt jamfort med de foretag som inte
driver nagon form av kommersiell jordbruksverksamhet. Att estimatet for
kommersiell véxtodling dr positivt och statistiskt signifikant kan tyda pé att
gisterna vérderar anknytningen till lantbruksnéringen som en positiv faktor

dven om de endast stannar under forhallandevis kort tid.
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Sammantaget visar séledes en analys for de foretag som erbjuder Rum &
Frukost att prisbilden tydligt péverkas av efterfragan inom ett storre
regionalt omrade. Analysen tyder pa att ett spatialt beroende mellan
ndraliggande omrdden kan foreligga som som inte fangas av en OLS —
regression men som i den spatiala feltermsmodellen fangas av A (p-virde
0.040). Det forekommer didremot inget statistiskt sdkerstdllt samband
mellan prisnivan for enskilda foretag och den genomsnittliga prisbilden i
ndraliggande omriden eftersom p inte befanns vara statistiskt signifikant.
Avsaknaden av denna form av spatiala beroende torde i viss man kunna
forklaras av att regionens/omrédets generella attraktionskraft och att
relationen mellan priset i angrdnsande omraden ddrmed inte har samma
betydelse som for de foretag som erbjuder sjélvhushall dir gidsterna oftare
soker rekreation/fritid under en ldngre tid. De kunder som efterfrdgar Rum
& Frukost kan darfor 1 hogre grad forvéntas vara bundna till ett avgrénsat
geografiskt omrade dir andra skél foreligger for vistelsen &n de skél som
motiverar en till tvd veckors semestervistelse i sjalvhushall. Studien ger
emellertid statistiskt sikerstédllda beldgg for att en dkad grad av etablering
av konkurrerande foretag i form av stugbyar, vandrarhem m.m. i omradet
paverkar prisbilden negativt. Diremot kan studien inte pavisa nigon
statistiskt sdkerstélld padverkan av en Okad etablering av logitjénster pa

lantbruksforetag i det omedelbara ndromréadet.

74



5. Slutsatser och diskussion

Utifrén resultaten i denna studie kan vi dra flera intressanta slutsatser av
sévil metodmissig som policymissig karaktir. For det forsta dr det tydligt
att empiriska studier av prisbildning bor beakta sd kallade spatiala
forhédllanden av den enkla anledningen att producenter av den typ av
tjanster som analyseras i denna studie paverkas av geografisk lokalisering.
En generell fraga som uppkommer mot bakgrund av foreliggande studie ar
om inte denna typ av beroende existerar for ett flertalet sméaskaliga

verksamhetsgrenar i sdvil landsbygds- som urban miljo.

En analys av savil Sjalvhushall som Rum & frukost visar pa betydelsen av
kundunderlaget. Studien visar dessutom att marknadsféring och
kommunikation av verksamheten forefaller att skdtas forhallandevis
effektivt via Internet och egen hemsida. Effekten &r positiv for sévil
Sjdlvhushall som Rum & frukost men endast statistiskt signifikant for de
foretag som erbjuder Sjdlvhushall. Studien visar siledes att en
landsbygdspolitik som i hog grad ar utbudsstyrd och endast i begrdnsad
utstrdckning tar hénsyn till fundamentala faktorer som péverkar efterfragan
och effektiva metoder for marknadskommunikation torde ha begrinsade
mdjligheter att nd framgang. Risken &r betydande att den producerade
volymen av tjdnsterna blir begridnsad samtidigt som priset pa produkten blir
forhallandevis lagt vilket dventyrar landsbygdsforetagens Overlevnad och
utveckling. En framgéngsrik landsbygdspolitik maste dirfor i grunden
bygga pa vil forankrade och realistiska affarsidéer som utgar fran

konsumenternas 6nskemal.

En annan intressant aspekt &r att den kvalitetsindikator som tillhandahélls
av BPL dr statistiskt signifikant for saval Sjdlvhushdll som Rum & frukost.

Ett ytterligare veteax Okar priset med ca 5%. Resultatet tyder saledes pé att
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ett medvetet och systematiskt kvalitetsarbete ger ett hogre produktpris.
Némnda resultat visar att ett systematiskt kvalitetsarbete ér av intresse for
den generation av landsbygdsforetag som vinder sig mot turister och

dérmed borde tas i beaktande i utformningen av landsbygdspolitiken.

Aven om estimaten i studien indikerar att girdsrelaterade aktiviteter ger ett
visst positivt merviarde dr denna effekt inte statistiskt sdkerstilld for vare
sig Sjdlvhushdll eller Rum & frukost. Samtidigt indikerar resultaten att de
foretag som bedriver kommersiell animalieproduktion tenderar att erhalla
ett nagot lagre pris for sina tjanster, en effekt som &r statistiskt sékerstilld
for de foretag som erbjuder Sjdlvhushall. En mdjlig forklaring kan vara att
uthyrningsverksamhet i kombination med animalieproduktion kan innebdra
en del arbetsorganisatorisk problem vilket synes ha en negativ effekt pa
prisbildningen. Vidare visar resultaten att de fOretag som bedriver
kommersiell vixtodling tenderar att kunna ta ut ett hogre pris, en effekt

som 4r statistiskt sakerstilld for de foretag som erbjuder Rum & frukost.

Avslutningsvis kan konstateras att konkurrensen mellan gardar som
erbjuder logi i det direkta ndromradet ar forhéllandevis begransad for savil
Sjdlvhushdll som for Rum & frukost. For Sjdlvhushall sé forefaller snarare
vissa synergieffekter kunna uppnas vid 6kad etablering i ndromradet meFn
det &r inte mojligt att utifran denna studie avgora om det de facto beror pa
omradets generella attraktionskraft utdéver vad som avspeglas i
kundunderlaget. De foretag som tillhandahaller Rum & fiukost paverkas
dock i storre utstrackning av konkurrens fran andra foretag som erbjuder
likartade tjdnster. Effekten &r negativ och statistiskt sékerstdlld. Om antalet
konkurrenter per 100 kvadratmil 6kar med 10 % s& sjunker priset med ca
0.6%. Diremot verkar dessa foretag inte vara lika kénsliga for en okad
etablering av medlemmar i BPL i ndromrédet (effekten dr negativ men inte

statiskt sdkerstilld).
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Sammantaget visar sdledes studien att problemen med spatial konkurrens
for landsbygdsforetag synes vara mest pétagliga i det fall att den tjanst som
produceras ér forhéllandevis homogen. Ju mer lika tjénster som erbjuds
desto kénsligare dr foretag for konkurrenssituationen inom ndromradet.
Slutsatsen ér saledes att en vdl genomarbetad afférsplan i kombination med
relevant radgivning synes vara av storsta vikt vid etablering och/eller

expansion av denna typ av foretag.
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Appendix 1A. Enkiten — Utskick 1

- g m,“ Sveriges lantbruksuniversitet 2005-05-31
Lo L 4 5 ;A .
a2 ¥ Institutionen fir ekonomi
) E
2 S5LU S
6. 5
Vaaad

Till alla Bo pa Lantgdrd — medlemmar

Reformeringen av den gemensamma jordbrukspolitiken innebér att direktstdden till
jordbruket successivt sinks och omvandlas till miljé- och landsbygdsstéd. Fordndringen 1
jordbrukspolitiken och satsningen pa landsbygdsutveckling innebér bland annat att manga av
de nya verksamhetsgrenarna som kan komplettera de traditionella jordbruksprodukterna riktar
sig mot en liten, lokal marknad. Lokaliseringen av den enskilde producenten kan dirfor spela
en avgdrande roll for lonsamheten 1 dessa nya verksamhetsgrenar.

Vi genomfor nu en studie som syftar till att béttre forsta de ekonomiska villkoren for
de lantbrukare som viiljer att expandera mot alternativa verksamheter av mer lokal karaktiir.
Rumsuthyrning och upplevelseturism &r konkreta exempel pa inkomstkillor som kan
komplettera det traditionella lantbruket. Vi viinder oss dérfor till Dig som édr medlem i
organisationen Bo pd Lanrgdrd. Att bittre forstd den delvis nya konkurrenssituation som
lantbruksforetagen méter dr viktigt for savil lantbrukare som 6vriga intressenter eftersom
dessa forhdllanden direkt péverkar lénsamheten i foretagen. For att genomfira studien krivs
en del uppgifter om bland annat lokalisering, beldggningsgrad och priser. Vi hoppas déarfor att
Du har mdjlighet att besvara den bifogade enkiten som bestar av cirka 20 fragor och skicka
tillbaka svaren i det bifogade portofria svarskuvertet.

Studien stéds av styrelsen for organisationen Bo pd Lantgdrd som &dven tagit del i
formuleringen av  enkiitens fragestillningar. Studien finansieras av  Stiffelsen
Lantbruksforsining. Den genomférs av Ruben Hoffmann och Hans Andersson vid
Institutionen for ekonomi vid SLU. Afla uppgifier om enskilda medlemmar behandlas helt
konfidentiellt i undersékmingen och kommer inte att publiceras i sadan form att den enskilde
medlemmens svar kan identifieras. Om Du har fragor kring enkéten &r du vilkommen att
kontakta Ruben pa e-post: Ruberxofima@ekunelinesilla som svarar pa enkéten kommer
néir studien ar slutford att £ ett utskick med de viktigaste resultaten om de sa dnskar. Tack pa

forhand.

Med vinlig hilsning,

Ruben Hoffmann Hans Andersson Karolina Schneider

SLU SLU Bo pa Lantgard
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1) Hurlinge har Du - hyrt ut rumy/stugor till géster? Sedan ar . (Ange artalet.)
- varit medlem i1 Bo pa Lantgdrd? Sedan ar . (Ange artalet.)
2 a) Nérunder ret tar Du emot betalande géster? U, Hela aret.
1, Endast foljande tidsperiod
b) Skiljer Du prisméssigt pa olika sidsonger? W, Nej.
0. Ja, det &r hogsésong perioden

3)  Hur marknadsfor Du uthyrningen av rumy/stugor/ldgenheter? (Flera alternativ kan viljas.)

O, Endast via Bo pad Lantgdrd 3, Via egen hemsida Q; Via resebyra

. Via turistbyra 3 Annat: ange vad:
4)  Vilka aktiviteter erbjuder Du dina géster? 1, Inga aktiviteter, enbart boende

1, Ridning 4, Fiske 3, Jakt 1, Deltagande i gardssysslor

; Konferens s Golf J; Annat: ange vad:

5)  Vilken typ av fortiring erbjuder Du dina géster? O, Ingen fértiring.

O, Fika. J; Frukost. ; Lunch. O, Middag.
6a) Erbjuder Du betalande géster Rum och fiukost?

0, Nej. Fortsiitt 1 sa fall med fraga 7 a).

0. Ja, jag hyr ut rum med sammanlagt biddar plus totalt extrabiddar.
6b) Hur stor andel av rummen hyrs i genomsnitt under respektive sisong?

Citka % under hdgsésong och cirka % under lagsisong.
6¢) Vad kostar Rum och frukost per person under hég- respektive lagsidsong?

Vid flera olika priser for respektive listat alternativ sa ange intervallet, lagsta-hégsta pris.

Pris under hogsdsong: * Pris under lagsisong:*
kr/dag kr/vecka kr/dag krfvecka

Bidd i dubbelrum kr kr kr
Enkelrum kr kr kr
Extrasing kr kr kr

* Om Du mnte skiljer pa olika sdsonger. fy1l 1 dina priser under alternativet hégsisong.



7 a) Erbjuder Du betalande giister Sjahvinishall?

0, Nej. Fortsiitt 1 sa fall med fraga 8.

, Ja. jag hyr ut st stugor/ldgenheter.

7b) Hur stor andel av stugorna/ldgenheterna hyrs 1 genomsnitt under respektive sdsong?

Cirka % under hégsisong och cirka % under lagsdsong.

7 ¢) Hur stor &r respektive stuga/lagenhet och vad kostar den/de att hyra?

Vid flera olika priser fiir respektive listat alternativ sa ange intervallet, ldgsta-hdgsta pris.

- - hioas .4 . - 1 oas .-
Stuga/ Antal Pris under hégsisong:* | Pris under lagsiisong:
Ligenhet | Boyta  biddar kr/dag kr/vecka kr/dag kr/vecka

1 m’ st

2 m’ st

3 m’ st

4 o’ st

5 m’ st

* Om Du inte skiljer pa olika sisonger. fyll i dina priser under alternativet hégsisong

8)  Hur manga andra gardar 1 Din region erbjuder dvernatming sa vitt Du vet?

¢ Inom 5 b fran Din gard finns det
* 5 ]0 /o frin Din gird finns det
e ]0- 15 Jon fran Din gard finns det

e ]5-20)m fran Din gard finns det

st gardar som erbjuder dvernattning.

st gardar som erbjuder Gvernattning.

9)  Uppskattningsvis hur stor andel av dina gésterna....

- stannar en natt:

- stannar 2 -6 nitter:

- stannar minst en vecka: Ca

st gardar som erbjuder dvernattning.

st gardar som erbjuder Gvernattning.

% - dr affdrsresenirer: Ca %
% - dr konferensgister: Ca
% - dr fritidsgéster: Ca %

- dr utlindska turister:  Ca %

(]
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10 a) I vilken kommun ligger Ditt féretag?

10 b) Inom vilket riktnummeronrade ligger Ditt foretag?

10 ¢) Hur langt ér det frén Din gard till nidrmaste titort (ange avstand for varje alternativ)

- med minst 5 000 invénare? Cirka km.
- med minst 20 000 invénare? Cirka km.
- med minst 50 000 invanare? Cirka km.

11) Hur langt ér det fran Din gard till

- nirmaste vandrarhem? Cirka km.
- néirmaste hotell? Cirka km.
- ndrmaste pensionat/Bed & breakfast? Cirka km.
- nirmaste Bo pa Lantgdrd-medlem? Cirka km.
- niist ndrmaste Bo pé Lantgdrd-medlem?  Cirka km.
12)  Vad skulle det uppskattningsvis kosta for Dig exkiusive moms att anlita
- en snickare med F-skattesedel? Cirka kronor/tim
- en rérmokare med F-skattesedel? Cirka kronor/tim
- en elekiriker med F-skattesedel? Cirka kronor/tim

(Goér en uppskattning dven om Du sjélv utfér dylikt arbete.)

13) Hur stor total arbetsinsats kriivs (av Dig, din familj och dina eventuella anstéillda) for att

erbjuda betalande giister boende pa Din gard?

Cirka timmar per vecka under hégsisong och ca tim/vecka under lagsisong.

14)  Iwilken utstriickning uppfattar Du féljande alternativ som konkurrenter om nattgésterna?

Inte alls| Lite Mycket
0 1 2 3 4 5 6
Hotell Q, a, Q. a, Q. Q. Q.
Vandrarhem Q. 3, Q. [m B Q. Q. Q.
Pensionat / "Bed & breakfast” Q. a, Q. a, Q. Q. Q.
Stugby Q. Q, Q. a, Q. Qs w8
Camping Q. a, . s . O O
Annan medlem i Bo pd Lantgdrd a o, o, g Q. O ]




15a)
b)
c)

16)

17 a)

b)

18)

19)

Bedrivs det kommersiell viixtodling 1 Ditt foretag? 4, Ja 0, Ngj

Bedrivs det kommersiell animalieproduktion 1 Ditt foretag? d, Ja 1, Ngj
Kryssa for typ av djurslag i Ditt féretag: O, Inga djur O, Histar

0. Mjélkkor Q. Andra nétkreatur. s Slaktsvin s Suggor

O, Far 0O, Getter 0, Virphons 0, Kycklingar
0, Strutsar 0,; Andra djur, ndmligen

Vilka bestar Ditt hushall av utéver dig sjalv? U, Endast mig sjalv

1, Maka/make/sambo ;s __stycken barn . Andra; ange vilka:

Férvirvsarbetar Du utanfér lantbruket och i sa fall med vad?

0, Nej Q. Ja, jag arbetar med motsvarande %% heltidstjénst.

Om Du sammanbor med maka/make/sambo, férvirvsarbetar hon/han utanfér lantbruket?

0, Nej 0, Ja, hon‘han arbetar med ~ motsvarande % heltidstjéinst.
ArDu.? QO,Man Q,Kvinna 0O Fodelsear: 19

Vill du ha en sammanstéllning av de viktigaste resultaten av studien? O,Ja O, Nej

Ovrigt: Ange hiir Dina egna synpunkter och kommentarer angaende enkiiten, konceptet Bo pa

Lantedrd och/eller annat som Du finner virt att papeka 1 detta sammanhang.

Stort tack for Din medverkan!
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Appendix 1B. Enkiten — Utskick 2 och 3

Efter forsta utskicket framkom att det fanns vissa svarigheter med att forsta fraga 9
varfor denna delades upp i tva separata delfragor och fortydligades. Fragan
ersattes med f6ljande delfragor:

9a) Uppskattningsvis hur stor andel av dina géster - stannar en natt: Ca %
- stannar 2 -6 nitter: Ca %
- stannar minst en vecka: Ca %

Notera att de 3 fiilten sammanlagt skall summera till 100%.

9b) Uppskattningsvis hur stor andel av dina géster

- dr affirsresendrer:  Ca % - dr svenska fritidsgister: Ca %
- ir konferensgiister: Ca % - #r utlidndska turister: Ca %
- #r andra typer av gister: Ca %

Notera att de 3 fiilten sammanlagt skall summera till 100%.
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Appendix 2A. Sjdlvhushdll: Linjir model, OLS-regression

Variable Koefficient Asy t-stat z-prob
Konstant 1663,341448 5,014488 0,000001
Kundunderlag ¥ 13,694454 0,404511 0,686294
1{?onkurrenter per 100 kvadratmil 4,453443 2,914506 0,003993
Gardar < 5 km som erbjuder logi 56,982403 2,516260 0,012693
Marknadsforing via egen hemsida  278,504086 2,909286 0,004057
Marknadsforing

utover BPL & egen hemsida  -274,149447 -2,799381 0,005651
Arbetsatgang © 2,349015 0,687332 0,492716
Erbjuder dven Rum och frukost -146,328118 -1,231068 0,219827
Antal stugor 66,070984 1,407993 0,160776
Siangplatser per stuga ¢ 204,098511 6,824125 0,000000
Inga aktiviteter 204,347335 1,395870 0,164391
Gaérdsrelaterade aktiviteter 107,717198 0,859608 0,391094
Relativ klassificering © 467,610138 1,454825 0,147376
Ingen klassificering 470,961547 2,255039 0,025278
Kommersiell animalieproduktion -173,906235 -1,617832 0,107366
Kommersiell 115,423722 1,133864 0,258288

vegetabilieproduktion

R*=0,3736 Adj R*=0,3239
o’ =407830,7363

» Kundunderlag i milj gistnitter i stugor, vandrarhem enligt SCB:s inkvarterings-
statistik (SCB, 2006b). ® Antal stugor och vandrarhem. © Under hogsisong. ¢
Genomsnittligt antal biddar inklusive extrabaddar. © Relativ klassificering =
(Klassificering - Genomsnittlig klassificering for stugor)/ (Genomsnittlig

klassificering for stugor).
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Appendix 2B. Sjilvhushdll: Linjar modell, SFM med kontaktmatris W2

Variable Koefficient Asy t-stat z-prob
Konstant 1388,775860  3,619446 0,000295
Kundunderlag ¥ 50,369488 1,129082 0,258863
Konkurrenter per 100 kvadratmil ®  0,921168 0,450094  0,652643
Gardar < 5 km som erbjuder logi 53,186653 2,633680 0,008447
Marknadsforing via egen hemsida 327,232683 3,869883 0,000109
Marknadsforing utover BPL & egen  -223,747930 -2,615100  0,008920
hemsida

Arbetsétging © 2,421616 0,786922 0,431328
Erbjuder dven Rum och frukost -133,196728 -1,257307  0,208642
Antal stugor 34,417185 0,826941 0,408271
Singplatser per stuga ¢ 216,991007 8,291488  0,000000
Inga aktiviteter 352,681958 2,699688 0,006940
Gardsrelaterade aktiviteter 156,035830 1,450148 0,147017
Relativ klassificering ©) 636,260797 2,224852 0,026091
Ingen klassificering 492,400604 2,700601 0,006921
Kommersiell animalieproduktion -171,143886 -1,814763 0,069560
Kommersiell vegetabilieproduktion  148,162740 1,652839 0,098364
A 0,611999 7,110958 0,000000
R?=0,4559 AdjR*=0,4127

o’ = 326634 log-likelihood = -1525.2623

» Kundunderlag i milj gistnitter i stugor, vandrarhem enligt SCB:s inkvarterings-
statistik (SCB, 2006b). ” Antal stugor och vandrarhem. © Under hogsdsong. ¢
Genomsnittligt antal biddar inklusive extrabiddar. © Relativ klassificering =
(Klassificering - Genomsnittlig klassificering for stugor)/ (Genomsnittlig

klassificering for stugor).
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Appendix 2C. Sjilvhushdll: logaritmisk modell, SFM (W2) vs SGM (W3 /
W2)

Variabel SFM (W2) SGM
W3wz)
Konstant 7,135234 7,05572
Kundunderlag ¥ 0,090080 0,14319"
Konkurrenter per 100 kvadratmil 0,016156 -0,0219
Gardar < 5 km som erbjuder logi 0,057017" 0,0530"
Marknadsforing via egen hemsida 0,092121"" 0,08825™"
Marknadsforing utover BPL & egen -0,076884""" 0,077
hemsida
Arbetsatging © 0,021569 0,02088
Erbjuder dven Rum och frukost -0,030695 -0,0226
Antal stugor 0,016278 0,00816
Sangplatser per stuga ¢ 0,366392""" 0,36304™"
Inga aktiviteter 0,104584""" 0,09688"
Gardsrelaterade aktiviteter 0,046795 0,04657
Relativ klassificering © 0,177324" 0,19143™
Ingen klassificering 0,134651"" 0,11525™
Kommersiell animalieproduktion -0,040181 -0,0417
Kommersiell vegetabilieproduktion 0,037463 0,03424
0 0,02053™"
0,549984™" 0,61925™"
R’ 0,4680 0,492825
Adj R? 0,4258 0,452565
o’ 0,0249 0,02377
log-likelihood 154,89 275,85

¥ Kundunderlag i milj gistnitter i stugor, vandrarhem enligt SCB:s inkvarterings-
statistik (SCB, 2006b). ® Antal stugor och vandrarhem. © Under hogsisong. ¢
Genomsnittligt antal biddar inklusive extrabaddar. © Relativ klassificering =
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(Klassificering - Genomsnittlig klassificering for stugor)/ (Genomsnittlig
klassificering for stugor).
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Appendix 3A. Rum och frukost: Linjir model, OLS — regression

Variable Koefficient  Asy t-stat z-prob
Konstant 282,925214 15,354724  0,000000
Kundunderlag ® 3,763031 1,776912 0,078685
Konkurrenter per 100 kvadratmil ®  -0,329195 -3,248873  0,001588
Marknadsforing via egen hemsida 7,418224 1,148786 0,253440
Marknadsforing utéver BPL & egen -15,370208 -2,183583 0,031380
hemsida

Gardar < 5 km som erbjuder logi -0,325593 -0,205549 0,837569
Arbetsitgang © 0,010430 0,081266 0,935396
Erbjuder dven Sjélvhushall 13,539665 2,055834 0,042458
Antal rum -0,374633 -0,303598 0,762078
Dummy ¢ -77,794796  -4,628043  0,000011
Kommersiell animalieproduktion -6,623923 -1,032973 0,304159
Kommersiell vegetabilieproduktion ~ 20,020077 3,058120 0,002872
Inga aktiviteter -2,576347 -0,340160 0,734464
Gardsrelaterade aktiviteter 3,997488 0,513797 0,608551
Relativ klassificering ©) 56,892194 2,526879 0,013108

R?=0,4939 Adj R*=0,4216
o’ = 870,7328

» Kundunderlag i milj gistnitter i stugor, vandrarhem enligt SCB:s inkvarterings-
statistik. ® Stugor och vandrarhem. © Under hogsisong. ¥ Dummy for extrema

priser < medelpris — 2* st.avvikelser. © (Klassificering - Genomsnittlig
klassificering for stugor)/ (Genomsnittlig klassificering for stugor).
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Appendix 3B. Rum och frukost: Logaritmisk modell, OLS vs SFM (W3)

Variabel OLS SFM (W3)
Konstant 5,757691° 5,773809°"
Kundunderlag 2 0,038266 0,042186
Konkurrenter per 100 kvadratmil * -0,047520"" -0,053106""
Gardar < 5 km som erbjuder logi 0,002051 0,003504
Marknadsforing via egen hemsida 0,022633 0,024233
Marknadsforing utéver BPL & egen -0,051128"™ -0,044787""
hemsida

Arbetsatgang © 0,012224 0,011909
Erbjuder dven Sjdlvhushdll 0,042861" 0,041573"
Antal rum -0,019102 -0,025542
Dummy ¥ -0,325695"" -0,332917°"
Inga aktiviteter -0,008036 -0,011471
Gardsrelaterade aktiviteter 0,019859 0,021887
Relativ klassificering © 0,188947" 0,194008"""
Kommersiell animalieproduktion -0,025633 -0,027787
Kommersiell vegetabilieproduktion 0,062647" 0,066180™"
A -0,335990™
R’ 0,5247 0,5424

Adj R? 0,4568 0,4770

o’ 0,0102 0,0085

™1 % signifikansnivan. = 5 % signifikansnivan. ~ 10 % signifikansnivan.
* Kundunderlag i milj gistnitter i stugor, vandrarhem enligt SCB:s inkvarterings-
statistik (SCB, 2006b). * Antal stugor och vandrarhem. © Under hogsisong. ¢
Dummy for extrem priser < medelpris — 2* st.avvikelser. © Relativ klassificering =
log(1+(Klassificering - Genomsnittlig klassificering for stugor)/ (Genomsnittlig

klassificering for stugor)).
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Appendix 4. Kontaktmatriserna W1, W2, W3 for sjilvhushall
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