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EKONOMI OCH MARKNAD

Veganska alternativ
litet hot mot kottet

n hamburgarc ska innehalla kéeefirs fran notkrea-
tur, annars ir det ingen riktig hamburgarc. Men det
sﬁljs ocksa hamburgare med vcganska kéttsubstitut,
bide i hamburgerrestauranger och i livsmedels-
butiker. Det dr dock inte sjilvklart att konsumenterna tycker
att de bada produkterna kan ersitta varandra. En grupp av
forskare har undersékt om amerikanska konsumenter av
rikeiga hamburgare kan paverkas till att képa de laboratorie-
och fabriksproducerade alternativen. Kanske finns en reell
konkurrens mellan ikra och Vegetabiliebaserade hamburgare?

SAMMA SOM

Forskargruppen undersékte en specifik producent av ham-
burgare med révaror frian vixtriket. Genom skicklig Pmdukt»
utveckling hade féretager fitt fram en produke med samma
smak, féirg, utseende och dtkvalitet som riktiga hamburgare.
Skillnaden vara bara rivarans ursprung. Da trodde foretaget
att det skulle vara m('ijligt att genom kraftig reklam locka 6ver
konsumenter, som brukar ita riktiga hamburgare.

Forskarna kunde enkelt kartligga foretagets reklam, som
ofta kom pa sociala medier. De behévde ockséd data om
férsiljningen och konsumtionen. Denna information fick
de frdn en hushillsbarometer, som genomfors av marknads-
analysféretaget A.C. Nielsen. Det betyder att forskarna under-
sokte endast butiksfiirsiiljnigen och inte fBrsiljningen i ham-
burgerresrauranger. Dessa dara gjorde det miij]igr f6r forskarna
att se om konsumenter brukade kE')pa kot eller kétesubstitur,
men det finns en osiikerhet, eftersom konsumenter ju ocks3

kan vara flexitarianer.

BARA FOR DE INVIGDA
Reklamen fran féretaget med kottalternativ hade skiftande
framgéing hos olika grupper. De konsumenter som tidigare
atit chanska hamburgarc, képtc det nya kottalternativet
cfter att de sett reklamen. Inte mindre dn tre fjirdedelar av
de konsumenter som képt en vegansk hamburgare under
de senaste sex manaderna, képte i genomsnite yreerligare en
sidan cfter att de hade sett en annons frin forctaget om kott-
alternarivet.

Men reklamen f6r ktefria hamburgare hade ingen
storre dragningskraft pa de konsumenter som tidigare kéipt
hamburgare med riktigr kort, och detta trots att fbretaget
i sin reklam starkt betonar att pmdukten liknar dkea ko,
smakar som sadant och har samma tckvaliter. Drygt sjutton
procent av dessa konsumenter testade kdtrsubstitutet efter

att sett reklamen, men dC fortsarte inte att l(OPH produkren.
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Konsumenter av rikriga hamburgarc verkar inte sirskilt
intresserade av den alternativa produkten. Eftersom dessa
konsumenter 4r vana vid att dta riktiga hamburgarc, minskade
sannolikheten att de skulle képa kéttsubstitut. Detta kan
forklaras av att folk i allminhet ir skcptiska mot nya mat-

traditioner.

SVART NA K6TTATARNA

Redan efter férsta tuggan kan de ha mirke ate det dr ndgot
annorlunda med kétralternativet. Smak, konsistens och
kiinslan skiljer sig fran vad de 4r vana vid. Oavsett om en
hamburgare med korralternativ smakar och ser ut som en
kb'ttl)urgare, ir det svart att na kétitarna. Och korttitarna star
for mer in 90 procent av hamburgarmarkﬂaden. Det ir svart
att overtyga konsumenterna om att de ska gora upprcpade kiip
av nagot som dei grundcn ar skepriska mot.

Endast cirka 30 procent av hushallen gOr mer dn ett k6p av
vixtbaserade substitut, och mindre dn 14 procent av hushallen
gdr mer dn tvd kop av vixtbaserade substitut. Tidigare studier
uppger att 75 procent av de konsumenter, som gér sitt forsta
kb'p av viixtbaserade substitut, inte kiipcr dessa produktcr en
andra ging.

BEHALLER SITT KONSUMTIONSMONSTER
Marknadsfbring for vixtbaserade hamburgare ir inte lika
effektiv f6r ate locka kdttkonsumenter som det ‘r f6r ate locka
over képare fran andra producenters veganburgare. Det ir inte
lice are p;"iverka djupt invanda kostvanor. Folk liter sig inte
pﬁverkas till vad som helst.

Konsumenterna av riktiga hamburgarc haller allesa fast
vid sitt konsumtionsmonster trots att vcganska burgare har
vunnit visst fiste pa marknaden. Det dr nog liten risk for att
fusk»burgarna skulle bli ett allvarligt hot. Inte desto mindre
ir det kloke att animaliebranschen — liksom andra branscher
— stindigt fornyar sig. De veganska burgarna ir férvisso en
innovation, men inom ramen fér animaliska produkter finns
ocksd méjligheter till innovationer.
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