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Consumers on Christmas Flowers

An Explorative Study of 100 Consumers’ Preferences and Purchases

English Summary

This study derives from an overall question regarding the growth and competitiveness of the
Swedish ornamental industry, more specific to what extent imports gain market share at the
expense of the domestic production. The present study deals with the issue of consumer
preferences and purchases of Christmas flowers. We ask to what extent consumers are
traditional or not in their choices of Christmas flowers. A convenient sample of 100
respondents was recruited outside a major shopping mall in Lund after Christmas. The
respondents were asked to fill out a questionnaire consisting of questions regarding their
preferences for and actual purchases of flowers for Christmas, as well as attitudinal questions
related to Christmas and flowers. The result shows that Amaryllis is the favourite flower for
Christmas, and that the two most important product attributes are that the flowers stay fresh
and last for a long time and that they are easy to take care of. The result also shows that
Christmas flowers have a given role in the Christmas tradition, and that they contribute to the
festive spirit. A majority of the respondents are traditional in their choices of Christmas
flowers; however, there is a segment (around 20 per cent) that prefers less traditional flowers
for Christmas. In spite of its limitation and aggregated level, it is clear from the official
statistics that the imports of pot plants and bedding plants are growing while the Swedish
production is rather stable. If the number of consumers who prefer more trendy flowers for
Christmas will increase in the future, the Swedish growers might face problems if they do not
offer trendy alternatives. To conclude, the result indicates that there is a group of consumers
who prefer and buy less traditional flowers for Christmas. However, we did not manage to
characterise this group of consumers based on demographic variables. We believe there is a
great need for more consumer research within the area, in order to better map out consumer
preferences and choices of flowers. Moreover, background variables, such as lifestyle and
values, would probably result in a better understanding of consumer preferences and choices
than mere demographic variables.
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Forord

Denna studie har sitt ursprung i en 6vergripande fragestédllning som ror den svenska
prydnadsvixtodlingens tillvixt och konkurrenskraft. Den friga vi stiller oss d&r om importen 1
allt hogre grad vinner marknadsandelar pa den svenska produktionens bekostnad, och om det i
sa fall beror pa att till exempel danska och holldndska odlare pa ett battre sétt tillgodoser
konsumenternas dnskemal 1 form av nyheter och ovanliga sorter och varianter. Med denna
fragestillning som utgdngspunkt genomfor forskare och studenter vid SLU 1 Alnarp studier
avseende konsumenternas preferenser och kdp av olika sorters blommor och vixter. Den
studie som redovisas i denna rapport handlar om konsumentens preferenser for och kop av
julblommor. Pdgéende studier som kommer att redovisas under 2009 handlar om tulpaner
respektive sommarblommor. Studierna dr inledningsvis av explorativ karaktédr da det finns fa
genomforda konsumentstudier inom prydnadsvéxtomradet. Detta innebér att de resultat som
redovisas, inte nodvéndigtvis (eller ens troligtvis) giller generellt for svenska konsumenters
kop och preferenser 1 allmdnhet, utan dr begrénsade till att gélla for de respondenter som ingér
1 den aktuella studien. Resultatet kan ddremot generera hypoteser som kan testas i en framtida

mer omfattande studie som &r baserad pé ett slumpmaéssigt urval av svenska konsumenter.
Arbetet har genomforts inom ramen for Tillvaxt Tradgards projekt kring marknadsutveckling,
finansierat av Jordbruksverket och SLU, samt projektet Vixande Vixtmarknad, finansierat av
Sparbanksstiftelsen Skane.

Alnarp 1 april 2009

Heléne Tjérnemo Jennie Borg

Ek. dr och forskare Tradgéardsingenjor och forskningsassistent



1. Inledning

Bakgrunden till studien dr det 6kade utbudet av otraditionella julblommor, t ex orkidéer, tulpaner
och snittamaryllis, som salufors 1 handeln runt jul samtidigt som den svenska odlingen tycks vara
inriktad p& mer traditionella sorter sdsom julstjarna och amaryllis 1 kruka, &tminstone av vad som
framgér av den offentliga statistiken fran Jordbruksverket. Om det finns en vixande grupp
konsumenter som foredrar otraditionella julblommor, skulle detta kunna innebéra att den svenska
odlingen riskerar att tappa marknadsandelar 1 férhallande till importen, ifall producenterna inte
stiller om sin odling till de sorter och varianter som konsumenterna efterfragar. Den fraga vi
stéller oss 1 denna studie &r saledes hur traditionella konsumenterna r i sina val av julblommor.
Finns det en grupp konsumenter som foredrar otraditionella eller trendiga julblommor? Vad

kénnetecknar i sé fall denna grupp av konsumenter?

Rapporten bestar av fyra delar. Den forsta delen problematiserar begreppen traditionella
respektive otraditionella julblommor, déarefter beskrivs kortfattat den svenska produktionen av
julblommor samt importen. I den andra delen redovisas studiens syfte och metod och i den
tredje delen studiens resultat. I den fjdrde och sista delen av rapporten redovisas och
diskuteras resultatets implikationer, dels for den svenska odlingen av prydnadsvaxter i
allménhet och odlingen av julblommor i1 synnerhet, dels for behovet av och inriktningen pa

framtida studier.

Julens blommor - traditionella eller trendiga?
For att kunna undersoka konsumenternas preferenser och kop av traditionella respektive

trendiga julblommor behdver vi forst bestimma begreppen “traditionell” och “trendig”. Enligt
Nationalencyklopedin star det som &r traditionellt for nagot ”som dger rum eller forekommer i

enlighet med traditionen” (http://ne.se/artikel/0366059, 2009-03-30) medan det som &r

trendigt star for ndgot ”som svarar exakt mot nuets och modets krav”

(http://ne.se/artikel/O367568, 2009-03-30). Begreppet tradition definieras vidare som “det

mangdimensionella sociala arv som overldmnas fran slikte till sldkte”

(http://ne.se/artikel/330245, 2009-03-30). Utifran dessa definitioner kan vi dirmed definiera

traditionella julblommor som de blommor méanniskor frdn generation till generation har lart
sig hor till julen. Trendiga julblommor kan pa motsvarande sitt definieras som blommor som

av tradition inte hor till julen utan dr nyheter som svarar mot nuets och modets krav. Den



klassiskt roda julstjdrnan (Euphorbia pulcherrima) som kan betraktas som en av de framsta
julblommorna i Sverige, med sin huvudsakliga forsdljningsperiod runt julhelgen, har ldnge

behallit sin popularitet. Férutom réd julstjarna anser Hendrik Mayer, skribent pa

Villatidningen (http://www.villatidningen.se, 2005-12-12), att f6ljande blommor hor till den
traditionella svenska julen: r6d amaryllis (Hippeastrum x hortorum), doftande hyacint
(Hyacinthus orientalis), azalea (Rhododendron simsii), cyklamen (Cyclamen persicum),
iskonvalj (Convallaria majalis), julbegonia (Begonia x cheimantha), jultulpan (Tulipa
'‘Brilliant Star'), julkaktus (Schlumberger-hybrider) och sammansatta julgrupper
(www.villatidningen.se). Utdver dessa blommor brukar bland annat tazett (Narcissus
papyraceus), ardisia (Ardisia crenata), mistel (Viscum album) och julen/cypress (Juniperus)

saluforas speciellt vid julhelgen.

Pé senare ér har nya sorter, former och farger gjort entré pa den svenska marknaden for
julblommor. Bland de nya sorterna, som vi da véljer att betraktar som trendiga, kan nidmnas
julros (Helleborus), brudorkidé (Phalaenopsis hybrid) och amaryllis 1 snitt. Det forekommer
dven blommor 1 andra féarger dn traditionellt julrdd. Vita och sprickliga julblommor finns
numera som alternativ till de traditionellt roda, dven svart forekommer till jul, till exempel
svart julros. Enligt Mayer (Ibid) har ocksa de sammansatta julgrupperna forandrats fran att
under sjuttiotalet besta av julstjdrnor, rosa hyacinter och grona véxter till att idag besta av en
storre variation av bade firger, glitter och pynt. Aven naturinslag i form av barrviixter, mossa

och grenar menar han férekommer.

Tidigare publicerade studier
Det finns relativt fa publicerade konsumentstudier nér det giller prydnadsvixter. Blomster-

frimjandet har genomfort en del marknadsundersokningar, bland annat en fran 1998 diar man
fragade dels konsumenter, dels representanter for branschen (producenter, grossister och
detaljister) om kop och preferenser nir det giller krukvéxter och snittblommor
(Blomsterframjandet, 1998). Enligt denna studie kdper kvinnor oftare krukvixter &n mian men
skillnaderna dr sma nédr det géller kop av snittblommor. Det framkom dven att intresset for
blommor 6kar med &ldern, och hur mycket man kdper 4ven med inkomsten. Ett ldgre pris
skulle locka 30 procent av minnen och 52 procent av kvinnorna att képa mer blommor.
Branschens representanter (67 procent) anser att genomsnittskonsumenten ar medelalders. En

tredjedel anser att konsumenten dr prismedveten och traditionell i sitt val av sort men diaremot



gérna varierar farg for att pa sa sitt folja trenderna. Daremot anser 17 procent att
genomsnittskonsumenten vill ha udda véxter och nyheter. Representanterna for branschen
anser att yngre och dldre konsumenter har olika motiv till varfor de kdper blommor. Yngre
konsumenter ser blommor som ett symboliskt sprak sinsemellan och koper blommor vid t ex
Alla hjértans dag medan medelalders ser blommor och krukvixter som en del av inredningen.
Vidare anser representanterna att pris och kvalitet styr vad konsumenterna koper och att
konsumenterna kdper nya krukvéxter niar de gamla har vissnat (30 procent), vid hogtider (26
procent), pd impuls (26 procent) eller som present (24 procent). Enligt studien anser aktdrerna
1 branschen att det dven finns ett okat intresse for nyheter och ovanliga blommor och viéxter. I

en annan undersokning utford pa uppdrag av Blomsterfrimjandet, en Gallup-undersokning

om julblommor fran 2002 (http://odla.nu/artiklar/gallup_jul.shtml, 2002), framkom det att den
roda julstjarnan ar den blomma flest forknippar med julen. Av studiens 600 respondenter i
aldern 20-40 ar svarade 58 procent julstjdrna, 24 procent hyacint och 5 procent amaryllis. I
samma studie framkom att en majoritet av respondenterna foredrar rod julstjdrna, ndrmare
bestdmt 82 procent, medan runt tio procent foredrar vit julstjirna. Bada dessa
marknadsundersokningar indikerar att svenska konsumenter dr relativt traditionella nir det
giller val av blommor och vixter och det &r troligt att de dr an mer traditionella néir det géller
val av julblommor. Samtidigt uttrycker representanterna for branschen att de ser ett 6kat intresse
bland konsumenterna vad géller nyheter och ovanliga sorter, vilket antyder att det antingen
finns ett marknadssegement som foredrar otraditionella blommor eller att konsumenterna 1 allt
hogre grad véljer att variera sina traditionella blomsterinkdp med nyheter och ovanliga sorter
och varianter. En svaghet med redovisningen av Blomsterfrdmjandets studie fran 1998 ar att det
saknas en redogorelse for hur sjdlva undersdkningen har gétt till, till exempel finns det ingen
uppgift av hur stort urval av konsumenter som har tillfragats eller hur detta urval har skett.

En begrinsning av studien fran 2002 &r att man valt att bara fraga 20-40 &ringar vilket medfor

att stora grupper av blomsterkonsumenter dver 40 ar inte finns representerade.

Aven nir det giller publicerade vetenskapliga artiklar avseende konsumenter och
prydnadsvixter dr antalet begrinsat. Detta giller d&tminstone svensk- och engelsksprakiga
artiklar. Troligtvis finns det en del publicerade material pd holldndska som pa grund av
spréket inte nar ut internationellt. Flera av de engelsksprakiga artiklarna redogor for studier
gjorda 1 USA, Australien eller Nederldnderna. Vissa studier fokuserar pa att beskriva olika
konsumentgrupper (marknadssegment) eller pa att 6ka forstdelsen for vilka faktorer som

paverkar valet av blommor och véxter. Oppenheim (1996) ger en dversikt over



konsumentstudier avseende prydnadsvéxter gjorda under 1980-talet fram till mitten av 1990-
talet. Flera av de tidigare studierna, menar han, fokuserade pé att segmentera
konsumentmarknaden for prydnadsvéxter och pa att ge en demografisk beskrivning av olika
segment medan de ndgot nyare studierna har som mal att identifiera viktiga blomsterattribut
samt motiv bakom kop av prydnadsvéxter. En studie som forvisso inte fokuserar
konsumenternas preferenser och kop men dnda har relevans for denna studie ar etnologen
Clas Bergvalls avhandling Liv, lust och mening. Om krukvdixters kulturella betydelse (2007).
Pé basis av flertalet intervjuer visar Bergvall pa den méngdimensionella betydelse krukvéxter
har f6r ménniskor bdde avseende nytta och prydnad. Bland annat framkommer det att
krukviaxter bidrar till att skapa ett hem och att avsaknaden av krukvixter signalerar
kansloméssig fattigdom. Nar det giller julblommornas roll skriver Bergvall att
”Julblommorna tycks vara ett maste och &ven om man néstan aldrig handlar blommor sa gor

man det just till jul. De &r viktiga dven for dagens ungdomar.” (116)

Ett resultat fran tidigare studier som kan vara relevanta for den studie som denna rapport
beskriver, och som stddjer den uppfattning som branschens representanter ger uttryck for i
Blomsterframjandets studie fran 1998 (ovan), dr att dldre konsumenters val av snittblommor 1
hogre utstrackning &r situationsstyrt utifrén tradition och tillfdlle medan yngre konsumenter
koper snittblommor pé basis av icke traditionella andamal, till exempel for att pigga upp
nagon, som en romantisk giva eller som fodelsedagspresent (Lamb, Farr, och McCartin,
1992). Ett annat resultat fran tidigare vetenskapliga studier dr att konsumenter som koper farre
blommor och mindre frekvent gor mer reflekterade kop vid t ex speciella hogtider medan
storkonsumenter av blommor, vilka vanligtvis dr vanekdpare, ocksé ar de forsta att kopa
nyheter (Van Tilburg, 1979). Detta skulle kunna betyda att det framfor allt &r bland de unga
och bland storkonsumenterna som vi borde kunna finna de konsumenter som foredrar

“trendiga” julblommor.

Svenskodlade och importerade julblommor
Flera av de traditionella svenska julblommorna &r stora odlingskulturer i Sverige, t ex julstjdrna,

begonia och cyklamen. Enligt den senaste statistiken fran Jordbruksverket, som redovisas i
Tradgardsundersdkningen 2006, ér julstjirnan den andra storsta kulturen inom gruppen
krukvixter med ett produktionsvérde pa drygt 53 miljoner kronor (motsvarande 13 procent av det

totala virdet av krukvéxtodlingen). Amaryllis och hyacinter dr de tva storsta kulturerna bland



l6kblommor 1 kruka med ett produktionsvérde pé drygt 62 respektive 38 miljoner kronor vilket
tillsammans motsvarar drygt 70 procent av produktionsvéardet for lokblommor i kruka. Som
framgar av diagram 1.1 har produktionsvirdet minskat for julstjarna under senare &r medan det
har 6kat for amaryllis (Il6kblomma 1 kruka). Trenden for hyacint, begonia och cyklamen ar mer
oklar. Minskningen i virdevolymen for julstjdrna kan framfor allt forklaras med en minskad skord
med nira en tredjedel under perioden frin 6 112 000 styck till 4 400 000 styck. Okningen i
produktionsvardet for amaryllis dr en f6ljd av ett hdgre avrakningspris som ar 2005 steg till 35,80
kr/st for att dret darpa sjunka till 30,70 kr/st. Kvantiteten har legat relativt konstant mellan

2 miljoner och 2,2 miljoner styck fran 2003.
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Diagram 1.1 Virdevolymens utveckling 2002-2006

For att kunna kartldgga i vilken utstrackning importen av julblommor vinner marknadsandelar
pé bekostnad av den inhemska produktionen behovs det statistik ver vilka kulturer och
varianter som importeras och fors in i landet pa dtminstone méanadsbasis, i vilka kvantiteter
och till vilka vérden. Dessvirre dr den offentliga statistiken kraftigt begrdnsad och i huvudsak
pa hog aggregerad niva vilket gor det omojligt att urskilja vilka sorter som importeras
specifikt infor julhelgen. Statistiska centralbyran anvénder sig av EU:s systematiska
forteckning, kombinerade nomenklaturen (KN), av olika varugrupper i virldshandeln. KN-
numret anvénds i handeln med varor utanfor EU samt for statistik i handeln av varor inom
EU. Det finns tva varugrupper som avser krukvaxter, namligen gruppen "Blomviaxter med
knoppar eller blommor (exkl. kaktusar samt rotade sticklingar och unga plantor av
krukvaxter)” (KN: 06029091) och gruppen “Krukvéxter och kaktusar (exkl. rotade sticklingar
och unga plantor av krukvéxter samt blomvaxter med knoppar eller blommor)” (KN:

06029099). Det ér inte helt klart vad dessa varugrupper innehéller men vér tolkning ar att



savil blommande krukvéxter och utplanteringsvixter (sommarblommor) ingér i gruppen
”Blomvéxter ...” medan grona vaxter och kaktusar ingér i gruppen “Krukvéxter och kaktusar
...”. Den statistik vi anser vara ldmpligast for att kunna jamféra med den svenska odlingen av
julblommor, vilka i huvudsak dr blommande krukvixter, aterfinns 1 den forsta varugruppen,
”Blomviéxter...”. Inforseln av blomvéxter med knoppar eller blommor (i ton réknat) till den
svenska marknaden har 6kat under senare ar och sker framfor allt fran Danmark,

Nederlédnderna och Tyskland, se Diagram 1.2.
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Diagram 1.2 Inforseln av blommande krukvixter, ton (KN: 06029091), Kdlla: SCB:s statistikdatabas.

Det ér svart att jamfora statistiken rétt av eftersom varugrupperna inte dr direkt jimforbara nér
det giller den inhemska produktionen och importen/inforseln, t ex gor man 1
import/inforselstatistiken ingen skillnad pa krukvéxter och utplanteringsvéxter vilket gors i
den inhemska statistiken. For att ge en sé réttvis bild som mojligt av forhallandet mellan
produktionsvérdet av den inhemska produktionen med virdet av importen/inforseln har vi valt
att jamfora den svenska odlingen av krukvixter' och utplanteringsvixter med virdet av
inforseln av varugruppen "Blomvixter med knoppar eller blommor (exkl. kaktusar samt
rotade sticklingar och unga plantor av krukvaxter)” (KN: 06029091). Av diagram 1.3 framgar
att virdet (i1 tkr) av importen/inférseln har 6kat stadigt under perioden. Det totala vdrdet av
varuimporten for blommande krukvixter var 567 miljoner kronor &r 2007 och motsvarande

siffra for 2006 var 499 miljoner kronor, d v s en 6kning med nira 14 procent. Fran och med ar

' varugruppen krukvixter ingar en mindre andel grona vixter. Dessa hade kunnat rensas bort men da de endast
motsvarar nagra fa procent fick de forbli inkluderade.



2004 overstiger vardet av importen/inforseln véardet av den svenska krukvdxtodlingen (408

miljoner jimfort med 442 miljoner kronor).
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Diagram 1.3 Virdevolymen, tkr, av den svenska produktionen av krukvdxter och
utplanteringsvdxter jamfort med virdet av inforseln av ”’Blomvdixter med knoppar eller blommor

(exkl. kaktusar samt rotade sticklingar och unga plantor av krukvdxter)” (KN: 06029091)

Den svenska marknaden for blommor och véxter har 6kat under senare ar. Konsumtionen har i
16pande priser okat fran totalt 7 067 mkr ar 1995 (Supermarket 1997(6-7):12) till 9 772 mkr &r 2007
(Market Magasin 2008(2):26) eller per capita fran 800 kr till 1 068 kr, d v s med 33,5 procent.”
Ovan forsok till jaimforelse mellan inhemsk produktion och import/inforsel indikerar att det framfor

allt &r importen/inforseln som tar 6kade marknadsandelar pd denna vixande blomstermarknad.

2. Studiens fragestallning, syfte och metod

Studiens fragestillning
Den fraga vi stiller oss i denna studie dr hur traditionella konsumenterna dr i sina val av

julblommor. Finns det en grupp konsumenter som foredrar otraditionella eller trendiga

julblommor? Vad kénnetecknar i sa fall denna grupp av konsumenter?

? Detta belopp Gverensstimmer relativt vil med det som SCB redovisar 6ver hushéllens konsumtionsutgifter
enligt COICOP: 0933 Tradgérd, vaxter och blommor”, och bor saledes inkludera savil krukviaxter,
snittblommor, utplanteringsvéxter som plantskolevixter, jord och gédningspreparat.



Studiens syfte

Studien har ett explorativt syfte och &r tinkt att bidra till 6kad kunskap kring konsumenternas
val av julblommor. Resultatet som redovisas gar inte att generalisera pa svenska
konsumenters kop och preferenser av julblommor i allméinhet, utan dr begrinsade till att gélla
for de respondenter som ingar i den aktuella studien. Resultatet kan ddremot anvéndas som
bas for att generera hypoteser som kan testas i en framtida mer omfattande studie baserad pé
ett slumpmaéssigt urval av svenska konsumenter. Studien dr genomford under en begrénsad
tidsperiod och vi kan dérfor inte pa basis av denna enskilda studie uttala oss om huruvida det

finns en vixande grupp konsumenter som foredrar mer otraditionella julblommor eller inte.

Studiens metod
Konsumentdata samlades in med hjélp av en standardiserad och strukturerad enkit (bilagal).

Enkiten bestod av nio huvudfragor med i huvudsak fasta svarsalternativ. Enkdten inleds med
en fraga rorande vilken julblomma respondenten foredrar bland fem givna bildalternativ som
kan betraktas som traditionella julblommor. Dérefter foljer en fraga ifall respondenten har en
annan favorit bland julblommor med mgjlighet for respondenten att sjdlv ange vilken sort och
farg. Pa fraga tre, som avser att méta faktiskt kop, ombads respondenten markera ifall han
eller hon hade kopt nagon eller nagra av 13 angivna sorter och varianter av julblommor, bade
traditionella och mer otraditionella sorter och varianter. Fraga fyra ar en attitydfraga dir
respondenten ombads att markera hur viktiga olika blomsterattribut dr vid kop av julblommor.
Fraga fem bestar av 15 pastdenden rorande julblommor och jultraditioner som respondenten
ombads ta stéllning till. Fraga sex ror hur respondenten firade julen 2008 och fragorna sju till

nio bestar av demografiska bakgrundsvariabler.

Marknadsundersokningen genomfordes den 29-30 december 2008 samt den 2, 5 och 16
januari 2009. Urvalet av respondenter for undersdkningen har skett via ett
bekvamlighetsurval, dven kallat pastana intervjuer (Christensen m fl, 2001), utanfor
stormarknadscentret Mobilia 1 Lund, det vill sdga de tillfragade har varit forbipasserande
personer som vistats 1 eller utanfér Mobilia. For att minimera risken att endast fraga de
personer som sag ’snélla” ut anvindes ett frageschema. Schemat gick ut pa att frdga varannan
person som passerade utgadngen. For att uppritthalla respondentens intresse, och som tack for
deras medverkan fanns det tillgang till forfriskningar pa intervjuplatsen. Antalet intervjuer

uppgick till 100 stycken. Respondenten har besvarat formuléret sjdlv eller i enstaka fall fatt



hjilp med att fylla i enkédten av intervjuaren. Rdata har analyserats statistiskt med hjalp av

programvaran Minitab 15.

Om studiens allmangiltighet
Studien omfattar ett begrénsat urval om 100 individer och urvalsmetoden har sina svagheter.

Bland annat sker urvalet ur en pa forhand opreciserad population med okdnd sannolikhet for
att en viss individ ska tillfrdgas att delta 1 intervjun. Att studien skulle vara allméngiltig och
representativ for en viss population av konsumenter, t ex lundabor eller skaningar, r séledes
skenbar. Endast individer som vid tillféllet for intervjuerna rakar ha befunnit sig vid Mobilia i
Lund samt varit villiga att delta 1 studien har inkluderats, och dessa kan och bor inte ses som
representativa for konsumenter 1 allménhet. Redan vid en jimforelse mellan dldersstrukturen 1
urvalet och den svenska befolkningen framgar att det finns en dverrepresentation av personer i
aldern 36-75 ar i urvalet samt en underrepresentation av personer 25 &r och yngre samt personer
dldre dn 76 ar. Denna snedvridning géller ocksa vid en jimforelse med urvalet och Lunds
befolkningsstruktur, d v s urvalet representerar knappast lundabefolkningen ens aldersmissigt.
Dessutom ér det inte sjdlvklart att det &r just demografiska variabler som &r bést limpade som
bakgrunddata for att dra slutsatser om blomsterkonsumenten utan det kan snarare vara

livsstilsdata, sdsom intresse och attityder, vilka inte inkluderats i denna undersokning.

For att pa nagot satt testa hur reliabelt studiens resultat r har vi jamfort resultatet med det
resultat som en av SLU:s hortonomstudenter, Jennifer Sandstrom, fick nér hon 14t 36
respondenter besvara samma enkit strax efter julhelgen 2007°. Trots det ringa antalet
respondenter dverensstimmer resultatet forvanansvért vél. Denna jimforelse redovisar vi

kortfattat i slutet av kapitel 3. For en mer detaljrik redovisning hénvisar vi ldsaren till Bilaga 1.

3. Resultat

Pé enkétens inledande bildfraga "Vilken julblomma foredrar du?” ombads respondenten
rangordna alternativen fran ett till fem, ddr ett 4r det mest omtyckta alternativet. De utvalda

bilderna visade produkterna azalea, amaryllis i kruka, hyacint, julstjarna och julen/cypress.

3 Denna studie genomfordes som ett sjilvstindigt arbete pa en laskurs i Horticultural Marketing och
rapporterades i ett internt PM.



Julens favoritblomma dr amaryllis som fler dn hélften (n=51) rangordnade pa forsta plats och

ytterligare en knapp fjardedel (n=24) pa andra plats. Dérefter foljer hyacint, julstjirna, azalea

och slutligen julen/cypress, diagram 3.1.

70% -
60% -
50% -
40%
30% -
20% -

90% | .

80%

10% -

0%

m1m2o304m5

Azalea Amaryllis Hyacint Julstjarna Julen/Cypress

Diagram 3.1 Respondenternas rangordning av julblommor.

Det dr virt att notera att &ven om julstjarnan, enligt Gallup-undersdkningen fran 2002 (2009-

03-30 http://odla.nu/artiklar/gallup jul.shtml), &r den blomma som flest konsumenter

forknippar med julen behdver inte detta betyda att det ocksa dr den blomma som flest

konsumenter foredrar eller kdper till jul. Aven om var studie har sina begrinsningar (se

avsnittet om studiens allméangiltighet i kapitel 2) indikerar den en klar preferens for amaryllis

framfor julstjarna.

Pé fragan “Har du nagon favorit bland julblommor som inte dr bland de fem som ndmns i

fraga 1?7 anger 28 respondenter att de har en annan favorit bland julblommor som inte fanns

med bland de fem han eller hon ombads rangordna. Bland dessa favoriter angavs:

Amaryllis i annan farg (vit eller svart/morkrod) eller form (snitt) (n=4)

Julros (n=5 varav 4 specificerade fargen vit)

Tazett (n=4)

Orkidé¢ (n=4 varav 1 specificerade fargen vit)

Tulpan (n=4 varav 1 specificerade fargen vit)

Andra blommor dr iskonvalj, mistel, julbegonia, minihyacint, rosa flamingo, vit

kananchoé€ samt rod hibiskus (n=1 eller 2).
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Resultatet indikerar att konsumenterna férutom roda blommor ocksé foredrar vita blommor
till jul. Denna slutsats baserar vi dels pa att nio respondenter specificerade fargen vit och
ytterligare flera respondenter uppgett favoritblommor som foretradesvis dr vita, sdsom tazett
och julros (fraga 2), dels pa att tolv respondenter markerat att de kopt vit julstjérna och pa att
nio respondenter specificerat att de faktiskt kopte vita amaryllis (fraga 3.13). Detta resultat
overensstimmer med Blomsterfridmjandets Gallup-undersokning fran 2002, dér det framkom

att efter roda s &r det vita blommor som foredras till jul.

Pa fragan "Kopte du nagon/ndgra av foljande julblommor?”” ombads respondenten markera vilka
blommor de hade inhandlat julen 2008, diagram 3.2. Det finns en 6verensstimmelse mellan
favoritjulblomman och den faktiskt kopta blomman da totalt 70 stycken anger att de kopt
amaryllis, antingen r6d amaryllis 1 kruka (n=38), gron amaryllis i kruka (n=8) eller amaryllis 1
snitt (n=24). Dessutom har ytterligare 11 respondenter angett amaryllis (varav nio har angett vit
amaryllis) som svar pé frdga 3.13 annat”. En majoritet av respondenterna har ocksé inhandlat

hyacinter (n=57) och/eller julstjirnor; rod (n=42), vit (n=12) och spricklig (n=4).
Kopte du nagon/nagra av féljande julblommor?

m1Ja = 2 Nej
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20 -
0 _
. S 2 2 . L
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e %y T g Yy oy % Y%, 7 oy W O 7
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(%

Diagram 3.2 Respondenternas kop av julblommor.

Studien indikerar siledes att Amaryllis dr favoritblomman till jul. Fler konsumenterna bade

foredrar och koper amaryllis &n nagon annan blomma till jul. Daremot sdger resultatet inget om
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hur ménga eller for hur mycket konsumenterna kdper av de olika sorterna. Eftersom amaryllis
ar en forhallandevis dyr blomma ér det troligt att konsumenterna koper farre till antalet medan
de troligtvis koper flera hyacinter och julstjarnor, vilka ar betydligt billigare i pris.

Pé fragan hur viktiga olika produktegenskaper dr vid valet av julblomma (fréga 4, diagram
3.3) fick respondenterna markera viktigheten pa en skala fran 1=helt oviktigt till 5=mycket
viktigt. Vi satte kriteriet fOr att en viss egenskap ska anses vara viktig vid ett medelvéarde over
4, ganska viktig vid ett medelviarde mellan 3 och 4 samt oviktig vid ett medelvirde mindre dn
2,5 (allt pa skalan 1 till 5). Givet detta kriterium har respondenterna angett f6ljande tvd viktiga
egenskaper “att den haller sig frisch lange” samt “att den &r lattskott”. Respondenterna anser
att det dr ganska viktigt "att sorten dr elegant” samt “att den &dr svenskodlad”. Minst viktigt

anser respondenterna det dr att sorten dr ovanlig/svar att fa tag pa”, “att sorten ar trendig”

samt “att det dr en fardig julgrupp”.

Nar du véljer julblomma, hur viktigt ar det da att..

@1 Helt oviktigt m2 O 3 Varken eller 04 m 5 Mycket viktigt

Att det ar en fardig julgrupp 26 [1Z 1.

Sorten ar elegant [ 29 ]

Den ar svenskodlad 27 [ 16 ]

Blomman ar traditionellt "julréd” | 23 [8]

Sorten ar traditionell | 22 [8]

Den ar lattskott [ 43 1]

Sorten ar "trendig" 26 12 13

Den haller sig frasch lange [ % 1]

Priset ar lagt [ 1Z Tl

Sorten ar ovanlig/svar att fa tag pa 30 [ 1
0 20 40 60 80 100 120

Diagram 3.3 Respondenternas asikter om hur viktiga olika produktegenskaper dr vid kép av
Jjulblommor.

Trendiga och ovanliga julblommor verkar saledes inte vara nagot som respondenterna
efterfragar generellt. Det finns dock en viss variation i svaren nér det géller variablerna att
sorten ar traditionell” och “att blomman &r traditionellt *julrod’”. Pa dessa bada fragor har

omkring en tredjedel svarat att det ar oviktigt (alternativ 1 och 2) och omkring en tredjedel att
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det ar viktigt (alternativ 4 och 5). Detta indikerar att det kan finnas en grupp konsumenter som
vill ha mer otraditionella julblommor. For att fa ytterligare forstielse for vad respondenterna
forknippar med begreppen traditionell respektive trendig analyserade vi bivariata
samvariationer. Dessa analyser visar bland annat att det finns en positiv korrelation mellan &
ena sidan att det dr viktigt “att sorten &r trendig” och “att sorten dr ovanlig/svar att fa tag pa”
(Pearson correlation: 0,454; P-value: 0,000); och & andra sidan att det &r viktigt “att sorten &r
traditionell” och “att den &r svenskodlad” (Pearson: 0,353; P-value: 0,000) respektive “att
blomman ér traditionellt julr6d” (Pearson: 0,515; P-value: 0,000). Att det ar viktigt att
blomman ar traditionellt julrdd korrelerar dven positivt med att det ar en fardig julgrupp
(Pearson: 0,373; P-value: 0,000). Dessa positiva korrelationer indikerar séledes en
samvariation mellan & ena sidan traditionell sort, julrdd och svenskodlad och a andra sidan att
sorten ar trendig och att den dr ovanlig/svar att i tag pd. Vi tolkar detta som att konsumenter
anser att det dr viktigt att traditionella julblommor dr julrdda och svenskodlade medan de

anser att det dr viktigt att trendiga sorter &r ovanliga sorter.

P4 fraga 5 fick respondenterna ta stillning till ett antal pastaenden om julen och julblommor,
diagram 3.4. Det rdder stor enighet nér det géllde flera pastdenden som rérde julblommans
betydelse for julen sdsom att julblommor bidrar till julstimningen”, att man blir glad av
julblommor” och “att julblommor hor till jultraditionen”. Flertalet respondenter anser ocksa
att ”julblomman ar en utmaérkt julgdva att ge bort” samt att “det ar létt att fa tag pa fina
julblommor i handeln”. Mer dn 80 procent av respondenterna instdimde i dessa ovan
pastaenden, d v s markerade svarsalternativ 4 eller 5. Pa samma sétt som i fraga 4 finns det
viss variation i svaren nir det giller pastdendet om att ”julblommor &r alldeles for
traditionella” och att man “vanligtvis koper samma sorters julblommor fréan ar till ar”’. Runt
hélften av respondenterna tycker inte att julblommor &r for traditionella och kdper vanligtvis
samma sorter fran ar till &r. Denna grupp véljer vi att bendmna relativt ’traditionsbundna
vanekdpare”. Det finns dock en grupp konsumenter pa cirka 20 procent som anser tviartom, d
v s att julblommor &r alltfor traditionella och inte koper samma sorter fran ar till &r. Denna
grupp véljer vi att kalla ”trend- och variationssokare”. Vidare finns det olikheter nér det géller
planerandet av julblomsinkdpet, en tredjedel svarar att de planerar sina inkop av julblommor
medan ndra hilften av respondenterna svarar att de inte planerar sina inkdp. Trots att det rader
stor enighet om julblommans traditionella koppling till julen och att flertalet tycks relativt
traditionsbundna 1 sina inkdp av julblommor, finns det indikationer pé att det forekommer en

grupp konsumenter som kan tdnka sig mer otraditionella blommor till jul.
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Pastaenden om julen och julblommor

@ 1 Stdmmer absolutinte [ W 0O 3 Varken eller o4 B 5 stammer absolut

Jag gor ofta egen julmat

Jag tycker det ar roligt att kdpa och fa julklappar

Jag bakar ofta egna julkakor

Jag har alltid julgran till julen

Jag planerar alltid mina inkdp avjulbommor

Det &r |att att fa tag pa fina julblommor i handeln

Julblommor bidrar till julstdmningen

En julblomma ar en utmarkt julgava att ge bort

Julblommor ar alldedes for taditionella

Jag koper vanligtvis samma sorters julblommor fran ar till ar

Jag tycker det &r roligt att att kopa julblommor

Jag tycker om att géra egna julgrupper

Julblommor hér till jultarditionen

Julblommor paminner mig om min barndom

Jag blir glad av att ha julblommor hemma

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
Diagram 3.4 Respondenternas uppfattning om julen och julblommor.

Da begreppet “trendig” kan betraktas sdsom subjektiv och oprecis gjordes forsok att med
hjalp av korstabeller se hur denna “trendig” variabel (4.4) samvarierade med fraga 1
(foredragen julblomma) samt fraga 3 (kopt julblomma) och pa sa sétt fa en forstdelse for vad
respondenten mdjligen kan anse vara en trendig julblomma. Dessvirre gick det inte att finna
ndgra samband. Det finns sdledes inget som indikerar att de respondenter som tycker det ar
viktigt “att sorten &r trendig” foredrar eller koper andra sorters julblommor @n de som inte

tycker att detta dr viktigt vid val av julblomma.

For att fa en demografisk bild av de, som vi viljer att kalla, "traditionella vanekopare”
respektive “trendiga variationssokare” av julblommor gjorde vi korstabeller med variablerna
kon respektive alder*och foljande variabler: viktigt att sorten dr ovanlig/svar att fi tag pa

(4.1); viktigt att sorten dr trendig (4.4); viktigt att sorten ar traditionell (4.6); julblommor &r

* For att fa fler observationer i varje cell slog vi ihop tva eller flera dldersgrupper sa att vi istéllet for sju grupper
fick tre, namligen -35 ar, 36-55 ar samt 56-.

14



alldeles for traditionella (5.7)’. Resultatet av analyserna ar att det inte gar att finna nigra

skillnader i hur respondenterna har svarat utifran kon eller alder. Studien stoder dédrmed inte
heller det resultat som till exempel Lamb et al (1992) presenterar, nimligen att dldre dr mer
traditionella i sina blomsterval 4n yngre. Vi kan ddrmed inte beskriva de bada grupperna av

konsumenter utifran alder eller kon.

En jamforelse med resultatet fran en tidigare studie
I en tidigare och mindre studie genomford pa 36 respondenter och baserad pa samma enkét, se

avsnittet ’Om studiens allméngiltighet” i kapitel 2, sidan 11) framkom forvénansvart lika
resultat som i1 denna studie. Det framkom till exempel att amaryllis var den populéraste
julblomman och att den ocksa var den blomma som flest respondenter kopte jimte hyacint
och julstjarna. Vidare framkom det att de egenskaper som ansags viktiga (medelvérde over 4)
vid val av julblommor var att de ar 1attskotta och haller sig frascha ldnge, d v s samma tva
egenskaper som i denna studie. Aven nir det giller de tvd mest oviktiga egenskaperna
overensstammer resultatet, ndmligen att det 4r minst viktigt att sorten dr ovanlig och att det ar
en fardig julgrupp. De tva studiernas resultat dverensstimmer ocksé nér det géller olika
pastaenden om julen, ndmligen att respondenterna instimmer 1 att man blir glad av
julblommor, att julblommor hor julen till och att julblommor bidrar till julstimningen. Nér det
giéller huruvida det ocksé framgar ur den jamforande studien (N=36) att det finns en grupp
konsumenter som ar mindre traditionsbundna 1 sina kdp av julblommor eller ej, indikerar dven
denna studie att det finns en grupp mindre traditionella konsumenter nér det giller preferenser
och kop av julblommor, dven om det naturligtvis dr svarare att fanga skillnader 1 uppfattning
ndr urvalet dr litet. Dock finns det till exempel en variation i svaren pa fragor som ror hur
viktigt det ir att sorten ir trendig (4.4) och att sorten ir traditionell (4.6). Overensstimmelsen
i resultatet mellan de tvé studierna okar studiens reliabilitet men trots detta bor resultatet

tolkas med stor forsiktighet nir det giller dess allmangiltighet.

4. Slutsatser och diskussion

Av studien framkommer att amaryllis bade ar favoritblomman till jul och den blomma som flest

respondenter svarar att de faktiskt kdpte infor julen. En majoritet av respondenterna kopte dven

> For dessa fyra variabler slogs virde 1 och 2 (oviktigt/stimmer inte) respektive virde 4 och 5 (viktigt/stimmer)
samman sd att den ursprungliga femgradiga skalan blev en tregradig skala.
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hyacint och julstjirna. Aven om det #r julstjirnan som flesta konsumenter, enligt Gallup-

undersokningen om julblommor fran 2002 (2009-03-30 http://odla.nu/artiklar/gallup_jul.shtml),

forknippar med julen indikerar denna studie att flertalet bade foredrar och koper amaryllis
framfor julstjdrna. Resultatet sdger dock inget om hur mycket konsumenterna koper av de olika
blommorna. Da bade julstjérna och hyacint siljs till relativt lagt pris medan amaryllis dr en
forhallandevis exklusiv blomma é&r det troligt att konsumenterna koper farre amaryllis till
antalet. De egenskaper som respondenterna framfor allt anser dr viktiga nér de véljer
julblommor &r att ’de héller sig frascha ldnge” samt att “de &r léttskotta”. Mojligen kan dessa
Onskemaél vara en bidragande forklaring till att amaryllis dr s& populdr. Férutom att amaryllis
kan anses vara exklusiv och elegant, dr den ocksa bade lattskott och hallbar. Resultatet visar
ocksa att julblommorna har en given roll i jultraditionen, vilket 6verensstimmer med det som
framkom av intervjuerna i Bergvalls avhandling (2007). Respondenterna var eniga om att
“julblommor hor till jultraditionen” och att de “’bidrar till julstimningen”. Daremot rddde det
viss oenighet nér det géller hur viktigt det ar att ”julblommorna ar traditionella” och julroda”
samt pastdendet att ’julblommor &r alldeles for traditionella” och att man “vanligtvis koper
samma sorters julblommor fran ar till ar”. Det finns ocksa en variation i svaren nér det géller
om det &r viktigt att julblomman &r svenskodlad, vilket skulle kunna tolkas som att ursprunget

inte upplevs som lika vasentligt vid kop av blommor som till exempel vid kop av livsmedel.

Den friga vi inledningsvis stédllde oss 1 denna studie var hur traditionella konsumenterna ar i
sina val av julblommor. Mer specifikt undrade vi i fall det finns en grupp konsumenter som
foredrar otraditionella eller trendiga julblommor och vad som i sé fall kinnetecknar denna
grupp av konsumenter. Av resultatet framkom séledes indikationer pa att majoriteten av
konsumenterna ar relativt traditionsbundna nér det géller kop av julblommor men att det kan
finnas en mindre grupp av konsumenterna som foredrar mer otraditionella och trendiga sorters
blommor till jul. Vilka dessa konsumenter &r gick emellertid inte att fa fram av studien, d&
varken alder eller kon atskiljer de bada konsumentgrupper vi valt att kalla for "traditionella
vanekopare” respektive “trendiga variationssokare”. Studiens resultat dverensstimmer darmed
vil med de bada studier som gjordes pa uppdrag av Blomsterfrimjandet 1998 respektive 2002
och som visade att svenska konsumenter &r relativt traditionella i sina val av blommor men att
det samtidigt finns en grupp som foredrar otraditionella och trendiga sorter. Ddremot har vi inte
kunnat pavisa att det framfor allt 4r yngre konsumenter som ar trendiga variationssokare”,

vilket bland annat Van Tilburg (1979) och Lamb, m fl (1992) funnit i sina studier.
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Studiens praktiska innebord for den svenska odlingen av prydnadsvixter i allménhet och for
odlingen av julblommor i synnerhet rdr, som vi ser det, framfor allt inriktningen pa
sortimentet. Samtidigt som studien visar att majoriteten av konsumenterna &r relativt
traditionsbundna tycks det finnas en grupp som foredrar mer otraditionella sorter. En hypotes
ar att det importerade sortimentet béttre tillgodoser trendiga variationssokande”
konsumenters dnskemal nér det giller julblommor. I fall alltfler konsumenter skulle vilja ha
mer otraditionella julblommor kan det bli problem for den svenska naringen om man inte
erbjuder dessa sorter. Kanske dr det sd att blommor, precis som ménga andra produkter, 1 allt
hogre utstrackning anvénds for att skapa den egna identiteten och att ett mervéarde i valet
mellan olika sorter &r att en viss blomma, sort, variant eller farg, fyller en roll i konsumentens
stravan efter att bade bejaka sin egen personlighet och, att i relationen med andra,

kommunicera vem hon ér, det vill sdga sin identitet.

Under arbetet med studien har vi forsokt att med hjélp av den offentliga statistiken fa en bild
av importen och inforseln av prydnadsvéxter i allmdnhet och krukvéxter i synnerhet. Detta
arbete har visat sig vara svart da det, till skillnad fran statistiken kring importen och inférseln
av frukt och gronsaker, finns betydligt farre uppgifter redovisade. For ndringen som helhet
borde det finnas ett intresse av att den offentliga statistiken blir bAde mer detaljerad och mer

aktuell nir det géller prydnadsvéxter.

Som vi ser det finns det ett stort behov av vetenskapligt genomforda konsumentstudier inom
omrédet. For att pa en mer generell niva kunna kartlagga svenska blomsterkonsumenters
kdpmotiv, preferenser och faktiska kop skulle det behdvas en mer omfattande studie med ett
slumpmassigt, nationellt urval av konsumenter. Vidare, for att kunna forklara konsumenternas
attityder och beteende skulle bland annat livsstilsdata och vérderingsdata behdvas. For att fa
en djupare forstaelse for hur konsumenterna resonerar och kédnner infor sina kop och sin
konsumtion av blommor eller vad konsumenten lagger i begrepp sdsom hallbar och frasch (de
tva viktigaste egenskaperna) krévs troligtvis ett mer kvalitativt angreppssitt, till exempel
genom djupintervjuer eller projektiva metoder. Nagra preliminéra hypoteser som denna studie
har genererat och som kan vara intressanta att testa i kommande studier &r:

HI1: Det finns en vixande grupp konsumenter som foredrar "trendiga” julblommor.

H2: Svenskodlat ér ett svagt argument for blomsterkonsumenten.

H3: Livsstil och vérderingar forklarar battre dan demografiska variabler varfor konsumenter

foredrar och kdper de blommor de gor.
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Bilaga 1
Siffrorna anger medelvérde (fraga 1) eller absoluta vérden (6vriga fragor). Inom parantes anges motsvarande
S L u vérde for den jamforande studien, omfattande 36 respondenter.

Undersokning om Julblommor

1. Vilken julblomma foredrar du? Rangordna fran 1 till 5 dér 1 ir bésta alternativet.

Foto: Méist'er Gron Foto: Mister Gron
3,34 (3,97) 1,85 (1,82) 2,54 (2,6) 3(2,4) 4,2 (3,9)
Azalea Amaryllis Hyacint Julstjdrna Julen/Cypress

Foto: Mister Gron

Foto: Master Gron

Foto: Mister Gron

2. Har du négon favorit bland julblommor som inte éir bland de fem som nimns i friga 1?

28 (7)Ja Om ja, véanligen ange sort och farg:
72 (29) Nej

3. Kopte du nigon/nigra av foljande julblommor?

Ja Nej Vet ¢j
) @ ®
1 ROd Azalea 113) 89 (31)
2 R6d Amaryllis 1 kruka 38 (11) 62 (24)
3 Amaryllis i snitt 24 (10) 76 (24)
4 Spracklig julstjdrna 42 96 (32)
5 Svart julros 1(9) 99 (33)
6  Traditionell julgrupp 17 (6) 83 (29)
7  Trendigt jularrangemang 8 (4) 92 (30)
8  Sma loktulpaner 16 (5) 84 (29)
9 Hyacinter 57 (20) 43 (14)
10 RO&d julstjarna 42 (19) 58 (16)
11 Vit julstjdrna 12 (9) 88 (25)
12 Gron Amaryllis 1 kruka 8() 92 (34)
13 Annan (v g ange sort och firg): 25(19)  75(26)
4. Nir du viljer julblomma, hur viktigt ir det da att ...
Helt Varken Mycket
oviktigt eller viktigt
M @ 3 @ ®)

1 ... sorten dr ovanlig/svar att fa tag pa. 47(19) 113) 30 (11) 8(1) 3(D)
2 .. priset ar 1agt. 16 (3) 8(5) 57 (19) 12 (6) 70)
3 .. den haller sig frasch ldnge. 4 2 10 (4) 27 (11) 56 (21)

4 .. sorten ar ”trendig”. 46 (13) 10 (1) 26 (12) 14.(7) 4(3)
5 .. den ar lattskott 4(1) 4 27 (5) 22 (15) 43 (15)
6 ... sorten 4r traditionell. 25(9) 7 38 (15) 22(7) 8(5)
7 .. blomman ér traditionellt ”ju]rf)d”. 29 (7) 12.(3) 28 (12) 23 (11) 8(3)
8 ... den ar svenskodlad. 16 (15) 5(2) 36 (10) 27 (6) 16 (2)
9 ... sorten &r elegant. 11(4) 42 23 (11) 33 (9) 29 (10)

10 ... att det dr en férdig julgrupp. 45(17) 12 (4) 26 (14) 12 (1) 5
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5. Nedan foljer ett antal pastaenden som handlar om julen och julblommor. Vinligen
markera med ett kryss i den ruta per rad som bist overensstimmer med ditt svar.

Stammer Varken Stammer
absolut eller absolut
inte
0 @ 6) @ )

1 Jagblir glad av att ha julblommor hemma. 2 S 21(6) 7224

2 Julblommor pdminner mig om min barndom. > 10@) 280D 4@ 3319

3 Julblommor hor till jultraditionen. 2 ! 9@ 22(6) 66 (25)

4 Jag tycker om att gbra egna julgrupper. »an - 15@) 196) °0) 23(®)

5  Jagtycker det ér roligt att kopa julblommor. 6 ) 14 (5) 313 46(19)

6 Jag koper vanligtvis samma sorters julblommor 120 20 26(3) 25 28(10)
fran ar till ar.

7 Julblommor ér alldeles for traditionella. = lo(m  29(13) 6(5) 14(1)
En julblomma &r en utmérkt julgava att ge bort. -m -0 BE 2500 62015
Julblommor bidrar till julstimningen. 5@ @) 78(24)

10 Det éar l4tt att fa tag pa fina julblommor i handeln. ! 40 120 29 5405

11 Jag planerar alltid mina inkdp av julblommor. < (1) 15 @) 2109 14(6) 17

12 Jag har alltid julgran till julen. 12(6) 62 141 3(5) 65 (21)

13 Jag bakar ofta egna julkakor. 2] 2 22(1) 20(5) 410D

14 Jag tycker det &r roligt att kdpa och fa julklappar. 5@ 2 130) 254 55(20)

15 Jag gor ofta egen julmat. sy 6(6) 183) 18 (1) 50 (14)

6. Hur firade du julen?

71 Jag firade storre delen av julhelgen hemma. )73 (25)
[1 Jag var bortrest storre delen av julhelgen. ¢ 24 (8)
'] Jag firade inte jul. ) 3 (1)

7. Ardu: 68(29) Kvinna 32(6) Man

8.Ar  Under26ar 26-35ar 36-45ar 46-554r 56-654r 66-754r 76—

du: 1 2) 3) (©)] (5) (6) (W]
10 (9) 13 (8) 19 (4) 25 (4) 21 (9) 106 2(1)

9. Hur ménga vuxna, ungdomar respektive barn ér ni i ert hushall?

vuxna ungdomar 13-17 ar barn 0-12 ar
1:22 (8) 0: 84 (32) 0: 77 (31)
2: 67 (20) 1: 12(1) 1: 10 (3)
3:503) 2:3(2) 2:12 (-)
4+:6 (4) 3:1-) 3+:1(1)

Tack for din medverkan!
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