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Sammanfattning

Marknaden for blommor och véxter uppvisade hdga tillvaxtsiffror under 2000-talets forsta ar. I
denna rapport beskrivs utvecklingen med fokus pa odling och forséljning i Skane. Overgripande
fragestdllning har varit hur denna bransch klarar sig 1 konkurrensen. Mélet har varit att ge en
bred beskrivning dver utvecklingen i odlings-. detaljist- och konsumentledet. Diskussionen om
konkurrens och strategi tar sin utgangspunkt i Michael Porters modeller.

Virdet av den svenska produktionen av krukvéxter och utplanteringsvéxter uppgick 2006 till
drygt 600 miljoner kronor, en siffra som varit relativt oférandrad sedan 1995. Samtidigt har
vardet av importen Okat kraftigt. I Sverige produceras 40-50 miljoner krukvéxter per ar.
Produktionen visar en svagt minskande trend i ett tiodrsperspektiv med en liten 6kning vid den
senaste métningen, 2008. Runt en femtedel av krukvéxt- och utplanteringsvéxtforetagen ligger 1
Skéne. Krukvéxtproduktionen i Skane har 6kat liksom marknadsandelarna.
Utplanteringsvaxterna har ddremot minskat i antal, fran runt 60 till 45 miljoner stycken, och sa
dven 1 Skdne, medan de skénska andelarna har dkat ndgot. Den skanska krukvéxtproduktionen
ar siledes mer framgangsrik dn odlingen av utplanteringsvéxter. Man har tappat stort i
sméplantsproduktionen, bade totalt i landet och 1 Skane. Tulpanodlingen 6kar och Skéne héller
sin femtonprocentiga andel. Aven 16kblommor i kruka 6kar, medan den svenska
snittblomsodlingen minskar drastiskt.

Detaljistledets aktorer blir allt storre och foretagen visar pa 6kande omsittning. Plantagen, som
ocksé har egna odlingar, ar landets storsta vaxtbutik med en omséttning pa 1,3 miljarder kronor.
Blomsterlandet, som omsitter en dryg miljard, bedriver ingen egen odling utan kdper in
produkter fran lokala odlare och grossister. Bildandet av de fristdende fackhandelskedjorna
BoGront och VixtkraftGarden med enskilda gardencenters kan ses som ett svar pé de stora
handlarnas expansion. I ett urval av tio forsdljningsstéillen genomfordes en butiksinventering dér
prisnivan mattes genom att priserna i en for arstiden representativ varukorg jaimfordes. Dyrast
krukvixter fanns hos marknadsledaren Plantagen, och de billigaste hos Bauhaus och Coop
Forum. Undersokningen visade ocksa att ursprungsmarkning och varumairken var séllsynta.
Odlarna har svart att né ut med ndgon profilering till konsument.

Data 6ver konsumtionen &r bristfélliga men vérdet anges till 9-10 miljarder. Data fran SCB visar en
stadig vardedkning fram till 2006, med 25 procent under fyra ar. Uppgifter fran tidningen Market
visar plus 18 procent 2002 till 2006 och fortsatt virdedkningen (+ 3 %) 2007 men denna bréts 2008,
da konsumtionsvirdet minskade med en halv procent. Konsumtionsdata frdn GfK visar pa
variationer mellan dessa ar men i stort sett ofordndrade varden 2006 till 2009. Skillnaderna mellan
de olika killorna for vardets utveckling beror troligtvis pé att man méter olika saker; i SCB och
Market méts inte bara snittblommor och krukvéxter utan dven till exempel plantskolevéxter, jord
och liknande. Medan de mindre trddgardsbutikerna och handelstradgardarna har mojlighet till
specialisering, inspirerande miljoer och 6kad service, har dagligvaruhandeln ett begrénsat sortiment.
Intervjuer med tradgérdsbutiker och gardencenter visade att sdsongen 2009 var god; sju av étta 1
fallstudien uppgav en 6kad forsiljning trots det allménna ekonomiska léget.

Strukturomvandlingen, nyetableringarna och koncentrationen i detaljistledet riskerar medfora
minskad forhandlingsstyrka for odlarna och f6r Méster Gron, men de stora aktérerna kan ocksa
stirka vaxtintresset frdn konsumenternas sida. For de skdnska odlarna betyder det att man far se
upp sa att man inte missar utvecklingen i gardencenterbranschen och detta 6kade intresse.
Risken finns att man blir fast i mitten; inte tillrdckligt stora for att konkurrera med dkad import
till laga priser och inte tillrackligt specialiserade pé ett unikt sortiment.



Abstract

This report is the result of a project titled Growing plants market, financed by the foundation
Sparbanksstiftelsen Skdne. The project has run parallel to the program for growth in Swedish
horticulture (Tillvixt Tradgard http://www.tillvaxtprogram.slu.se ) which deals with all
horticultural products. The focus here has been on pot plants and annual bedding plants
produced in the southern region, Skane, which is a horticultural cluster in Sweden. The
descriptions and discussions are made within the strategic frameworks of Michael Porter.

The annual domestic production consists of some 40 to 50 Million pot plants and the same
amount of bedding plants, at a total value of around SEK 600 Millions (€ 60 millions).
Imports are increasing and gaining markets shares. The producers in Skéne are more
successful on the pot plant market than on the market for bedding plants. Bulbs in pots are
increasing while cut flowers show decreasing figures, with the exception of tulips - a product
for which the southern region holds no more than fifteen percent of total domestic production.

The retail sector is going through fast structural changes with fewer and larger firms. The two
largest garden centre companies Plantagen and Blomsterlandet, each with a turnover of more
than SEK 1,000 Million in 2008, are expanding. Independent retailers are forming new
coalitions. Observation of prices and assortments in ten retail units showed big differences in
price of similar plants and showed that the market leader Plantagen had the highest price
level, in spite of a marketing image of good low price products. The origin of the pot plants
was not easily detected and the garden centres did not display origin or brands to any large
extent. The local growers have thus not succeeded in profiling their products to the
consumers.

Consumption data are scarce and incoherent, but the total value of plants, cut flowers, pots
and the like amounts to around SEK 9,000 to 10,000 Millions. The market increased by 18 to
25 per cent 2002 to 2006 (depending on the database used). The latest figures show a further
rise 2007 and then a slight fall in 2008. Data from GfK on consumer level show no
considerable changes between 2006 and 2009 in purchase of plants and flowers. Case studies
of eight firms showed that the 2009 season was good in spite of the recession. The growth in
sales from large firms may consist of other garden equipment. The gardens centres sell a full
range of products and the smaller ones compete by means of special plants, inspiring shops
and more services, while the supermarkets have a much narrower assortment.

Structural changes and a higher degree of market concentration, with new actors, owners and
capital, may lead to less bargaining power of the growers and their main sales organisation
Mister Gron, but the big outlets could also help enhance the interest of the consumers. This
development must be taken advantage of by the local growers, who otherwise risk being stuck
in the middle: not large enough to reap economies of scale and compete with imports and not
specialised enough in a unique assortment of plants.


http://www.tillvaxtprogram.slu.se/�

Forord

Sparbanksstiftelsen Skine beviljade i slutet av 2007 anslag till ett projekt med titeln Vixande
véixtmarknad. Denna rapport dr en sammanstéllning och utvidgning av projektet och utan
detta ekonomiska stdd hade rapporten inte kommit till stdnd. Projektets syfte har varit att visa
pa skansk blomster- och vixtproduktions struktur och marknadsutveckling. Férhoppningen ar
att resultaten ska utgora beslutsunderlag for foretagen i branschen och ge underlag for
beddmning av dess konkurrenskraft pa kort och langre sikt. Projekt Vixande vixtmarknad har
pagatt parallellt med samverkansprogrammet 7illvéixt Tréddgdrd for tillvaxt inom
tradgérdsniringen 1 vilket forsknings- och utvecklingsomradet Marknadsutveckling (tidigare
Omvirldsanalys) utgor ett eget projekt( http:/tillvaxtprogram.slu.se ). Jordbruksverket och
SLU har finansierat detta omrade, som inte bara omfattar prydnadsvéxtmarknaden utan hela
tridgdrdsndringen. Undertecknad har varit projektledare for bada projekten med Heléne
Tjarnemo och Jennie Borg som forskare respektive forskningsassistent. Projekt Vixande
vaxtmarknad med fokus pa skanskt ndringsliv har varit tydligt avgransat.

Alnarp i maj 2010

Lena Ekelund Peter Lundqvist
Projektledare Omradeschef


http://tillvaxtprogram.slu.se/�




1. Inledning

1.1 Bakgrund

Tradgardshandeln i Sverige dkade 1 borjan pa 2000-talet med 25 procent pa fem ar och
omsatte 2005 c:a 10 miljarder kronor (Dagens Handel, 2006). Kategorin blommor och
vaxter” som dagligvara har uppvisat hogre arliga tillvaxtsiffror dn livsmedel mellan 2003 och
2007 (Supermarket 2004; Ibid. 2006; Market Magasin 2007). Till detta kommer en
svérdefinierad andel service och tjinster. Okningen kan troligen till stor del forklaras av den
rddande hogkonjunkturen, men ocksa av att véxter ingar i livsstilskonsumtionen hos starka
kopargrupper. I en studie utford av GfK (GfK Consumer Tracking) uppskattades vérdet av
blommor och vixter avsedda i huvudsak for inomhusbruk for ar 2007 till knappt tvé miljarder
kr, varav blommande véxter stod for knappt hélften, grona krukvéxter for drygt tio procent
och arrangemang respektive blomsterlok i kruka for vardera runt sju procent. Resterande
dryga fjardedel utgjordes av snittblommor

Samtidigt med denna branschtillvédxt sker ocksé en stark strukturomvandling. Smé foretag
forsvinner, de stora blir storre och bildar nya allianser. Nya kapitalstarka dgare investerar i
detaljistledet, exempelvis investmentbolaget APAX som dger Plantagen, och det sker
branschglidningar fran sévil dagligvaruhandeln som byggvaruhus- och mdbelbranschen, med
ICA och IKEA i spetsen. Alla vill ha sin del av den véxande vaxtmarknaden.

1. 2 Fragestallning, syfte, metod och rapportens disposition

Projektets Overgripande frdgestdllning ar hur den inhemska och sérskilt den ledande skanska
odlingen av blommor och viaxter klarar sig i konkurrensen pa en vixande vixtmarknad. Syftet
ar att visa pd produktionens struktur och utveckling och ocksé ge en bild dver utvecklingen i
detaljist- respektive konsumentledet. Fokus for studien har varit produktionen och marknaden
for krukvéxter, utplanteringsvixter och snittblommor. Perenner och buskar ingér alltsé inte i
studien utan tillhor plantskolebranschen.

Malet med studien har varit att ge en bred beskrivning dver utvecklingen i1 odlings-. detaljist-
och konsumentledet. Forhoppningen é&r att resultaten ska utgdra beslutsunderlag for foretagen
1 branschen och ge underlag for bedomning av dess konkurrenskraft pa kort och langre sikt.
Projektet har bestatt av flera olika delar for att ge ett sa brett perspektiv som mojligt over
branschen. Fokus har legat pa ledet mellan odling och konsumtion, dédr gardencenters,
handelstradgardar och dven dagligvaruhandeln har ingatt.

Metoden kan ndrmast beskrivas som explorativ och har bestitt i analyser av data frén
produktionsstatistik, personliga intervjuer, egna observationer och registreringar utforda 1
detaljistledet av Jennie Borg samt analyser av hushéllspaneldata ur GfKs Consumer Tracking
fran 2006-2009.

Rapporten inleds med en diskussion om konkurrens och strategi, vilken har sin utgdngspunkt i
modeller fran strategiforskningen med Michael Porter som upphovsman, vilka presenteras i
avsnitt 2. Modeller for konkurrens och strategi.

I avsnitt 3. Skianska vixtmarknadsandelar, samt i Bilaga 1, ges en beskrivning av
branschen utifran officiell statistik 6ver produktionens lokalisering och inriktning. Dér



beskrivs utvecklingen av odlingen av de olika slagen prydnadsvixter i vixthus och Skanes
marknadsandel definierad som andelen av totala svenskproducerade volymer.

I avsnitt 4. Marknaden for blommor och vixter, tecknas en bild av marknaden och
véirdekedjan. Forst presenteras resultaten av studier i detaljistledet. Gardencenters och
handelstradgardar, som ofta har egen odling, har uttryckt synpunkter pa konkurrens- och
marknadsutveckling och féormedlat sin syn pd konsumtionsutvecklingen, avsnitt 4.1. I Bilaga
2 sammanfattas deras synpunkter och strategier. I aterkommande observationer har ett urval
av 10 (senare 9) stora vaxtforséljningsstdllen studerats med avseende pa dgande, sortiment
och pris, se avsnitt 4.2. Dessa véxtbutiker beskrivs mer ingdende i Bilaga 3. Prisnivan 1
inkopsstéllena har métts genom att priserna pé en for arstiden representativ blomstervarukorg
har jamforts. Detaljer 6ver vaxturvalet redovisas i Bilaga 4.

Medan konsumenten ofta uttrycker preferenser for svenskodlade gronsaker finns fa
motsvarande konsumentstudier pd vixtmarknaden. En intressant fraga dr i vilken grad
konsumenten informeras om att vixten dr ’svenskodlad” och vilka signaler producenterna och
butiksledet vill ge om varans ursprung. Vid observationerna i gardencenters och andra
inkopsstillen har ocksd krukvixternas ursprungsbeteckningar noterats - eller som det visade
sig snarare brist pa sddana, se avsnitt 4.3.

Fragan om foretagens tillvéixt behandlas i avsnitt 4.4 och utvecklingen av hushallens ink6p
med utgangspunkt fran en studie utférd av GfK 1 avsnitt 4.5. Rapporten avslutas med avsnitt
5. Diskussion och slutsatser.

2. Modeller for konkurrens och strategi

Branschen for véxter dr inte helt létt att definiera, varken utifrdn de varor som produceras och
séljs eller utifran de behov dessa varor och tjénster ska tillfredsstilla. Traditionellt utgar man
ifran de fysiska produkter som véxterna utgor och anvénder sig av klassificeringen enligt
handelsstatistiken. Vi ska titta ndrmare pa vad som odlas i landet och vad som importeras, hur
detta sdljs 1 vaxtbutiker och hur konsumtionen utvecklas.

Utgéngslaget &r att ett visst méatt av konkurrens gynnar utveckling i en bransch.
Konkurrenslaget i en bransch beskrivs av Michael Porters femkraftsmodell med fem priméra
konkurrenskrafter vars samlade styrka bestimmer branschens 16nsamhetspotential (Figur 1).
De fem krafterna dr hot fran nya etablerare, hot fran substitut, koparens och leverantérens
forhandlingsstyrka i kedjan samt dven konkurrens mellan existerande foretag. Dessa krafter
styr och bestdmmer konkurrenssituationen och konkurrensintensiteten (Porter 1980).
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Hot fran
potentiella
etablerare

|

Leverantorers Kdparnas

.. : Konkurrens mellan .. :
forhandlings- forhandlings-
styrka : > existerande foéretag <€ styrka :

[

Hot fran
substitut

Figur 1. Porters femkraftsmodell
Kdlla: Porter 1980

Modellen kan anvéndas for att beskriva konkurrenssituationen i1 den skanska vixtbranschen
och vi diskuterar utveckling hir under olika tidsperioder. Det &r ddirmed inte enkelt att
definiera branschen eftersom det bara later sig goras vid en given tidpunkt och en systematisk
analys forhindras av tillgdngen till jamforbara data. I mitten och i fokus for analysen finns
existerande skanska odlingsforetag. Dessa odlingsforetag har i flera fall integrerat vertikalt till
att &ven omfatta en detaljistfunktion; traidgérdsbutik eller gardencenter. Den odlardgda
producentorganisationen Méster Gron, som ocksa dr importdr av vaxter, har en sérskild
stdllning som uppsamlingsled for odlare och som mellanled till grossister och storre aktorer.

Leverantérerna utgors av en rad olika foretag och en viktig roll for Méster Gron ér att
samordna inkOpen sé att leverantorerna inte far alltfor stor forhandlingsstyrka gentemot
odlarna. Samtidigt ska producentorganisationen skdta sortiments-, pris- och
forséljningsfunktionen gentemot ofta mycket stora och forhandlingsstarka kopare. Storsta
branschaktor dr Plantagen AB, etablerat 2001 och forvirvat av det brittiska riskkapitalbolaget
Apax 2006. Stena Adactums forvérv av en annan stor aktor, Blomsterlandet, tyder pa att
tridgdrdsbranschen &r intressant och vérd att investera i. Som en reaktion har fristdende
detaljister bildat fackhandelskedjorna BoGréont' och VixtkraftGarden®. Pa kdparsidan finns
ocksé dagligvaruhandeln och andra, sa kallade branschglidare, pa moébel- och byggsidan som
IKEA, Hornbach och Bauhaus. ICA Maxi Tradgérd och Coop Forum Bygg & Tradgérd
expanderar sin verksamhet. Koparnas forhandlingsstyrka okar i takt med att de blir allt storre,
vilket kan innebéra ett potentiellt hot mot odlingsforetagen om dessa ar for sma for att kunna
motsvara befintliga sdvil som eventuella nya kdpares krav pd volymer och sortiment. Stora
kopare kan emellertid ocksé vara till gagn for hela ndringen genom att dessa, med sina storre
marknadsforingsresurser, kan stirka konsumenterna intresse for blommor och véxter generellt
och eventuellt ocksd for det sortiment som skinska odlare forser marknaden med — forutsatt
att detta sortiment har fordelar gentemot importen.

Marknadsundersokningsforetaget GfK samlar kontinuerligt in data frdn en konsumentpanel
bestdende av 2 000 hushall, vilka registrerat sina inkdp av bland annat krukvaxter och
snittblommor. Enligt den senaste uppgiften fran konsumentpanelen stod de olika

! De fristdende fackhandelskedjorna Vixtmastaren och Triadgardsringen slogs ihop till BoGront 1 januari 2007.
? Varen 2009 bildades VixtkraftGarden av enskilda gardencenters.
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butikskoncepten inom dagligvaruhandeln tillsammans for 6ver hilften av konsumentinkdpen 1
varde raknat 2008 (GfK presentation 2008). Resterande kop gick genom 6vriga inkdpsstéllen,
det vill séga blomsteraffédrer, gardencenters, torghandel och liknande. Dessa dvriga
inkdpsstillen 6kade sin andel frén aret innan och stod for ndrmare 47 procent av
konsumentinkdpen 2008 jaimfort med 45 procent aret innan, vilket kan tyda pa att dagligvaru-
handelns marknadsandel f6r blommor och vixter inte langre 6kar, men denna slutsats baseras
endast pa en jamforelse mellan tva dr och dr ddrmed oséker.

Hot fran potentiella etablerare kan paverka konkurrensen och branschens 16nsamhet. Inte
minst importen kan ses som ett hot for de svenska odlingsforetagen. Substitut dr andra
produkter som fyller liknande behov, sérskilt andra véxter. Snittblommor kan vara ett hot mot
blommande krukviaxter. Dessutom kan man tdnka sig att buskar och perenner, som inte ingar i
studien, hotar utplanteringsvéxterna. Det blir ocksd vanligt att gardencenters- och
handelstradgardar erbjuder produkter sasom sidenblommor, inredningsartiklar, kort och
choklad, som kan utgora bade substitut och komplement till vaxtforséljningen.

Formagan till konkurrenskraft, att vara innovativ och standigt ligga fore konkurrenterna, beror
pa faktorer som verkar for enskilda foretag och i det system de verkar inom. I Michael Porters
diamantmodell bildar ett antal faktorer tillsammans en milj6 dér foretag med olika
forutséttningar lar sig konkurrera och samverka utifran de forhdllanden som rader inom ett
geografiskt omrade — ett sa kallat kluster (Porter 1990). Faktorerna i modellen ér;
faktorforhallande, konkurrensforhallande (foretagsstrategi, struktur och rivalitet),
efterfrageforhéllande, relaterande (och stodjande) niringsliv samt staten och slumpen (Figur 2).

«—| Konkurrensférhallande

h

!

‘ Faktorférhallande \

" Efterfrageforhallande

v

A [

y

Relaterande naringsliv

Figur 2. Porters diamantmodell.
Kdlla: Porter (1990)

I vér kartliggning av viaxtmarknaden har den skanska odlingen varit i fokus och nedan listas
hur diamantmodellens faktorer kan bidra till en konkurrenskraftig skansk véxtbransch.

Faktorforhallande ar produktionsfaktorer sdésom ménskliga och fysiska tillgangar, kapital och
infrastruktur, de specialiserade faktorerna som har skapats specifikt i branschen. Odlingen har
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sedan 1950-talet koncentrerats alltmer till Skane, &ven om strukturutvecklingen inte varit lika
stark som for gronsaksodlingen. De klimatiska forhallandena &r mer gynnsamma &n lédngre
norrut i landet. Nérheten till forskning, rddgivning och utbildning, samt tillgéng till kompentent
arbetskraft, kapital och infrastruktur, har sannolikt bidragit till att stdrka den skénska branschen.
Dessa faktorer har ofta byggts upp under lang tid och dr genom svéra att imitera.

Efterfrageforhdllandena pd hemmamarknaden anses viktiga da hoga krav fran kunder driver
foretag till en snabbare utveckling &n vad som annars skulle vara fallet. Dagligvaruhandelns
inkopsled dr koncentrerat till Skane och Helsingborg, den storsta producentorganisationen
Master Gron, med rotter 1 gronsaksodlingen, dr ocksa hér, liksom en rad mindre grossister.
Stora kopare kraver stora volymer. Huruvida konsumenterna &r mer krésna i regionen &n i
ovriga landet ar inte utrett, klart dr emellertid att en langre vixtsdsong innebér storre
forsiljningsmojligheter for véxter och sannolikt en hogre konsumtion. Befolknings-
koncentrationen i regionen ger ocksa ett stort kundunderlag.

Relaterande och stédjande ndringsliv kan vara leverantérer och samarbeten med andra foretag
eller organisationer. D4 vixthusnéringen dr koncentrerad till Skéne finns en kraft i att
samverka vad giller inkop av teknik, odlingssubstrat, forpackningar, godsel och plantmaterial.
Sméplantsproduktionen ar hér viktig som underleverantdr. Hér finns ocksa organisationer som
LRF GRO och privata radgivningsorganisationer.

Konkurrensforhdllandena 1 den lokala omgivningen har stor betydelse for hur foretagen i
branschen agerar och utvecklas, vilka strategier de anvinder sig av och vilka mal de har.
Lokal konkurrens frimjar stindiga forbattringar och innovationer, vilka dr nodvindiga for att
man ska kunna hélla sig kvar pa marknaden. Man ska komma ihag att importen fran Holland
och Danmark sker, forutom till odlarnas egen ekonomiska férening Méster Gron, till samma
stora kdpare som ocksé ér den skanska odlingens kunder. Nar strukturomvandlingen leder till
storre och férre foretag finns det ocksd mindre foretag som utnyttjar produktutveckling for att
profilera sig pa en lokal marknad. Att sdlja direkt till konsument och exempelvis komplettera egen
odling med inkdp 1 en integration nedstroms 1 kedjan, satsa pa en hogre servicegrad och ocksa
komplettera verksamheten med annan verksamhet som radgivning, tradgérdscafé och liknande &r
exempel pa sadan strategi 1 syfte att nd ett merpris for sina produkter. Att méta konkurrensen fran
de stora gardencenterkedjorna genom att bilda fackhandelskedjor dr en annan.

Porter kompletterar bilden med att lagga till ytterligare tva faktorer. Statens uppgift ér att
stimulera foretagen till att stirka sin konkurrenskraft och lokal konkurrens. Inom
lantbrukssektorn har en riktad jordbrukspolitik uppmuntrat samverkan snarare &n konkurrens,
bland annat pd grund av att koparna har blivit alltmer dominerande pa marknaden, och
effektivitet har kravt en anpassning till koparnas krav genom ett samlat utbud. Detta har dock
mindre betydelse for prydnadsvixter én for frukt och gront. Slumpen éar oférutsedda hiandelser
som bade kan gagna och missgynna sévil branschen som det enskilda foretaget.

Till dessa modeller kan 14ggas Michael Porters idé om att foretag och branscher som varken
ar tillrdckligt stora och effektiva for att kunna ha en stor marknadsandel och ett lagt pris eller
tillrackligt specialiserade pé ett premiumsegment kan bli fast i mitten, med lag l16nsambhet till
foljd (Porter 1980, 1991). Denna risk dr uppenbar for en inhemsk vaxthusproduktion som ska
forsorja en relativt liten marknad, dominerad av ett fital starka kdpare, som den svenska.
Adam Smith uttryckte detta som att arbetsdelningen (specialiseringen och
stordriftsfordelarna) begriansas av marknadens storlek.
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3. Skanska vaxtmarknadsandelar

3.1 Importkonkurrens

For att kunna beskriva utvecklingen av inhemska marknadsandelar behdvs statistik over
kvantiteter och vérde pa de véxter som importeras och fors in i landet. Den offentliga statistiken
ar hogst begriansad och pa hog aggregerad niva. Medan den svenska produktionen redovisas 1
antal odlade vixter, och pa andra hall i véarde, anges import och inforsel i ton. Indelningen av
vaxtslagen &r inte heller 6verensstimmande. Jennie Borg och Heléne Tjarnemo, som beskriver
marknaden for julblommor, gir grundligt igenom statistiken (Borg & Tjarnemo 2009, s. 5-6):

Statistiska centralbyran anvinder sig av EU:s systematiska forteckning, kombinerade
nomenklaturen (KN), av olika varugrupper i virldshandeln. KN-numret anvinds i handeln
med varor utanfér EU samt for statistik i handeln av varor inom EU. Det finns tva
varugrupper som avser krukvixter, ndmligen gruppen “Blomvéxter med knoppar eller
blommor (exkl. kaktusar samt rotade sticklingar och unga plantor av krukvéxter)” (KN
06029091) och gruppen "Krukviaxter och kaktusar (exkl. rotade sticklingar och unga plantor
av krukvéxter samt blomvéxter med knoppar eller blommor)” (06029099). Det ar inte helt
klart vad dessa varugrupper innehaller men vér tolkning ar att sdvil blommande krukvéxter
och utplanteringsvéxter (sommarblommor) ingér i gruppen “Blomvéxter ...” medan grona
véxter och kaktusar ingar i gruppen “Krukvixter och kaktusar ...”.

I rapporten konstateras att viardet av krukvaxtimporten har 6kat stadigt. Det totala importvérdet
av blommande krukvixter var 567 miljoner kronor ar 2007 mot 499 miljoner kronor 2006, en
Okning med nédra 14 procent och: ”Fran och med ar 2004 dverstiger virdet av importen/inforseln
vérdet av den svenska krukvixtodlingen (408 miljoner jamfort med 442 miljoner kronor)”
(Borg & Tjarnemo 2009 s.6). Nedanstdende diagram (Diagram 1) &r hdmtat ur rapporten.

700 000

@ Tot svensk prod
W 06029091

1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007

Diagram 1. Virdevolymen, tkr, av den svenska produktionen av krukvixter och utplanteringsvdxter jamfort med
vdrdet av inforseln av “Blomvdxter med knoppar eller blommor (exkl. kaktusar samt rotade sticklingar och unga
plantor av krukvixter)”(KN 06029091). Kdlla: Borg & Tjdrnemo 2009, diagram 3, s. 7

Borg och Tjarnemo menar att jamforelserna “indikerar att det framf6r allt ar
importen/inforseln som tar 6kade marknadsandelar pa denna vdxande blomstermarknad”.

Enligt holldndsk kélla 6kade vérdet av den holldndska exporten till Sverige med ndstan 10 procent

mellan 2005 och 2006 (Flora Culture International 2008). Holland é&r stor exportor av alla slags
véxter till Sverige medan tvé tredjedelar av de blommande krukvéxterna kommer fran Danmark.
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Det finns inga senare tillgéngliga uppgifter om vérde i produktionen &n de fran 2006
(Jordbruksverket. 2008). Viérdet av den svenska produktionen av krukvéxter och
utplanteringsvéxter uppgick 2006 till drygt 600 miljoner kronor, och vérdet har legat runt
denna siffra sedan 1995. En central del 1 foreliggande projekt har varit att ssammanstélla och
analysera officiella data 6ver den skanska vixtproduktionen. Jamforbar statistik publiceras
vart tredje &r och senaste uppgifter avser ar 2008. Vi har nedan valt att begrinsa
beskrivningen till perioden 1999-2008. I den officiella statistiken ingar foretag som har minst
200 kvadratmeter vaxthusyta och ”Ytan beskriver ej den fysisk arealen”.

3.2 Produktion av krukvéxter
Krukvixter odlades i totalt 389 foretag 2008. Av dessa lag 82, eller en dryg femtedel 1 Skéne.
Det dr samma andel som 2005 och 2002. Antalet foretag totalt har minskat kraftigt over aren;
motsvarande antal &r 2002 var 619 foretag. Produktionen av krukvéxter minskade 2005, och
okade dérefter ndgot 2008 (Diagram 2).
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Diagram 2. Total krukviixtproduktion 1999-2008, tusen styck.
Killa: Bearbetning av statistik ur Jordbruksverket 2000, -03, -06 och -09

Skénes andel av den totala produktionen uppgick 2008 till néstan 58 procent av den totala, att
jamfora med 51-52 procent dren innan. Produktionen i Skane och 1 6vriga landet visas i Diagram 3.
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Diagram 3. Total krukvixtproduktion 1999-2008, tusen styck.
Kdlla: Bearbetning av statistik ur Jordbruksverket 2000, -03, -06 och -09
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De fyra storsta krukvéxtkulturerna i landet som helhet 4r pelargon (10,8 milj. st.), kalanchoe
(6,4 milj.), julstjdrna (5,8 milj.) och krysantemum (3, 7 milj.). Samtliga (utom stagnerande
pelargon) har 6kat de senaste tre dren. Kalanchoe har dkat stadigt sedan 1999 medan den nu
femte storsta kulturen, begonia, har fallit alltjaimt fran sin andra plats under samma period.
Aven grona vixter som kategori har minskat ndgot under tiodrsperioden, se Diagram 4.
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Diagram 4. Krukvdxter, total produktion av de sex storsta kulturerna 1999-2008, tusen st.
Kdlla: Bearbetning av statistik ur Jordbruksverket 2000, -03, -06 och -09

Den skédnska produktionen har utvecklats pad motsvarande sétt som for riket i helhet.
Kalanchoe har 6kat stadigt under tiodrsperioden medan julstjirna och krysantemum efter en
nedgéng 2005 dkade fram till 2008. Odlingen av pelargon har varit relativt stabil.
Utvecklingen for de fyra storsta kulturerna visas i Diagram 5 (produktionen utanfor Skane
visas 1 Diagram 1:1 i Bilaga 1).
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Diagram 5. Krukvdxter, produktion i Skane av de fyra storsta kulturerna 1999-2008, tusen st.
Kdlla: Bearbetning av statistik ur Jordbruksverket 2000, -03, -06 och -09

Produktionen av kalanchoe har 6kat kraftigt sedan 1999 (Diagram 6). Skéne star for hela
okningen, medan produktionen utanfoér Skane dr mer eller mindre konstant. Skénes andel av
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den totala produktionen uppgick bade 2005 och 2008 till 97 procent av den totala, att jimfora
med 92 procent ar 2002 och 93 procent ar 1999.
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Diagram 6. Produktion av kalanchoe 1999-2008, tusen styck.
Kdlla: Bearbetning av statistik ur Jordbruksverket 2000, -03, -06 och -09

Produktionen av pelargon har stagnerat (Diagram 7) for landet totalt medan Skanes andel har

okat nagot. Skanes andel av den totala produktionen uppgick 2005 och 2008 till 37 procent av
den totala, att jamfora med 36 procent ar 2002 och 34 procent ar 1999.
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Diagram 7. Produktion av pelargon 1999-2008, tusen styck.
Kdlla: Bearbetning av statistik ur Jordbruksverket 2000, -03, -06 och -09

Produktionen av julstjarna minskade 2005, for att sedan 6ka under 2008 (Diagram 8).
Produktionen &r trots 6kningen lagre dn 1999 och 2002. Skénes andel av den totala
produktionen har 6kat stadigt och uppgick 2008 till 57 procent av den totala, att jimfora med
45 procent 2005, 44 procent 2002 och 40 procent 1999.
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Diagram 8. Produktion av julstjdrna 1999-2008, tusen styck.
Kdlla: Bearbetning av statistik ur Jordbruksverket 2000, -03, -06 och -09

Produktionen av krysantemum minskade 1999 - 2005, for att sedan 0ka kraftigt fram till 2008
(Diagram 9). Skanes andel av den totala produktionen uppgick 2008 till hela 78 procent av
den totala, att jdmfora med 64 procent 2005, 65 procent 2002 och 57 procent 1999
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Diagram 9. Produktion av krysantemum 1999-2008, tusen styck.
Kdlla: Bearbetning av statistik ur Jordbruksverket 2000, -03, -06 och -09

Vad giller Skénes andelar av dvriga krukvixter har de 6ver lag dkat. De olika andelarna for

begonia, cyklamen, saintpaulia, impatiens, primula, marguerite, grona vaxter, praktpetunia
och gruppen 6vriga krukvixter visas i Bilaga 1, Diagram 1:2-10.
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3.3 Produktion av utplanteringsvéxter

Definitionerna av vad som &r en krukvixt och vad som &r en utplanteringsvéxt ér inte helt
entydiga. Medan pelargon och praktpetunia riknas som krukvéxter dr petunia en
utplanteringsvéxt. Begonia och impatiens finns 1 bdda grupperna. Inhemska marknadsandelar
blir omojliga att berdkna eftersom import/inforselstatistiken inte gér ndgon skillnad mellan
krukvéxter och utplanteringsvaxter.

Utplanteringsvaxter odlades av totalt 422 foretag 2008. Av dessa lag 79, eller knappt en femtedel i
Skane. Antalet foretag totalt 1 landet har successivt minskat over aren; motsvarande antal ar 1999
var 705 foretag medan Skénes andel har dkat nagot (18,7 mot 17,7 procent 2005 och 15,9 procent
2002). Produktionen av utplanteringsvéxter visar en neratgdende trend och har minskat stort sedan
2005 (Diagram 10). Skanes andel av den totala produktionen uppgick 2008 till 38 procent av den
totala, att jimfora med 36 procent 2005, 27 procent 2002 och 29 procent 1999.
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Diagram 10. Total produktion av utplanteringsviixter 1999-2008, tusen styck.
Killa: Bearbetning av statistik ur Jordbruksverket 2000, -03, -06 och -09

Den storsta utplanteringsvéxtkulturen ar pensé (17,6 milj. st.), ddrefter kommer petunia (4,9
milj.), lobelia (4,4 milj.), tagetes (4,2 milj.) och impatiens (0,9 milj.) Flertalet kulturer har
minskat stadigt sedan 1999, undantaget pensé som dkade i antal mellan 1999 och 2002 och
ovriga utplanteringsvéxter som 6kade mellan 1999 och 2005, for att diarefter minska (Diagram
11). Bland gruppen 0vriga utplanteringsvéxter utgor, forutom gronsaksplantor (879 000 st),
begonia och isbegonia de tva storsta kulturerna med 6ver en halv miljon plantor vardera.
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Diagram 11. Utplanteringsvdxter, total produktion av de storsta kulturerna 1999-2008, tusen st.
Kdlla: Bearbetning av statistik ur Jordbruksverket 2000, -03, -06 och -09

Tillaggas kan att odlingen av sméplantor av prydnadsvixter, som &r insatsfaktor 1 odling av
fardigvara, har minskat kraftigt sett i ett tiodrsperspektiv och antalet foretag har halverats. Den
storsta delen av denna produktion ligger 1 Skane; 60 procent av de drygt 27 miljoner
prydnadsvéxtplantor som odlades 2008 kom fran Skéne, och néstan alla resterande fran
Halland. Produktionen har omlokaliserats ndgot: Skane hade 92 procent av produktionen ar
2002 och den halldndska odlingen har alltsd expanderat kraftig sedan dess.

Nedanstaende diagram visar utvecklingen av Ské&nes andelar for pensé (Diagram 12), och for den
andra stora gruppen, ovriga utplanteringsvixter (Diagram 13). Oviga kulturer redovisas i Bilaga 1,
Diagram 1:11-14. Produktionen av pensé 6kade 2002, for att sedan stegvis minska fram till 2008.
Skénes andel av den totala produktionen uppvisar en viss 6kning och uppgick 2008 till 35 procent
av den totala, att jamfora med 33 procent 2005, 28 procent 2002 och 29 procent 1999.
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Diagram 12. Produktion av penséer 1999-2008, tusen styck.
Kdlla: Bearbetning av statistik ur Jordbruksverket 2000, -03, -06 och -09
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Produktionen av dvriga utplanteringsvixter 6kade fram till 2005, for att sedan minska kraftigt
fram till 2008. Skanes andel av den totala produktionen uppgick 2008 till 75 procent av den
totala, att jaimfora med 79 procent 2005, 62 procent 2002 och 81 procent 1999.
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Diagram 13. Produktion av 6vriga utplanteringsvdixter 1999-2008, tusen styck.
Kdlla: Bearbetning av statistik ur Jordbruksverket 2000, -03, -06 och -09

3.4 Produktion av Iokblommor i kruka

Produktionen av 16kblommor har 6kat och 14g 2008 pa drygt 14 miljoner stycken. Skénes
andel av den totala produktionen uppgick bade 2005 och 2008 till 14 procent av den totala, att
jamfora med 17 procent 2002 och 16 procent 1999 (Diagram 14).
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Diagram 14. Total produktion av [6kblommor i kruka 1999-2008, tusen styck.
Kdlla: Bearbetning av statistik ur Jordbruksverket 2000, -03, -06 och -09
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Den storsta lokblomskulturen i kruka, hyacint, haller sig pa en relativt stabil nivd runt drygt
7 miljoner stycken, dérefter kommer narciss (3,2 milj.) och amaryllis (2,3 milj.) (Diagram 15).
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Diagram 15. Total produktion av de storsta kulturerna av lokblommor i kruka 1999-2008, tusen styck.
Kdlla: Bearbetning av statistik ur Jordbruksverket 2000, -03, -06 och -09

Nedanstdende diagram visar utvecklingen av Skénes andelar for hyacint. Produktionen av
hyacint har stagnerat. Skanes andel av den totala produktionen ligger stadigt runt 15 procent
(Diagram 16).
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Diagram 16. Produktion av hyacint i kruka 1999-2008, tusen styck.

Killa: Bearbetning av statistik ur Jordbruksverket 2000, -03, -06 och -09

Utvecklingen for amaryllis, narciss och 6vriga lokvéxter redovisas 1 Bilaga 1. Pédpekas kan att
amaryllis blir alltmer populér, vilket ocksa indikerades i konsumentstudien 6ver julblommor
av Borg och Tjarnemo (2009). Enligt statistiken tappar skanska odlare andelar av amaryllis-
produktionen, fran 19 procent 2005 till 14 procent 2008 (Bilaga 1, Diagram 1:16). Det samma
géller for narciss som har halverats till endast 7 procent under perioden (Diagram 1:17).
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3.5 Produktion av I6kblommor till snitt
Produktionen av 16kblommor som snitt domineras helt av tulpan (jamfor Diagram 17 och

Diagram 18). Loken importeras 1 stor utstrackning fran Holland och drivs av svenska odlare.

Produktionen har dkat fram till 2008 med den storsta 6kningen under den senaste
tredrsperioden (Diagram 17). Skanes andel av den totala produktionen uppgar bara till
omkring 15 procent. Odlingen é&r i stillet koncentrerad till ett antal stora foretag i Véstra
Gotaland, runt Stockholm och 1 Gévleborgs lén.

Narcisser och 6vriga l6kblommor till snitt uppgéar bara till runt en halv miljon stycken, att

jdmfora med tulpanernas 150 miljoner. Produktionen av narcisser har minskat kraftigt sedan
1999 och Skénes andel av produktionen uppgick 2008 endast till 6 procent, att jaimfora med
17 procent 1999. Produktionen av 6vriga Iokblommor 6kade kraftigt 2002, da produktionen

var over 2,6 miljoner blommor. Dérefter har den decimerats till en halv miljon.
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Diagram 17. Total produktion av I6kblommor till snitt i vixthus 1999-2008, tusen styck
Kdlla: Bearbetning av statistik ur Jordbruksverket 2000, -03, -06 och -09
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Diagram 18. Total produktion av tulpan till snitt i vixthus 1999-2008, tusen styck.
Kdlla: Bearbetning av statistik ur Jordbruksverket 2000, -03, -06 och -09
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3.6 Produktion av snittblommor

Produktionen av snittblommor har minskat kraftigt sedan 1999, och befinner sig nu pa en
konstant 14g niva under 4 miljoner stycken. Odlingen 1 Skane har néstan raderats ut och
andelen av den totala produktionen uppgick 2008 till 4 procent (Diagram 19).
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Diagram 19. Total produktion av snittblommor i vixthus 1999-2008, tusen styck.
Kdlla: Bearbetning av statistik ur Jordbruksverket 2000, -03, -06 och -09

Snittblomsproduktionen domineras av rosor som har minskat drastiskt och helt férsvunnit i
Skéne (Diagram 20).
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Diagram 20. Produktion av rosor i véixthus 1999-2008, tusen styck.
Kidlla: Bearbetning av statistik ur Jordbruksverket 2000, -03, -06 och -09

Andra snittblomsterslag dr krysantemum, alstroemeria och dvriga snittblommor med en
produktion av 200 000 stycken vardera. Skanes andel av denna odling &r forsumbar. Vi kan
konstatera att varken for den expanderande gruppen 16kblommor eller for den starkt
minskande gruppen 6vriga snittblommor har Skane nadgon stérre betydelse som producent.
Om snittblommor tar marknadsandelar fran krukviaxter innebér det ddremot ett hot for
krukvéxtodlingen 1 Skane.
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4. Marknaden for blommor och vaxter

4.1 Strategier hos handelstrddgardar och gardencenters

Storre delen av vixterna nar konsumenten via garden centers, dagligvaruhandel eller mébel-
och byggvaruhus. Dessa har studerats sarskilt i en forstudie inom projektet dir ett urval av
aktorer har beskrivits. 2008 genomforde Jennie Borg 1 sitt examensarbete tio personliga
intervjuer med dgare och chefer inom gardencenter- och handelstridgérdsbranschen med syfte
att kartldgga deras strategier (Borg 2008). Slutsatsen blev att, for att kunna 6verleva pa den
véixande marknaden kan differentiering vara den mest fordelaktiga strategin. P4 sa sétt kan
foretagen skilja ut sig fran de stora aktorerna och branschglidarna pa marknaden. Detta kan
medfora att foretag som anser att det dr viktigt med ett brett sortiment av véxter, istédllet bor
satsa pa ett smalt nischat sortiment och ovanliga sorter. Samarbete vad géller nya idéer, inkop
och marknadsforing kan bli allt viktigare i framtiden. P4 sa sétt kan de spara tid och pengar samt
stirka sin konkurrenskraft gentemot de stora kedjorna. Jennie Borg drog slutsatsen att det krivs
ett intressant och brett sortiment, produkter av hog kvalitet, kunnig och trevlig personal samt en
inspirerande milj6 for att astadkomma ndjda och aterkommande kunder.

Négra av de tio intervjupersonerna menade att konsumenterna utgor tva olika
kunskapskategorier. Den yngre generationen har ofta liten kunskap om viéxter, och beskrivs
som en forlorad generation. De stéller d&ven andra krav och alltfler efterfragar ovanliga sorter
och trendiga fardiga koncept. Den andra kategorin beskrivs som mycket medveten; de sdker
sjdlva information, inte minst pa Internet. Konsumenten uppfattas samtidigt som alltmer
prismedveten. Vad giller inkopen menar ett flertal respondenter att de som inkdpare forsoker
att handla svenskodlade produkter, medan en del anser att de inhemska produkterna inte
uppnér fullgod kvalitet. Importen beskrivs som “stdrre exemplar av hogre kvalitet till
formanligare priser”. Branschen priglas av garden center- och handelstrddgérdsagare med ett
stort personligt engagemang och stark yrkesstolthet, ofta med foretagandet och vixtintresset
som en livsstil. Framtidstron inom branschen dr 6verlag positiv. Resultatet redovisas mer
utforligt i Borg (2008).

Med tanke pé tridgdrdsbranschens hoga fordndringstakt och det véxande intresset for
tradgérd, valde vi att f6lja upp vad som har hiant pa marknaden under véxtforsiljningen
sdasongen 2009. Uppfoljningen bestod av atta personliga intervjuer, utforda under hosten
2009, med fokus pé vaxtforséljning, inkdp, utveckling och den rddande
konkurrenssituationen. Sju av atta respondenter uppger att inkOpen frén Sverige utgor till
mellan 20 och 55 procent, diarutover bedriver flertalet respondenter egen odling av
tridgdrdsvaxter. En majoritet av de atta anser att det inte har skett ndgon storre forandring pé
konkurrenssidan. Infor kommande sidsong planeras inte heller ndgon storre verksamhets-
fordndring; flera uppger att de skall prioritera kundrelaterade atgirder som att forbattra
hemsidan, utveckla kundklubb och erbjuda fardiga véxtarrangemang och upplevelser.

En viktig slutsats som framkom 1 studien ar att blommor och véxter inte verkar vara ndgon
konjunkturkénslig bransch. Sdsongen 2009 hade varit god; sju av étta respondenter uppger att
de har haft en 6kad forsdljning trots det allmdnna ekonomiska ldget. Tilldggas kan att
valutakursen har gynnat inhemsk odling pa bekostnad av dansk och holldndsk import. En mer
utforlig beskrivning av intervjuerna med foretrddare for gardencenters och handelstradgardar
presenteras 1 Bilaga 2.
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4.2 Pris och sortiment hos stora vaxtforsaljningsstallen

De stora vixtforsadljningsstillena konkurrerar med varandra med pris, sortiment och ldge.
Priser och sortiment har analyserats vid fem olika tidpunkter 1 vardera tio forséljningsstéllen i
stora konsumtionscentra i Skane i omrddena Malmo, Lund och Helsingborg. Besok gjordes
hos Bauhaus, Svagertorp; Blomsterlandet, Loddekopinge; Coop Forum, Arlov; IKEA,
Bulltofta; Maxi ICA Stormarknad Vastra hamnen, Malmo (2006, 2008 och 2009) samt
Toftands, Malmo (2010); Petab (fr o m 2008 Plantagen), Rydebéck; Plantagen Svagertorp,
Malmé; Skaneplantor, Staffanstorp; Akarps All-viixtcenter, Akarp och Ospab,
Lund/Staffanstorp. Forsdljningsstillena presenteras i Bilaga 3.

For att kunna jamfora prisnivan i de olika forsdljningsstéllena valdes ett urval av mellan sju och
tio véxter ut att ingd i en varukorg. Vixterna valdes ut med tanke pé arstid och hur vanligt
forekommande de &r i butikerna vid de olika sdsongerna. For att fa en sa bra spridning som
mojligt, valdes en blandning av blommande och grona vixter, se Bilaga 4 for en utforlig
beskrivning av varukorgarnas sammanséttning. Studien utfordes vid fem olika tillféllen; juli 2008,
december 2008, maj 2009 samt mars 2010, inklusive en med jamforelse med tidigare studie fran
2006. Forsta tillfallet for prisjaimforelsen gjordes i1 september 2006 och det visade sig da att IKEA
inte hade samma véxtsortiment som de Ovriga, vilket resulterade i att mobelvaruhuset
exkluderades frdn urvalet och ddrmed frén den fortsatta studien. Genom att jamfora priset pa
respektive varukorg for de olika forséljningsstillena vid flera olika tidpunkter har vi forsokt
minska risken for att eventuella kampanjer vid ett visst tillfalle skall komma att fa alltfor stor vikt
vid jamforelsen. I de fall en viss vixt som ingick i varukorgen inte fanns i en butik vid tidpunkten
for prisjimforelsen anviandes medelpriset baserat pa de dvriga butikernas pris pa véxten.

I Tabell 1 redovisas priset for respektive korg i de olika butikerna vid de fem tidpunkterna,
och 1 Tabell 2 de olika butikerna rangordnade efter priset pa varukorgen (med juli 2008 som
bas). Vi kan konstatera att Bauhaus och Coop Forum tillhor de billigaste inkopsstéllena.
Plantagen som ldg 1 mitten 2006 tillhor sedan dess de dyraste inkOpsstéllena, trots att kedjans
image dr att ha ”de bésta och billigaste vixterna”. Plantagen Sverige AB, som etablerades i
Sverige 2001, expanderar starkt och hade 2008 en omsittning pa ndrmare 1,3 mrd kronor.
Petab, som ombildats till Plantagen 2008, har gétt fran billigaste till dyraste inkopsstélle under
perioden. Aven Akarps All-vixtcenter ligger pa en relativt hdg prisniva, men under de tva
senaste mitningarna hamnar man i mitten tillsammans med Ospab. ICA Maxi visar upp en
varierande prisnivé, men har legat hogt i pris under tva av de fem métningarna. Aven
Blomsterlandet visar upp en varierande prisnivd. Samtidigt tycks Skaneplantor har gatt mot
lagpris jamfort med tidigare ar.
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Tabell 1. Priset for en varukorg med viixter hos olika inkopsstillen

Varukorg September  |[Juli December  [Maj Mars
2006 2008 2008 2009 2010
Inkopsstille Summa pris [Summa pris [Summa pris [Summa pris [Summa pris
Bauhaus 259 kr 443 kr 456 kr 545 kr 430 kr
Coop Forum 264 kr 483 kr - 489 kr 424 kr
Blomsterlandet 273 kr 496 kr 610 kr 641 kr 328 kr
Plantagen (fore detta 250 kr 535 kr 581 kr 669 kr -
Petab)
Skéaneplantor 293 kr 546 kr 663 kr 442 kr 378 kr
Ospab vixtvaruhus 281 kr 564 kr 707 kr 589 kr 427 kr
Akarps All-viixtcenter 332 kr 568 kr 718 kr 584 kr 441 kr
Maxi ICA Stormarknad 261 kr 593 kr 557 kr 576 kr 453 kr
Plantagen 270 kr 593 kr - 665 kr 572 kr

Kélla: Egna observationer, Jennie Borg

Tabell 2. Rangordningen av priset for en varukorg med viixter hos olika inkopsstillen,
ddr 1 dr billigast och 9 (alt 7 eller 8) dyrast

'Varukorg

September
2006

Juli
2008

December
2008

Maj
2009

Mars
2010

Inkopsstille

Placering

Placering

Placering

Placering

Placering

Bauhaus

1

Coop Forum

Blomsterlandet

Petab (fr o m 2008
Plantagen)

—| N BN

Al W] N —

Wl &

O Q| D] W

Ské&neplantor

Ospab vixtvaruhus

Akarps All-viixtcenter

Maxi ICA Vistra Hamnen
(2010 Toftanés)

W O | ©

R Q| | Dn

[\OR LN e V)]

Al N —

NN B~

Plantagen

5

Kélla: Egna observationer, Jennie Borg

Forutom att notera priserna péa de véxter som ingick i varukorgen for respektive tidpunkt,

registrerades dven leverantor och ursprung, samt om det fanns skotselrad att tillga. Dessutom
gjordes en beskrivning av butikens utformning och lokalisering, sortimentets storlek samt det
allménna intrycket av butiken. Nedan redovisas i vilken utstrickning ursprung var angivet pa
véxterna som ingick i varukorgarna.
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4.3 Véxternas ursprung

Det finns inga omfattande studier 6ver konsumentpreferenser for svenskodlade vixter. I
studien "Konsumenter om julblommor” (Borg & Tjdrnemo 2009) uppgav konsumenterna att
de framsta kraven de stdllde pd julblommorna var att de héller sig frdscha ldnge och ar
lattskotta och eleganta. Av de svarande 100 konsumenterna tyckte ocksa 42 procent att det var
viktigt eller mycket viktigt att julblommorna &r svenskodlade. Den aktuella bilden, fran
butiksstudien 1 mars 2010, visar att det ofta inte alls framgar varifran krukvixterna kommer
och att forekomsten av mérkning varierar mellan de olika butikerna. Hos Akarps All-
vaxtcenter kom sju av tio véxter i den aktuella varukorgen frdn Sverige. Hos Blomsterlandet
var sex av tio och hos Plantagen tre av nio vixter svenska. Skéneplantor och Ospab hade
ingen svensk ursprungsméirkning hos nadgon av véxterna, liksom for 6vrigt inte heller IKEA.
Hos Skaneplantor framgick att tvd vixter kom frdn Danmark och hos Ospab var en av
véxterna dansk. I dagligvaruhandeln fanns inte alla de vixter som ingick i varukorgen. Hos
Ica Maxi var tre av fem véxter och hos Coop Forum tre av fyra vixter fran Sverige. Hos
Bauhaus var fyra av fem svenska.

Vid jamforelser med varukorgerna frén observationerna i maj 2009 samt december och juli
2008 framkommer att Skaneplantor och Ospab &r de gardencenters som har ligst andel
identifierbara svenska krukvéxter. Bauhaus hade inga svenska véxter vid de tidigare
tillfillena. Blomsterlandet har hdgst andel svenskmirkt och Akarps All-vixtcenter har blivit
mer svenskprofilerat, vilket mdjligen kan ha att géra med att man har blivit VixtkraftGarden-
butik. Ovriga forsiljningsstillen visar varierande grad av ursprungsmirkning. Méjligen kan
noteras att det finns fler vixter som kan identifieras som svenska nu 4n i de tidigare
matningarna, men sortimentet hdr dr som sagt mer begrinsat.

Ovanstéende siffror r resultatet av aktivt letande. P4 de sma streckkodsetiketterna som oftast
finns paklistrade pé kruka eller pase kan man ibland hitta ett leverantdrsnamn. Med kdnnedom
om branschen kan man 1 vissa fall gissa om en vixt fran Méster Gron dr av svenskt ursprung
eller importerad av producentorganisationen. Vixter mirkta med Plantagen kan vara svenska
eller importerade. Denna undersokning indikerar att vissa forsdljningsstéllen inte verkar tycka
att ursprungsmairkning har nagon storre betydelse fér konsumenten.

Fragestdllningen i studien var, med grund i den 6kande trenden for nérproducerade livsmedel,
1 vilken grad konsumenten informeras om att vdxten &r "svenskodlad" och vilka signaler
producenterna vill ge om varans ursprung. Den tidigare refererade julblomsstudien indikerade
att det finns ett visst konsumentintresse for svenskodlat dven betridffande véxter. En slutsats
blir att man i den relativt storskaliga delen av branschen som studerats, &tminstone nér det
giller sortimentet 1 sig, tycks konkurrera med pris hellre &n med varumaérke eller
ursprungsmérkning. Aven produktkvalitet bor sannolikt utgdra ett konkurrensmedel men
kvaliteten har inte studerats specifikt eller jimforts mellan butikerna i denna studie.
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4.4 Foretagstillvaxt

Ett sitt att bedoma tillvixten i en bransch &r att analysera data over enskilda foretags
utveckling. Ett grovt métt pa denna dr de sammanfattningar ur arsredovisningar fran skanska
tridgdrdsforetag som tillhandahalls pa webbadresserna Alla bolag (www.allabolag.se) och
Foretagsfakta (www.foretagsfakta.se). Tradgérdsbranschen erbjuder stora problem vad géller
definition av olika slags foretag sdsom odlingsforetag, grossistforetag, tradgardsdesigners och
detaljister samt ett antal aktorer som Overskrider dessa granser. Har har ett sextiotal foretag
som tillhor branschen och som har sitt séte 1 Skéne fatt ingd. Foretagen har delats in i tre olika
storleksklasser efter omsittning; mindre dn 10 miljoner kronor, mellan 10 och 30 miljoner
samt over 30 miljoner. Foretagen och siffrorna redovisas 1 Bilaga 5.

For de minsta foretagen med en omséttning pad mindre én 10 miljoner finns data endast for
2007 och 2008. Av tjugo foretag i denna grupp uppvisar atta en 6kning och fem en minskning
medan resterande sju har haft en relativt oférdndrad omséttning. Fér mellangruppen med en
omsittning pd 10-30 miljoner finns data for 2005 till 2008. Hér har 13 av 21 foretag haft en
positiv omsattningsutveckling. Sex foretag har haft en relativt oférandrad utveckling, medan
endast ett par foretag visar pa en tydlig nedgang. Bland de 18 storsta foretagen, av vilka ett
par stycken enbart sysslar med import, har omséttningen okat for 15 féretag mellan 2006 och
2008. Tva har haft en oforédndrad utveckling, medan siffrorna pekar nerat for endast ett av
foretagen.

For att f4 en kompletterande bild dver tillvixten i branschen har vi tittat ndirmare pa
omsittningssiffrorna 2006-2008 i de gardencenters som ingatt i fallstudien.” Blomsterlandet
ar en expanderande kedja med ett fyrtiotal butiker. Butiken 1 Loddekdpinge har tredubblat sin
omsittning sedan 2005 och den uppgick 2008 till runt 16 miljoner. Blomsterlandet Syd AB
(MdInlycke) har knutit alltfler butiker till sig och omsattningen har okat fran 32 miljoner 2006
till 159 miljoner 2007 och 180 miljoner kronor 2008. Agaren S-Invest har dkat frin knappt 400
miljoner 2006 till drygt 500 miljoner 2008. Av de fyra aterstaende har ytterligare tre
gardencenters Okat sin forséljning fran 2006 till 2008. Plantagen som &r marknadens storsta
aktor hade en omsittning pa 1, 048 miljarder 2008, vilket var en 6kning med dver 41 miljoner
fran aret innan och hela 152 miljoner mer &n 2006." Omsittningen dkade alltsd med 17 procent
pa tva ar. Darefter har Plantagen kopt upp fler foretag, exempelvis Petab, och man kan anta att
omsittningen fortsitter att 6ka, samtidigt som andra foretag forsvinner ur statistiken. Ospabs
omséttning har gétt fran 26 miljoner 2006 till drygt 27 miljoner 2008, men var dver 28 miljoner
2007. Akarps All-vixtcenter har dkat frin drygt 15 till 16, 7 miljoner pa tv4 ar. Man ingar
numera i Vaxtkraftgruppen. Skineplantor gar mot strommen med nedédtgaende siffror, med en
omsittning pa knappt 60 miljoner 2008 mot drygt 69 miljoner tva ér tidigare. ICA och Coop ér
dagligvarukedjor dar blommorna bara utgdr en liten del av omséttningen och inte sdrredovisas 1
offentliga data. Samma ér fallet med byggkedjan Bauhaus. Darfor finns inga for denna studie
relevanta omséattningssiffror for dessa forséljningsstillen.

En rimlig slutsats, utan hansyn tagen till de relativt blygsamma generella prisokningar enligt
konsumentprisindex (KPI) som skett under aren, dr att foretagens totala omséttning har dkat
under senaste ar. Det dr emellertid inte mojligt att avgora ur data i vilken grad de skanska
foretagen ocksa har varit 1onsamma och konkurrenskraftiga.

*De gardencenters som ingick var: Blomsterlandet, Plantagen, Skaneplantor, Akarps All-viixtcenter och Ospab.
* Market, 2009, anger omsittningen for 2008 till 1 327 miljoner kronor.
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4.5 Konsumentinkop

Vixtmarknadens tillvéxt i stort avldses 1 konsumentledet. I SCB:s statistik ingar vixter och
blommor i varugrupp 0933, som i sin tur tillhdr ”6vrig fritid”.> Gruppen benimns “blommor,
tridgdrdsvixter, julgranar, jord, gddning o krukor” (SCB 2009). Enligt SCB uppgick
konsumtionen 2006 till 9 481 mkr och uppvisar 0kningar varje ar sedan tio ar tillbaka. Mellan
1995 och 2006 dkade konsumtionen i viirde med hela tva tredjedelar. Okningen fran 2002 till
2006 var drygt 25 procent.® SCB:s siffror revideras fortlspande och bearbetas av KPG,
Konsumtionsprognosgruppen inom Handelns utredningsinstitut, HUIL De justerade
konsumtionssiffrorna publiceras arligen i en specialutgava av tidskriften Market (tidigare
Market Magasin och dessforinnan Supermarket). Borg och Tjarnemo (2009 s.9) sammanfattar
marknadsutvecklingen fran mitten av 90-talet:

Konsumtionen har i 16pande priser okat fran totalt 7 067 mkr ar 1995 (Supermarket 1997
nr. 6/7:12) till 9 772 mkr ar 2007 (Market Magasin 2008(2):26) eller per capita fran 800 kr
till 1 068 kr, d v s med 33,5 procent.

Okningen fran 2002 till 2006 var knappt 18 procent, det vill séiga en ldgre siffra in den ovan
redovisade frdn SCB (25 % 2002-2006). De senaste uppgifterna frin samma kélla (Market
2009) visar att konsumtionsvirdet for produktgruppen Blommor/vixter 6kade med tre procent
2007 men sedan minskade med en halv procent i 16pande priser mellan 2007 och 2008. Detta
motsvarade en minskning med 5,9 procent i volym réknat.” Konsumtionen, som nu betecknas
forséljningen, uppgick 2008 till 9 125 mkr. Samtidigt har tidskriften Market placerat om
blommorna; frin att tidigare ha ridknats till dagligvarorna ingér de fran och med 2008 i
gruppen hem/hushall inom specialvaruomradet och betecknas som blommor/véxter, d v s
langre bara som blommor. Denna omplacering motiveras i tidskriften (Market 2009, sid 93)
pa foljande vis:

Blommor/véxter innehaller ju mycket mer &n snabbt forgéngliga snittblommor. Till
kategorin rdknas ocksa konstgjorda véxter samt bland annat trddgardsvéxter, fron,
gddningsmedel, behandlad jord, krukor och till och med bade naturliga och konstgjorda
julgranar.

De flesta av produkterna &r i konsumenternas dgon forknippade med heminredning — och
”tradgardsinredning”. Sa darfor ses ocksa hér kategorin som en specialvara.

Uppgifter om konsumtionens storlek varierar och olika kéllor bor inte jamforas med varandra
utan bara anvéndas for jamforelser mellan aren. Medan siffrorna under de senaste aren har
varit av samma storleksordning i SCB-statistiken och i tidskriften Market — runt 9 miljarder
kronor — var skillnaden stor tio ar tidigare. 1996 var konsumtionen enligt Supermarket 7 238
mkr (Supermarket 1997) men enligt SCB endast 5 872 mkr. Det framgér inte vari skillnaden
bestér.

Den internationella organisationen for blomsterhandel; AIPH (International Association of
Horticultural Producers) publicerar uppgifter om konsumtionen i sin arsbok (med vissa data
tillgdngliga pa www.aiph.org). Enligt denna uppgick den svenska per capitakonsumtionens
virde for snittblommor och véxter 2007 till 85 Euro, och den totala marknaden till 765
miljoner Euro eller runt 7,6 miljarder kronor. Om man bara ser till jimforelse med tidigare ar

> Denna varugrupp har samma niva som varor som Solfjidrar, Reflexer eller Paskigg.

% De storsta okningarna skedde 2001- 2002, p& néstan 12 procent, och 2004- 2005 pé dver 7 procent.

" Ett problem r att siffrorna uppdateras fortldpande. Det betyder att siffran for 2007 4r uppdaterad i 2009 ars
redovisning: 9 772 mkr (Market 2008) har nu blivit 9 167 mkr (Market 2009). Annars hade minskningen blivit
betydligt storre.
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har siffran frdn AIPH 6kat frdn 690 miljoner Euro 2002; en 6kning med knappt elva procent
pa sex ar. Motsvarande siffra i Markets statistik var enligt ovan 6ver 20 procent, men da
ingick inte bara posterna snittblommor och véxter.

Olika marknadsundersokningsinstitut gér da och d& undersokningar om vérdet av
tradgérdsviaxter och vaxtmarknad. Enligt den senaste TNS Sifo Orvesto 2010 (Dagens Handel
Nyhetsbrev 2010) ldgger svenska folket 7,6 miljarder per ar pé trddgérdsprodukter, men det
framgar inte vad som ingar i dessa.

En sammanfattning av den tillgéngliga statistiken blir att varugruppen bestar av mycket annat
an véxter och att overensstimmelsen mellan olika dataserier dr dalig. Det dr dock helt klart att
vaxtmarknaden tillvéxte ordentligt under hogkonjunkturaren fram till 2007. Den enda mer
aktuella uppgift som finns &r att konsumtionen minskade nagot lite 2008.

Vi ska anvinda en annan och mer detaljerad databas f6r blommor och véxter:
Marknadsundersokningsforetaget GfK har med start 2006 samlat in data frén en
konsumentpanel med 2000 hushéll, ”GfK Consumer Tracking”, som registrerat sina inkdp av
bland annat snittblommor och krukviaxter (inkl blommande och grona véxter, blomsterlok i
kruka samt arrangemang), samt frukt och gront. Studien har gjorts pa uppdrag av GRO LRF
och inledningsvis finansierats av SLF. Hushallen rapporterar sina inkép via scanning av
produkter och ett webbaserat frigeformuldr som sammanfattar faktiska kop. Uppgifterna
skickas in till GfK varje vecka. I databasen har ocksa samlats in bakgrundsdata om hushéllen
och information om inkdpsstéllen och kanaler. I véra studier har vi haft tillgang till delar av
denna databas.

Enligt GfK kopte konsumenterna snittblommor och krukviaxter for uppskattningsvis totalt

2 127 mkr 2008, vilket var en 6kning med 10 procent fran 2007°. Krukvixtinkdpen
(blommande och grona véxter, blomsterlok i1 kruka samt arrangemang) svarade for drygt

1 530 miljoner eller 72 procent av totala inkopen for hela varugruppen. Blommande
krukvéxter utgoér den stora produkten och svarade for knappt hélften av inkopsvérdet. Runt 60
procent av hushallen kdpte snittblommor och/eller krukvixter under 2008. I genomsnitt
handlade dessa hushéll ndgot ur varugruppen i sin helhet sex ganger under aret och de hushéll
som kopte krukvéxter handlade i snitt tre krukvéxter per inkopstillfalle.

Eftersom undersokningen har pagétt i flera dr borde man kunna anta att felkillorna ar de
samma och jamforelser mellan aren bor vara mer tillforlitliga dn absoluta virde och antal (se
not 8). Vi har 4nda valt att uppskatta totala antalet och totala virdet av varugruppen for att ge
en ungefirlig bild av privatkonsumtionen.’ Datamaterialet ger dé inte mycket stod for
antagandet att vixtmarknaden véxer under tiden 2006 till 2009. Det uppskattade totala antalet
inkdpta blommor och vixter visar snarast en neratgaende trend. Ingen av de fem

¥ For virdet pa totala konsumentmarknaden for snittblommor och krukvixter utgar GfK fran officiell statistik
fran SCB och HUI. Detta totalvérde anvinds sedan for att vikta upp vdrdena i den egna paneldatabasen da Gtk
av erfarenhet vet att hushéllen inte registrerar alla sina inkdp av blommor och véxter. Paneldata maste darfor i
vissa avseenden viktas upp for att béttre dverensstimma med verkligheten, exempelvis i fraga om antal inkdpta
blommor och vixter eller totala inkdpsvérdet.

? Denna uppskattning har skett genom att multiplicera det totala antal respektive det totala virde som finns registrerat i
databasen med 1,57 da hushallen registrerade knappt 64 procent av de antal blommor och véxter de kopte 2008. (Det
var alltsa cirka 36 procent av inkdpen som inte registrerades in till GfK och 0,36/0,64=0,57, d v s faktorn 1,57.) P&
motsvarande sitt har upprékningsfaktorn réknats ut for 2007 (1,44) och for 2009 (1,56). D& GfK inte har uppgett nagot
totalt virde for blommor och véxter for 2006 anvéndes ett genomsnitt av de dvriga tre arens upprékningsfaktorer, d v s
1,52 for detta ar.
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produktgrupperna visar pa 6kad inkdpt kvantitet rdknat i antal vixter och blommor utan foljer
nedgéngen 1 antal for varugruppen som helhet (Diagram 21). Dock kan en viss uppging
méirkas for blomsterldk i kruka under 2009.

90000 ~
—o— TOTALT Snittblommor och
80000 krukvaxter
20000 \\ — Snittblommor
- v \
60000 Krukvaxter totalt
50000 ——Blommande vaxter
40000 '\F — — —u
—— Grona vaxter
30000
20000 —e— Arrangemang
10000 ——Blomsterlok i kruka
- —— — —1
0 ~
2006 2007 2008 2009

Diagram 21. Svenska hushalls inkép av snittblommor och krukvixter 2006-2009 i tusen styck
(uppskattat antal). Klla: Bearbetning av paneldata frdan GfK Consumer Tracking

Virdet héller sig timligen konstant under perioden (Diagram 22). GfK Consumer Tracking
visar en viss 0kning av vérdet av krukvéxter och snittblommor mellan 2007 och 2008 men
vardet av inkOpen éar 1 stort sett konstant sett under en fyradrsperiod, med undantag for grona
véixter som visar en neratgdende trend (Diagram 22). Snittblommorna har okat sitt virde
under de senaste tva aren.
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500
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Diagram 22. Viirdet av svenska hushdlls inkdp av snittblommor och krukvéixter 2006-2009 i
miljoner kronor (uppskattat virde). Killa: Bearbeming av paneldata fiin GfK Consumer Tracking

Inte heller priset pa véxterna visar nagon tydlig trend, d&ven om styckpriset pa snittblommor

och blommande krukvixter har stigit ndgot i I6pande priser mellan de aktuella aren, se
Diagram 23.
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Diagram 23. Pris per styck i kronor 2006-2009 (lopande vdirde) for olika produkter.
Kdlla: Bearbetning av paneldata fran GfK Consumer Tracking

Det &r intressant att analysera fordelningen av inkdpen mellan de olika produkterna inom
varugruppen. Hér ser vi att blommande krukvéxter utgoér den storsta delen med néstan hélften
av vérdet. Deras andel 6kade fram till 2008 men minskade sedan 2009 till forman for
snittblommor och blomsterlok i kruka. Over hela perioden ser vi dock inga tydliga trender
(Diagram 24).
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Diagram 24. Olika produkters andel av totala virdet av hushdallens inkop av varugruppen
“snittblommor och krukvixter” 2006-2009 (%). Killa: Bearbetning av paneldata firdn GfK

Ett annat métt &r de olika produkternas andelar av antalet inkopta véxter. Har har de
blommande vixterna och snittblommorna haft en mycket stabil andel 6ver &ren. En femtedel
av inkopen utgors av snittblommor och runt 60 procent av blommande krukvéxter. Bland de
ovriga produkterna 6kar blomsterlok i kruka och de grona véxterna minskar sina andelar av
antalet véixter (Diagram 25).
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Diagram 25. Olika produkters andel av totala antalet av hushdllens inkop av varugruppen
“snittblommor och krukviixter” 2006-2009 (%) Kdlla: Bearbetning av paneldata frdn GfK

Konsumentdata ger inte mycket indikationer pé fordndringar och tillvixt under de senaste fyra
aren. Pa en punkt overensstimmer data med véra egna studier; blomsterldk i kruka &r en
okande produkt och grona vixter minskar.

5. Diskussion och slutsatser

Data 6ver konsumtion och produktion av véxter dr bristfdlliga och dverensstimmelsen mellan
olika kallor ar dalig. Officiella data ur nationalrdkenskaperna (SCB), som bara stracker sig till
2006, visar en stadig virdedkning. Bearbetade data (Market 2009) visar att virdeokningen
fortsatte 2007 men brots 2008, da konsumtionsvérdet minskade med en halv procent. Vart
nedslag ibland tradgardsbutiker och gardencenter visade att sdsongen 2009 hade varit god; sju
av dtta respondenter uppger att de har haft en 6kad forséljning trots det allménna kérva
ekonomiska léget.

Databasen fran GfK visar pa i stort sett ofdrdndrade varden 2006 till 2009. En forklaring till
att viaxtinkopen 1 stort inte 6kar kan vara att en stor och kanske allt storre andel kops pé torg
eller via andra kanaler sa att konsumenterna i studien inte registrerar sina inkdp s
systematiskt som de registrerar inkdpen i dagligvaruhandeln och gardencenters. Samtidigt
tyder allt pé att forséljningen i gardencenterbranschen okar. En forklaring kan vara att man
koper mycket annat dn véxter dir. Hela kringsortimentet kan ha 6kat sina andelar, medan
sjdlva véxterna inte &r det stora tillvixtsegmentet. Detta &r dock ingenting som vara
undersokningar kan bekréfta utan snarast en hypotes for fortsatta studier.

Vixterna har bytt kategori fran dagligvara till heminredningsvara, atminstone i den indelning
som tidningen Market gor. Pa sikt kan man ténka sig en 6kad specialisering inom
tridgérdssektorn och en uppdelning i vardagsvixter av “slit och slang” karaktir som siljs i
den traditionella dagligvaruhandeln och mer exklusiva krukviaxter for inredningsbruk som
séljs 1 vilsorterade gardencenters.

En koppling till de inledande modellerna (avsnitt 2) visar en bild ver en marknad och en
bransch med béde framgangar och bekymmer. Den skanska krukvaxtproduktionen dr mer
framgangsrik dn odlingen av utplanteringsvaxter. Krukvaxtproduktionen har dkat liksom

marknadsandelarna. Utplanteringsvaxterna har daremot minskat 1 antal, totalt i1 landet och
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dven 1 Skédne. De skanska andelarna har 6kat ndgot, men alltsd pd en stagnerande och i vissa
fall krympande marknad. Snittblomsodlingen har i stort sett raderats ut, medan tulpanodlingen
okar och Skane héller sin andel av denna. Vad géller lokblommor i kruka dr produktion och
marknadsandelar relativt konstanta for Skénes del. Da detta dr en expanderande produkt, ser
det ut som om de skanska odlarna har missat en trend. En annan risk dr konkurrensen med
snittblommorna. Om konsumentens intresse for snittblommor 6kar, pa bekostnad av
blommande krukvixter, kommer skansk odling att forlora. Det finns dock bara svaga tecken 1
GfK:s data som tyder pa detta i form av en 6kning av snittblomsterkonsumtionens vérde det
senaste aret 1 forhdllande till krukvéxternas.

Odlingen av smaplantor av prydnadsvixter har minskat och Skéne tappar marknadsandelar. I
femkraftsmodellen kan smaplantsproduktionen betraktas som insatsvara till odlingen av
fardigvara och en minskning har innebédr minskad kontroll, farre foretagare och forlust av
kunskap 1 viardekedjan. Man kan missténka att forhandlingsstyrkan hos producenterna av
fardigvara minskar genom att man nu far storre, utlaindska leverantorer att handla med. Denna
oursourcing har bedémts ha sddana kostnadsfordelar att detta uppvégs, men pa lang sikt kan
det visa sig forsvaga klustret.

De stora aktorerna Plantagen, Blomsterlandet (och dgaren S-Invest) dkar sin omséttning
kraftigt och fackhandelskedjorna BoGront och VaxtkraftGarden knyter fristdende aktorer
samman. Uppgifterna om omsittningen i foretagen i branschen tyder pa en tillvéxt under
senare ar fram till 2008, darefter har vi inga uppgifter. Intervjuerna med representanter for
gardencenters indikerar emellertid att sasongen 2009 var bra.

Strukturomvandlingen, nyetableringarna och koncentrationen i detaljistledet riskerar medfora
minskad forhandlingsstyrka for odlarna och for Méster Gron, men de stora aktorerna kan
ocksa stirka véxtintresset frdn konsumenternas sida. For de skinska odlarna betyder det att
man far se upp sé att man inte missar utvecklingen i gardencenterbranschen och det 6kade
tridgédrdsintresset. Medan de mindre trddgérdsbutikerna och handelstradgardarna har
mojlighet till specialisering, inspirerande miljoer och 6kad service, tar dagligvaruhandeln
hand om bulkvarorna. Observationer i gardencenters och andra inkdpsstéllen visar pd
skillnader 1 strategi mellan olika butiker. Sortimentet skiljer sig &t och &r av naturliga skil
storst i fackhandeln. Prisnivderna dr mycket olika. Plantagen dr en hogpriskedja medan
Bauhaus och Coop haller laga priser. I observationerna i detaljistledet har ocksé noterats att
krukvixterna hos de flesta inkdpsstédllena saknar information om véxtens ursprung eller nagon
form av varumaérke. Det tyder pé att konsumenterna inte starker branschen genom att stilla
sofistikerade krav pa produkterna eller genom att stddja den svenska ndringen och kopa
svenskt.

Statistiken visar att importen okar. Risken finns att skansk odling kommer i kl&dm och blir fast

1 mitten, for att anviinda Porters begrepp, mellan rationell stordrift och ett intressant sortiment,
som en foljd av for otydliga strategier och handel pa en begransad marknad.
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Bilaga 1. Produktion av ovriga kulturer med mera

Kélla till samtliga diagram och bearbetning av statistik over tradgardsproduktion, &r
Jordbruksverket 2000, 2003, 2006 och 2009.

KRUKVAXTER
Diagram 1.1 visar utvecklingen av krukvéxtproduktionen i1 Sverige utanfér Skéne.
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Diagram 1.1. Krukvixter total produktion utanfor Skane av de fyra storsta kulturerna 1999-
2008, tusen styck.

Produktionen av begonia har minskat kraftigt sedan 1999. Skanes andel av den totala
produktionen uppgick 2008 till 64 % av den totala, att jimfora med 73 % 2005, 66 % 2002
och 60 % 1999.
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Diagram 1.2. Produktion av begonia 1999-2008, tusen styck.
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Produktionen av cyklamen har stegvis minskat sedan 1999. Skanes andel av den totala
produktionen uppgick 2008 till 27 % av den totala, att jamfora med 28 % 2005, 20 % 2002
och 23 % 1999
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Diagram 1.3. Produktion av cyklamen 1999-2008, tusen styck.

Produktionen av saintpaulia har minskat kraftigt sedan 1999. Skénes andel av den totala
produktionen uppvisade ett nollvdrde under 2005 och 2008, 39 % 2002 samt 57 % 1999.
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Diagram 1.4. Produktion av saintpaulia 1999-2008, tusen styck.
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Produktionen av impatiens har kraftigt minskat sedan 2002. Skanes andel 6verstiger 50 % av
den totala produktionen, och har gradvis okat sedan 1999. Ar 2008 uppgick Skénes andel till
60 % av den totala, att jamfora med 53 % 2005, 51 % 2002 och 50 % 1999.
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Diagram 1.5. Produktion av impatiens 1999-2008,tusen styck.

Produktionen av primula 6kade 2002, for att sedan minska kraftigt under 2005, dérefter har
det skett en svag 6kning under 2008. Skanes andel av den totala produktionen uppgick 2008
till 75 % av den totala, att jimfora med 79 % 2005, 62 % 2002 och 81 % 1999.
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Diagram 1.6. Produktion av primula 1999-2008, tusen styck.
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Produktionen av marguerite 6kade 2002, for att sedan minska kraftigt under 2005, déarefter har
det skett en kraftig 6kning under 2008. Skénes andel av den totala produktionen uppgick 2008
till 72 % av den totala, att jamfora med 49 % 2005, 60 % 2002 och 48 % 1999.
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Diagram 1.7. Produktion av marguerite 1999-2008, tusen styck.

Produktionen av grona vixter har minskat kraftigt sedan 1999, sedan 2005 befinner sig
produktionen pa en konstant 18g niva. Skanes andel av den totala produktionen uppgick 2008
till 72 % av den totala, att jamfora med 70 % 2005, 66 % 2002 och 70 % 1999.

Produktion av grona vaxter 1000 st

W Skanes andel
I I @ Produktion utanfér Skane

1999 2002 2005 2008
Ar

1600

1400

1200

1000

800

600

400

200

Diagram 1.8. Produktion av grona vixter 1999-2008, tusen styck.
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Produktionen av praktpetunia minskade 2005, for att sedan 6ka under 2008. Skanes andel av
den totala produktionen uppgick 2008 till 38 % av den totala, att jamfora med 23 % 2005 och
35 % 2002.
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Diagram 1.9. Produktion av praktpetunia 2002-2008, tusen styck.

Produktionen av dvriga krukvixter 6kade 2002, for att sedan stegvis minska fram till 2008.
Skénes andel av den totala produktionen uppgick 2008 till 55 % av den totala, att jamf{éra med
41 % 2005, 50 % 2002 och 51 % 1999.
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Diagram 1.10. Produktion av ovriga krukvixter 1999-2008, tusen styck.
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UTPLANTERINGSVAXTER
Produktionen av petunia har minskat kraftigt sedan 1999. Skanes andel av den totala
produktionen uppgick 2008 till 34 % av den totala, att jamfora med 28 % 2005, 20 % 2002

och 21 % 1999.
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Diagram 1.11. Produktion av petunia 1999-2008, tusen styck.

Produktionen av lobelia har stegvis minskat fram till 2008. Skanes andel av den totala
produktionen uppgick 2008 till 25 % av den totala, att jamfora med 24 % 2005, 28 % 2002

och 25 % 1999.
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Diagram 1.12. Produktion av lobelia 1999-2008, tusen styck.
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Produktionen av tagetes har minskat kraftigt sedan 1999. Skanes andel av den totala
produktionen uppgick 2008 till 31 % av den totala, att jamfora med 25 % 2005, 27 % 2002
och 27 % 1999.
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Diagram 1.13. Produktion av tagetes 1999-2008, tusen styck.

Produktionen av impatiens har mer 4n halverats frdn 1999 fram till 2008. Skanes andel av den
totala produktionen uppgick 2008 till 42 % av den totala, att jimfora med 36 % 2005, 47 %
2002 och 42 % 1999.
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Diagram 1.14. Produktion av impatiens 1999-2008, tusen styck.
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LOKVAXTER | KRUKA

Produktionen av narciss i kruka minskade 2002, {for att sedan stegvis oka fram till 2008.
Skénes andel av den totala produktionen uppgick 2008 endast till 7 % av den totala, att
jamfora med 9 % 2005, 15 % 2002 och 14 % 1999.
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Diagram 1.15. Produktion av narciss i kruka 1999-2008, tusen styck.

Produktionen av amaryllis har 6kat kraftigt sedan 1999. Produktionen utanfér Skane star for
hela 6kningen, medan odlingen i Ské&ne ar mer eller mindre konstant. Skdnes andel av den
totala produktionen uppgick 2008 till 14 % av den totala, att jimfora med 19 % 2005, 21 %
2002 och 27 % 1999.
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Diagram 1.16. Produktion av amaryllis i kruka 1999-2008, tusen styck.
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Produktionen av dvriga lokvixter 6kade fram till 2005, for att sedan minska nagot fram till
2008. Skéanes andel av den totala produktionen uppgick 2008 till 26 % av den totala, att
jamfora med 18 % 2005, 16 % 2002 och 16 % 1999.
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Diagram 1.17. Produktion av ovriga lokvdixter i kruka 1999-2008, tusen styck.
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Bilaga 2. Intervjuer med gardencenter- och
handelstradgardsagare 2009

Intervju med Bertil Andersson och Lena Kallqvist, Bjarhus vaxtbutik, Klippan

Bertil Andersson anser att den gangna sdsongen har varit god, han menar att det har skett en
liten forsdljningsdkning ndstan varje manad. Anderssons véxtsortiment bestar till 1 % av
egenproducerade produkter, vidare kommer 55 % fran inkop 1 Sverige, 25 % fran Danmark,
16 % fran Holland och 3 % fran Tyskland. Andersson beréttar att andelen inkdp fran Sverige
har minskat till fordel for danska produkter. Inképen fran Holland och Tyskland ar
procentuellt oférdndrade i jamforelse med foregdende sdsong. Andersson anser att det har
skett en del fordndringar pa konkurrenssidan under det gangna aret. Han beréttar att
gardencentret Petab i Rydeback har blivit uppkopt av kedjeanknutna Plantagen, vilket han
beskriver som mycket bra da deras prisniva har hojts avsevirt. Han beréttar vidare att kunder
som forst besokt Plantagen, fortsdttningsvis véljer att gora sina inkdp pa Bjarhus véxtbutik, da
de anser att kunskapen om véxterna har sjunkit i och med ombildningen till Plantagen.
Andersson anser inte att hans verksamhet har paverkats av det allménna ekonomiska laget, i
séfall endast i1 positiv riktning. Han menar att manga har stannat hemma pa semestern, och
istdllet lagt ner pengarna pé tridgérden och utemiljon. Det har dven skett en viss forédndring i
kundernas efterfraigan. Kunderna efterfragar storre exemplar av vixter, Andersson menar att
kunderna vill ha det fardigmoblerat direkt dven 1 trddgarden. P4 frdgan om det skall ske ndgon
forandring infér kommande sdsong svarar Andersson att han inte har bestimt nagot &n sa
lange, inga stora fordndringar &r planerade. Prioriteringar infér kommande sésong &r att
forsoka utveckla och uppdatera hemsidan mer frekvent.

Kommentar fran forstudien (Borg 2008): Bjdrhus véxtbutik har i huvudsak ett udda
specialsortiment av vixter och komplementprodukter. Foretaget har egen odling av
syrenhortensia, erbjuder en hog serviceniva samt upplevelser i form av kaféverksamhet.
Vidare haller foretaget en ekologisk inriktning och samarbetar med en ekologisk gardsbutik
pd samma adress. Under intervjun framkom att foretagets kunder efterfragar storre exemplar
av vixterna samt dven ldttskotta vixter. Bjdrhus véxtbutik anser inte att foretaget har ndgon
stor konkurrent, utan menar att féretagen inom trddgardsbranschen kompletterar varandra.
Framtidstron beskrivs som positiv, nyetableringen av foretag anses inte vara ndagot hot. For
att oka lonsamheten inom branschen beskrivs upplevelser vara det man bor satsa pa.

Intervju med Magnus Gustavsson, Blomsterlandet Center Syd, Léddekopinge

Magnus Gustavsson beskriver den gangna sésongen som god, han menar att foretaget har okat
sin forsdljning med mer &n 10 %. Blomsterkedjan Blomsterlandet bedriver ingen egen odling
utan koper in produkter fran lokala odlare och grossister. Gustavsson beréttar att 40 % av
véxtsortimentet bestdr av inkdp fran Sverige, 40 % frdn Danmark och vardera 10 % frén
Holland respektive Tyskland. Gustavsson har varken mérkt nagon forandring vad géller
konkurrensen pa marknaden eller kundernas efterfragan. Han menar vidare att det allminna
ekonomiska ldget endast paverkat Blomsterlandet i positiv bemirkelse. Pa fragan om det skall
ske nagon fordndring infor kommande sidsong svarar Gustavsson att han inte har planerat nagot
1 dagsldget, daremot skall han prioritera att hdlla snyggt och rent i butiken det kommande &r. For
att utvecklas ytterligare anser Gustavsson att han bor ha en god prisvard och produktkvalitet.
Kommentar fran forstudien (Borg 2008): Blomsterlandet erbjuder ett brett sortiment av
vdxter och komplementprodukter sasom krukor, dekorationssten, redskap och inredning.
Komplementprodukter utgor en stor del av foretagets totala sortiment. Foretaget dr
kedjeanknutet samt arbetar intensivt med marknadsforing och produkterbjudanden. Under
intervjun framkom att Blomsterlandet besoker olika mdssor for att bestdlla de produkter och
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koncept butiken anser dr bra, men kan dven inhandla vixter direkt frdn lokala odlare.
Blomsterlandet samexponerar, anordnar utstdillningar och skickar ut rabattkuponger for att
locka till sig kunder. Foretagets tankar kring blomsterbranschens utveckling dr positiva,
lonsamheten kan 6ka genom att effektivisera den svenska odlingen samt genom att erbjuda
kunderna ett fullt sortiment med allt inom trddgdrd och vdxter.

Intervju med Lotta och Walter Westbroek, Flower Team Of Sweden AB, Odakra

Lotta Westbroek beskriver den gangna sdsongen som god, hon menar att kunderna har handlat
mer dn tidigare och att foretaget har 6kat sin forsédljning jamfort med 2008. Utvecklingen av
véxtforsdljningen har varit blandad, Westbroek beréttar att endast sisongsblommorna siljer
bra. Hon menar dven att kunderna blandar perenner och sommarblommor 1 storre utstrackning
in tidigare, balkongladorna byts ut mot en fin samplantering vid entrétrappan. Westbroek
berittar att 20 % av véxtsortimentet bestar av inkdp fran Sverige, 30 % kommer fran
Danmark och 50 % frén Holland. Hon beréttar vidare att den procentuella férdelningen vad
géller inkop fran Sverige och Danmark har fordndrat 1 jimforelse med foregéende ar, inkop
fran Sverige har okat till foljd av den laga kronkursen vid inkdp 1 euro eller dkr. Hon menar
vidare att det inte har skett ndgon fordndring pa konkurrenssidan, utan menar att aktérerna pa
marknaden kompletterar varandra. Westbroek anser inte heller att verksamheten har pdverkats
av det allménna ekonomiska ldget, isafall endast i positiv riktning. Hon berittar att det har sett
fordndringar 1 kundernas efterfrdgan, och menar att sdsongen har dragits ut och blivit ldngre.
Westbroek berittar att de sdlde sommarblommor langt in 1 juli, vilket i vanliga fall brukar
upphora vid midsommar. Hon menar éven att den yngre generationen inte &r sa traditions- och
tidsbundna, var- och sommarblomsinkdpen behdver inte ske vid ett specifikt tillfdlle utan
istdllet ndr man kédnner for det. Vidare papekar hon att kunderna gérna vill se fardiga
planteringsforslag. Pa frdgan om det skall ske ndgon forédndring infor kommande sdsong
svarar Westbroek att de arbetar pé kédnsla, hon menar dven att valutakursen till stor del
paverkar foretagets viaxtinkop och sortiment. Prioriteringar infor det kommande aret ar att
fokusera och satsa &nnu mer pd att forbattra foretagets kundklubb, och for att utvecklas
ytterligare anser Westbroek att de bor satsa pa kapitalstarka foretagskunder.

Kommentar fran forstudien (Borg 2008): Flower Team erbjuder ett brett sortiment av
sommarblommor, krukvixter, snittblommor och komplementprodukter sasom sidenblommor,
krukor, inredning och presentartiklar samt till viss del utplanteringsvdixter.
Komplementprodukter utgor en stor del av foretagets totala sortiment. Foretagets omsdttning
stiger, samtidigt har vixtforsdljningen minskat de senaste dren. Kunden efterfragar firdiga
l6sningar och samplanteringar i krukor. Foretaget har inga stora konkurrenter, utan endast
kollegor. Det anses viktigt att aktivt hinga med vad gidller trender pa marknaden samt kunna
erbjuda nya trendiga produkter. For att ldttare attrahera nya kunder skall foretaget starta en
kundklubb. Foretaget samexponerar vdxter och komplementprodukter for okad forsdljning.
Vixtsortimentet bestdr till 70 % av hollindska produkter, 20 % fran Danmark och 10 % frdn
Sverige, med variationer under sdsongen.

Intervju med Anette Ohlsson, Horto Green AB gardencenter, Asmundtorp Anette
Ohlsson beskriver den gingna sdsongen som mycket god, hon menar att foretaget har 6kat sin
forsdljning med mer adn 20 % jamfort med 2008. Ohlssons véxtsortiment bestér till 10 % av
egenproducerade produkter, direfter kommer 40 % fran inkop i Sverige, 20 % frdn Danmark
och 30 % fran Holland. Hon beréttar att den procentuella fordelningen vad géller
inkopskanaler dr ofordandrad jdmfort med foregadende ar. Hon menar vidare att det inte har
skett nagon direkt forandring pa konkurrenssidan under det gangna aret. Ohlsson anser inte
heller att verksamheten har pdverkats av det allmdnna ekonomiska ldget, isafall endast i
positiv riktning. Det enda negativa beskrivs vara den svaga kronkursen vid inkop 1 euro eller
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dkr. Hon beréttar att de fatt manga nya kunder under det géngna ret, som har funnit foretaget
pa Internet eller via rekommendationer. En stor del av de nya kunderna ar bosatta i
Stockholmsomrédet, och har mestadels handlat stora kvantiteter vaxter till nybyggda
bostadsomraden. Pé fradgan om det skall ske nagon fordndring infor kommande sdsong svarar
Ohlsson att hon som alltid skall genomf6ra mindre forbéttringar av sortimentet samt kdpa in
manga spidnnande nyheter. Hon beréttar dven att de planerar att bygga ut kyl- och
packerirummet, men detta kommer inte att ske forens 2011. Prioriteringar infor det kommande
aret dr att ha dnnu béttre tillgdng av produkterna som finns med 1 sortimentet. Vidare skall
Ohlsson forsoka fa dnnu snabbare inleveranser fran leverantorerna, for att sedan snabbt fa ivig
bestdllda orders, dven de med storre kvantiteter. Det dr dven viktigt att se till sa att det finns
tillrackligt med personal och extrapersonal, under den period nér det 4r som mest hektiskt. For
att utvecklas ytterligare anser Ohlsson att de bor fortsétta i samma riktning som tidigare, vilket
hon menar uppenbarligen verkar fungera med tanke pd den alltjimt 6kande forséljningen.
Kommentar fran forstudien (Borg 2008): Horto Green har i huvudsak ett udda
specialsortiment av frdmst perenner och vedartade vixter. Foretaget har véxtforsdljning via
postorder samt i gardencenter. Vidare nischar foretaget in sig pd de senaste nyheterna och
ovaliga sorter. Vid forsdljning av vixter via Internet anser foretaget att det dr extra viktigt att
hdnga med vad gdller trender, spdinnande nyheter och ovanliga sorter. Foretaget skickar ut
vdxtkatalog och nyhetsbrev till de kunder som tidigare handlat hos foretaget. Horto Green
har inte nagon stor konkurrent inom verksamhetens huvudgren postorder. Foretaget tror att
tradgdrdsbranschens framfart kommer att halla i sig, och upplever inte att trddgard och
véxter dr en konjunkturkdnslig bransch.

Intervju med Bengt Martensson, Tradgardspaletten AB, Malmo

P& den forsta fradgan som behandlar hur den gangna sdsongen har varit berdttar Bengt Mértensson
att den har varit bra, med en tidig var och en fin och varm sommar. Utvecklingen av
vaxtforsiljningen har d&ven den varit god, med flera udda sorter och mer amplar. Martenssons
véxtsortiment bestar till 40 % av egenproducerade produkter, vidare kommer 20 % fran inkdp i
Sverige, 10 % fran Danmark, 28 % frdn Holland och 2 % fran Tyskland. Martensson anser att
det har skett en del fordndringar pd konkurrenssidan under det gdngna éret, han menar att
nyhetens behag fran Plantagen har lagt sig ndgot samt att Bauhaus och K-rauta har minskat sitt
véxtsortiment. Martensson anser inte att hans verksamhet har paverkats av det allménna
ekonomiska ldget, men marker att det har skett en viss fordndring 1 kundernas efterfragan.
Kunderna viéljer det stora sortiment som foretaget erbjuder, och fragar inte efter andra produkter
1 lika stor utstrackning som tidigare. Han marker dven att det dr ett 6kat intresse for
medelhavsvéxter. Pa frigan om det skall ske ndgon fordndring infér kommande sésong svarar
Martensson att han alltid har ndgot pd gdng, men pointerar att det aldrig dr tal om nagra stora
fordndringar. Han menar vidare att han dven skall forsoka minska sina energikostnader under
kommande &r. For att utvecklas ytterligare anser Mértensson att han bor urskilja sig frén 6vriga
aktorer pd marknaden, detta genom god véxtkunskap t.ex. att erbjuda ratt véxt vid rétt arstid.
Kommentar fran forstudien (Borg 2008): Trddgardspaletten erbjuder ett brett sortiment av
véxter, komplementprodukter, botanisk trddgdrd samt har egen odling av sommarblommor,
gladiolus, dahlior och liljor. Féretaget anordnar dven konserter och haller foreldsningar.
Tridgardspaletten anses inte ha ndagra stora konkurrenter inom trddgardsbranschen, utan
endast kollegor. Déiremot anses dagligvaruhandeln vara konkurrenter i vissa avseenden.
Energin kommer att vara ett stort dilemma i framtiden, framférallt for de som odlar enligt
Trddgardspaletten.
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Intervju med Agne Stjernberg, VaxtHuset, Kristianstad

Agne Stjernberg beskriver den gdngna sdsongen som god, han menar att foretaget har dkat sin
forséljning med 10-15 % jamfort med 2008. Stjernberg berittar att 20 % av vaxtsortimentet
bestar av inkdp fran Sverige, 30 % kommer fran Danmark och 50 % frdn Holland. Stjernberg
anser inte att det har skett nagon fordndring pd konkurrenssidan under det géngna dret, ddremot
vad géller redskap och tridgardsmaskinssektorn uppkommer nya aktorer hela tiden.

Han menar vidare att det allménna ekonomiska liaget endast har paverkat verksamheten i positiv
riktning. Stjernberg berittar att han har sett forandringar 1 kundernas efterfragan, och menar att
bérbuskar av alla sorter sdljer mycket battre dn tidigare. Han menar dven att kunderna kriver
mer service dn tidigare, dd manga nya kunder ar yngre familjer som precis har kopt hus.
Stjernberg beskriver dock denna kundgrupp som mycket goda kunder. Pa fragan om det skall
ske nagon forandring infor kommande sidsong svarar Stjernberg att det dessvirre inte kan ske
ndgon utbyggnad, da all mark redan &r bebyggd. Prioriteringar infor det kommande aret &r att
erbjuda manga spannande nyheter och fardigvixter i plantskolan. For att utvecklas ytterligare
anser Stjernberg att han bor erbjuda dnnu béttre service och storre véxtsortiment.

Kommentar fran férstudien (Borg 2008): VixtHuset erbjuder ndst intill allt inom trddgadrd,
foretaget har ett brett sortiment av vdxter och komplementprodukter sdasom krukor,
tradgardskonst, redskap heminredning, porslin mm. Féretaget ingdr i sammanslutningen
Vixtkraftsgruppen, och har ett flertal stora foretagskunder. VixtHusets utveckling av
véxtforsdljning har varit mycket god, forsdljningen gar starkt framdt. Foretaget har inte
ndgon stor konkurrent i ndromrddet som kan erbjuda samma breda sortiment. VixtHuset tror
att de kedjeanknutna aktérerna Plantagen och Blomsterlandet alltmer kommer att ta over
marknaden, dven branschglidare som Hornbach och Bauhaus kommer att ta stérre
marknadsandelar.

Intervju med Kjell Aberg, Abergs Tridgard HB, Ystad

Kjell Aberg beskriver den géngna siisongen som mycket god, han menar att foretaget har okat
sin forsiljning med bortat 10 %. Abergs viixtsortiment bestér till 80 % av egenproducerade
produkter, resterande 20 % kommer fran Sverige 5 % respektive Holland 15 %. Aberg anser
inte att det har skett ndgon fordndring pa konkurrenssidan under det gingna aret, och det
allménna ekonomiska liget har endast paverkats verksamheten i positiv riktning. Aberg berittar
vidare att han har sett fordndringar i kundernas efterfrdgan, och menar att det rader ett kat
intresse for dtbara tradgardsprodukter. P4 fragan om det kommer att ske ndgon fordndring infor
nista sisong svarar Aberg inget dver det normala. Han funderar p3 att erbjuda mer
gronsaksplantor pa bekostnad av en del sommarblommor. P& fragan vad som behover
prioriteras det kommande aret, far jag svaret “min och min fru Lenas hélsa!. Aberg menar att de
arbetar alldeles for mycket, och papekar att det inte &r unga lidngre. Ytterligare utveckling kan
ske genom att erbjuda kunderna mer upplevelser och genom visning av fardiga plantor 1
rabatter. Aberg menar att rlighet ér ytterst viktigt, konsumenternas fortroende for
tradgardsndringen ar det viktigaste kapitalet som finns, kan inte konsumenterna lita pa de
svenska odlarna har vi forlorat allt.

Kommentar fran férstudien (Borg 2008): Abergs Tridgdrd har i huvudsak ett udda
specialsortiment av vixter och komplementprodukter. Foretaget har egen vixtodling, hdller
fast vid sin strategi, erbjuder en hog serviceniva samt upplevelser i form av visningstrddgard
och kaféverksamhet. Foretagets utveckling av vixtforsdljning har okat de senaste dren,
kunderna uppskattar foretagets ndarodlade produkter som erhaller en hog kvalitet. Foretaget
har inte ndgra stora konkurrenter, trots flera nérliggande plantskolor. Abergs Tridgdrd ser
ljust pd trddgardsbranschen och menar att utvecklingen gar at rdtt hdll, han hoppas att det
skall finnas plats for manga sma trddgdrdar, som odlar produkter av hog kvalitet i liten skala.

50



Intervju med Daniel Sjégren, Ospab vixtvaruhus, Lund

Daniel Sjogren beskriver den gangna sdsongen som relativt god till ndgot sémre dn
foregdende sdsong, han menar daremot att vaxtforséljningen varit konstant. Sjogren
vixtsortiment bestar till 30 % av egenproducerade produkter, resterande inkdp dr fordelade pé
Danmark 20 %, Holland 40 % respektive Tyskland 10 %. Sjogren anser inte att det har skett
nagon storre forandring pa konkurrenssidan under det gangna aret, han menar att det kan vara
nigot bittre forutsittningar for Ospab viixtvaruhus gentemot tidigare. Sjdgren berittar att han
har sett fordndringar i kundernas efterfragan, och menar att de 4r mycket mer prismedvetna dn
tidigare. Han menar dven att kunderna endast vill kdpa den produkt eller sort de soker, och i
mindre utstrackning inhandla en eventuell ersittningsprodukt eller varor utover det planerade.
Forséljningen av gddning har minskat kraftigt, detta pa grund av det mindre gynnsamma
ekonomiska lidget 1 Europa i ar. Sjogren anser inte att det allminna ekonomiska ldget har
paverkats verksamheten i ndgon stor utstrackning, han menar dock att kunderna ar lite mer
aterhdllsamma samtidigt som alltfler efterfragar fardiga arrangemang och tjénster. P& fragan
om det skall ske ndgon fordndring infér kommande sidsong svarar Sjogren att de skall satsa
mer pa storre exemplar av vixter och fardiga vixtkompositioner, vidare skall han utdka
sortimentet av rosor. For att utvecklas ytterligare anser Sjogren att han bor lyssna mer pé
kundernas &sikter samt hdmta mer information och inspiration fran England och Japan.
Kommentar fran forstudien (Borg 2008): Ospab vixtvaruhus har i huvudsak ett brett
sortiment av vixter och komplementprodukter samt bedriver egen odling av plantskolevixter
och sommarblommor. Féretaget har egen import av sdvdl vixter som komplementprodukter,
de forsoker att hilla ldga priser samt képa in produkter billigt. Ospab erbjuder dven
blomsterbinderi, kundklubb samt upplevelser i form av orkidéutstdillningar. Foretagets
utveckling av vixtforsdljning har stagnerat under de senaste dren, till foljd av kraftigt 6kad
konkurrens och korta geografiska avstand mellan ett flertal aktorer. Komplementprodukter
har en stor betydelse for foretaget. Ospab ser ljust pd framtiden trots att gardencenter och
handelstrddgdrdar dr en svdr bransch med manga aktorer.
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Bilaga 3. Foretagsinformation vaxtbutiker

Nedanstdende information dr i huvudsak hdmtad fran foretagens egna hemsidor, som &r 1
standig utveckling, omséttningssiffrorna har i vissa fall uppdaterats med (ibland olika)
uppgifter fran tidskriften Market och internetkdllan Alla Bolag och beskrivningarna av
sortiment och allmént intryck har gjorts utifrdn Jennie Borgs egna observationer.

Bauhaus, Svagertorp Malmo
Butiken &r lokaliserad i handels- och industriomradet Svagertorp utanfér Malmo stad.

Foretagsbeskrivning

Byggvaruhuskedjan Bauhaus grundades i1 Tyskland 1960, foretaget var forst pd marknaden
med att tillhandahalla ett stort antal specialomrdden under samma tak. Bauhaus dr enligt egen
utsago det kompletta varuhuset for gor-det-sjilvare vad giller verkstad, hem och tradgard,
genom att erbjuda storst sortiment till 1dgsta pris med bésta service. Bauhaus har sammanlagt
13 butiker runt om i Sverige, totalt finns 6ver 200 varuhus i 13 lander.'® Bauhaus & Co KB
Sverige omsatte foregaende ar 4 850 miljoner kronor, enligt en uppskattning utférd av market
magasin 2008."" Sortimentet bestér bland annat av belysning och el-artiklar, VVS, verktyg,
malerivaror, kakel, golvbeldggning, trd- och byggartiklar, vixter samt komplementprodukter
inom tridgard."'

Sortiment och allmant intryck

Butikens vixt- och traddgardssortiment bestar till stor del av komplementprodukter,
exempelvis redskap och maskiner for tridgardsunderhéll, utemabler, grillar, pooler och
marksten. Vixtsortimentet bestar av krukvéxter samt en del utplanteringsvaxter och
sommarblommor. Butiken erbjuder ett relativt smalt utbud av véxter, annonserade varor
exponeras i mycket stort antal. Bauhaus vixtavdelning ticker endast en mycket liten del av
butikens totala yta. Butikslokalen &r stor och luftig, produkterna placeras pé laga
bevattningsbord av aluminium. Vixterna ser inte ut att fi den omsorg de kréver, i form av
vattning och bortplockning av vissna blad och blommor.

Blomsterlandet, Center Syd Loddekopinge

Butiken ér lokaliserad i handelsomradet Center Syd intill motorvdg E6/E20 norr om samhéllet
Loddekdpinge.

Foretagsbeskrivning

Ar 2004 forvirvade Stena Adactum AB foretaget S-invest AB, dir Blomsterlandet AB och
S-blommor ingick. " Efter Stena Adactums forvirv av Blomsterlandet for fyra &r sedan, har
foretaget successivt expanderat. Tradgardskedjan Blomsterlandet bestar av 45 butiker fran
Luled i norr till Malmo i sdder. Blomsterlandet AB omsatte 2008 1,02 miljarder kr mot 930
miljoner kronor 2007.'* Bolaget finns i de tre storstadsregionerna. Blomsterlandet Syd hade
en omséttning pa 160 miljoner kronor 2008, Blomsterlandet Viarslegiljan 42 miljoner och
Blomsterlandet E4 26 miljoner. S-invests omséttning 2008 var ndstan 510 miljoner, att
jamfora med knappt 400 miljoner 2006."> Blomsterlandet erbjuder enligt egen utsago ett

12 Bauhaus, 2008

" Market magasin, 2008

12 Bauhaus, 2008

13 Helleman, S., Sundberg, P., 2005
4 Market, 2009

% Alla bolag, 2010
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heltdckande sortiment inom tradgard och véxter. Foretaget arbetar efter mottot /at dig
inspireras och erbjuder prisvird kvalité samt produkter fran lokala odlare.'® Blomsterlandet
erbjuder ett brett sortiment av vixter och komplementprodukter sdsom krukor,
dekorationssten, redskap och inredning. Komplementprodukter utgor en stor del av foretagets
totala sortiment. Kedjan vixer sig allt starkare, och Sppnar &rligen nya butiker.'”

Sortiment och allméant intryck

Butikens sortiment bestar till stor del av komplementprodukter. Véxtsortimentet bestar av
krukvéxter, utplanteringsvéaxter, sommarblommor och snittblommor. Butiken exponerar ett
relativt litet antal produkter av varje produktsort, annons- och kampanjvaror forekommer i
stort antal. Blomsterlandet &r ett gardencenter som erbjuder ett relativt brett sortiment av
véxter och komplementprodukter pé en liten butiksyta. Butikslokalen &r vdlordnad med
tydliga pris- och produktskyltar. Produkterna placeras pd mindre vanings- och
bevattningsbord av aluminium.

Coop Forum, Burl6év center, Arlov
Butiken &r lokaliserad 1 kpcentrumet Burlov Center Arlov utanfor Malmo stad.

Foretagsbeskrivning

Kooperativa Coop Forum ér tillsammans med Maxi ICA Stormarknad de tva aktorer som
verkar inom den svenska stormarknadsmarknaden, utifran den branschdefinition som
foreligger. Stormarknaden Coop Forum har sammanlagt 40 butiker runt om i Sverige, och
omsatte 2007 12 092 miljoner kronor, varav 3 819 miljoner kronor bestod av
specialvaruforsiljning.'® Coop Sverige ska enligt egen utsago erbjuda medlemmar och kunder
ett brett sortiment varor. Effektivitet, pris, kvalitet, service och omtanke skall gora deras
erbjudande konkurrenskraftigt. Sortimentet bestar bland annat av livsmedel, hygienartiklar,
koks- och hemartiklar, kldder, skor, sport och fritid, elektronik samt underhéllning. Coop
Forum har marknadens bredaste utbud av miljémérkta och ekologiska varor.

Sortiment och allméant intryck

Coop Forums vixtsortiment bestéar till stor del av krukvixter samt en del snittblommor.
Butiken tillhandahaller de vanligaste krukvéaxtsorterna samt fardigbundna snittblomsbuketter
och arrangemang. Butiken exponerar ett litet antal produkter av varje produktsort. Utanfor
Burlov Center dr Coop Bygg & Tradgérd lokaliserat, vilka erbjuder utplanteringsvéxter.
Butikslokalen ér stor och luftig, vixtavdelningen dr placerad i anslutning till ingangen och
kassorna. Produkterna dr exponerade pa sterila hyllor och bevattningsbord. Avdelningen &r
vélorganiserad och vixterna omhédndertagna.

IKEA, Bulltofta, Malmo
Butiken &r lokaliserad i stadsdelen Bulltofta som ligger i utkanten av Malmé stad.

Foretagsbeskrivning

Mobelvaruhuskejan IKEA grundades 1943 av Ingvar Kamprad, koncernen dgs sedan 1982 av
den holléndska stiftelsen Stichting INGKA Foundation. IKEA har sammanlagt 265 varuhus i
36 lander/territorier, av dem drivs och dgs 30 varuhus i 15 ldnder av franchisetagare utanfor

'® Market magasin, 2008

17 Plantagen, 2008, Blomsterlandet, 2008
'8 Market magasin, 2008

1 Coop, 2008
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IKEA koncernen.” IKEA Sverige bestar av 17 butiker, vilka 2007 omsatte 14 398 miljoner
kronor.?! IKEA erbjuder enligt egen utsago ett brett sortiment av form- och funktionsriktiga
heminredningsartiklar till 1aga priser, s4 att ménga skall ha rad att kopa deras produkter.*
Koncernen vixer sig allt starkare, och 6ppnar &rligen nya butiker.?

Sortiment och allmant intryck

Butikens vixtsortiment bestar till stor del av grona vixter och orkidéer, dérutover erbjuds
komplementprodukter i form av utemdbler och krukor. Butiken specialiserar sig pa nagra fa
utvalda sorter, produkterna exponeras i transportemballaget/vagnarna. IKEA:s vixtavdelning
tacker endast en mycket liten del av butikens totala yta. Véxtavdelningen r placerad pa
bottenplan, vilket resulterar i att vixterna inte har tillgéng till dagsljus. Produkterna placeras
pa laga transportvagnar, vilket gor det svart att se produkterna. Véxterna ser inte ut att f4 den
omsorg de kraver, 1 form av dagsljus, vattning och bortplockning av vissna blad och blommor.

Maxi ICA Stormarknad, Vastra Hamnen, Malmo
Butiken ér lokaliserad i bostads- industri- och utbildningsomradet Véistra Hamnen i Malmg.

Foretagsbeskrivning

Maxi ICA Stormarknad ér tillsammans med Kooperativa Coop Forum de tva aktorer som
verkar inom den svenska stormarknadsmarknaden, utifran den branschdefinition som
foreligger. Stormarknaden Maxi har sammanlagt 60 butiker runt om i Sverige, och omsatte
foregdende ar 22 470 miljoner kronor, varav 3 456 miljoner kronor bestod av
specialvaruforsiljning.* Maxi ICA Stormarknad ska enligt egen utsago tillhandahélla allt pa
ett och samma stélle till bra priser. Sortimentet bestir bland annat av livsmedel, bocker,
klader, husgerad, sport och fritid samt allt for tridgarden.” Maxi i Véstra hamnen &r en av de
forsta butikerna enligt konceptet ”Den lilla stormarknaden”, vilket innebér en fokusering pé
farskvaror.

Sortiment och allmant intryck

Maxi ICA Stormarknads véxtsortiment bestdr till stor del av krukvixter samt en del
snittblommor. Butiken tillhandahéller de vanligaste krukvixtsorterna samt fardigbundna
snittblomsbuketter och arrangemang. Butiken exponerar ett litet antal produkter av varje
produktsort. Butikslokalen &r stor och luftig, och védxtavdelningen &r placerad i anslutning till
kassorna. Produkterna dr exponerade pa ett stort bevattningsbord. Avdelningen ar
vélorganiserad, vaxterna omhéndertagna och det finns tillging till tydlig information
angaende pris, leverantor och skotselrad.

Plantagen, Svagertorp Malmo
Butiken dr lokaliserad i handels- och industriomradet Svagertorp utanfor Malmo stad.

Foretagsbeskrivning

Tradgardskedjan Plantagen grundades i Norge 1986, och etablerade sig pa den svenska
marknaden 2001. Darefter forviarvade Plantagen Tradgérdshandelskedjan Vaxus 2002.

% TKEA, 2008

2! Market magasin, 2008

2 IKEA; 2008

3 Market magasin, 2008

* Market magasin, 2008

> ICA, 2008

2 Maxi Vistra Hamnen, 2008
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Koncernen égs av brittiska riskkapitalbolaget Apax, som i sin tur férvérvade koncernen av
riskkapitalbolaget EQT 2006.%” Plantagen ska vara Nordens ledande tridgérdskedja med
sammanlagt 33 butiker runt om i Sverige. Darutdver finns 50 butiker i Norge, 8 i Finland och
2 pé Irland.”® Plantagen Sverige AB omsatte 2008 1 327 miljoner kronor mot 1 264 miljoner
2007. % Plantagen ir enligt egen utsago den storsta, bista och billigaste totalleverantdren av
vaxter och viéxttillbehor. Sortimentet bestar bland annat av véxter, jord, froer, snittblommor,
krukor, inredning, tridgdrdsmobler, grillar, belysning och leksaker. Kedjan viéxer sig allt
starkare, och 6ppnar arligen nya butiker.*

Sortiment och allmant intryck

Butikens sortiment bestar till stor del av komplementprodukter, samt produkter som inte ar
relaterade till tridgird. Véxtsortimentet bestar av krukvéxter, utplanteringsvéxter,
sommarblommor och snittblommor. Butiken exponerar ett stort antal produkter av varje
produktsort. Plantagen motsvarar dagligvaruhandelns stormarknad inom trddgérd och
vaxtforsdljning. Butikslokalen &r stor och luftig, produkterna placeras pa sterila lagerhyllor
samt stora bevattningsbord.

Petab, numera Plantagen, Rydeback, Helsingborg

Butiken ér lokaliserad intill motorvdg E6 trafikplats Rydebédck mellan Helsingborg och
Landskrona.

Foretagsbeskrivning

Gardencentret Petab grundades 1965 av Leif Peters, foretaget kallar sig enligt egen utsago for
Skanes stora gardencenter och det blommande utflyktsmélet.>' Petab omsatte 2006

40 miljoner kronor enligt artikeln Petab blir del av Plantagen som publicerades i
Helsingborgs Dagblad 2008.>* Sortimentet bestér bland annat av krukvixter,
utplanteringsvixter, jord, froer, snittblommor, krukor, presentartiklar, tradgardsredskap,
utemobler, tridgardskonst, vattenvéxter, damm- och belysningsartiklar. Den 6 maj 2008 stod
det klart att traidgdrdskedjan Plantagen kopt Petab. Butiken kommer successivt att
uppgraderas till Plantagens sortiment och arbetsrutiner under hésten 2008.** Fér mer
information angdende Plantagen se ovanstdende avsnitt Plantagen, Svagertorp Malmé.

Sortiment och allméant intryck

Butikens sortiment bestar till viss del av komplementprodukter, mestadels produkter som ar
relaterade till tradgérd. Vixtsortimentet dr brett och bestar av krukvéxter, utplanteringsvaxter,
sommarblommor, snittblommor och vattenvéxter. Butiken exponerar ett stort antal produkter
av varje produktsort. Butikslokalen bestar av ett flertal vixthus, mdbelhall, aquacenter samt
en stor utomhusavdelning. De olika avdelningarna &r vdlorganiserade, vixterna
omhédndertagna och det finns tillgang till tydlig prisinformation.

*7 Helsingborgs Dagblad, 2008

> Ibid

2 Market 2009. Alla Bolag 2010 anger siffran 1 048 miljoner 2008 och 896 miljoner 2007
30 Plantagen, 2008, Blomsterlandet, 2008

*! Petab, 2008

32 Helsingborgs Dagblad, 2008

* Ibid
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Skane-Plantor AB, Staffanstorp

Butiken &r lokaliserad intill korsningen vid vdg 11- och 108 i titorten Staffanstorp som ligger
utanfor Lund.

Foretagsbeskrivning

Gardencentret Skane-Plantor ar ett utflyktsmal med 30 anstillda, foretaget omsatte 2008 60
miljoner kronor mot 69 342 kronor 2006.%* Skéne-Plantor r enligt egen utsago Sveriges mest
kompletta gardencenter. Sortimentet bestar bland annat av plantskolevéxter, krukvéxter,
sommarblommor, snittblommor, vattenvéxter, produkter f6r dammar, redskap, bevattning,
jordforbéttring och gddning. Dérutdver finns dven ett kafé, djurartiklar, tiokronorsmarknad
samt en stor heminredningsavdelning innehallande krukor, textiler och mébler.*

Sortiment och allmant intryck

Butikens sortiment bestar till hilften av komplementprodukter, mestadels produkter som ar
relaterade till trddgdrd. Véxtsortimentet dr brett och bestar av krukvéxter, utplanteringsvixter,
sommarblommor, snittblommor och vattenvixter. Butikslokalen bestar av ett flertal viaxthus
som dr stora och luftiga, produkterna dr placerade pa hyllor, vagnar och bevattningsbord. De
olika avdelningarna &r vilorganiserade, vixterna omhéndertagna och det finns tillgéng till
tydlig prisinformation. Diverse komplementprodukter, som djur- och tiokronorsartiklar, drar
dock ner intrycket.

Akarps All-vixtcenter AB, Akarp

Butiken ir lokaliserad i Akarp intill lundaviigen som 16per parallellt med motorvig E22
mellan Lund och Malmé.

Foretagsbeskrivning

Gardencentret Akarps All-vixtcenter ér ett utflyktsmal med 11 anstillda, foretaget omsatte
2009 knappt 17 miljoner kronor (drygt 15 miljoner 2006).*® Akarps All-vixtcenter, som ingér
i Vixtkraftgruppen under namnet Vixtkraft Garden®’, har enligt egen utsago kvalitet och
inspiration som signum. Sortimentet bestar bland annat av krukvéxter, utplanteringsvaxter,
sommarblommor, jord, froer, snittblommor, krukor, traidgardsredskap, tradgérdskonst,
vattenvixter och dekorationssten. Déarutdver erbjuds kunden kaféverksamhet, presentartiklar,
arrangemang, djur, visningstradgard och maskinuthyrning.*®

Sortiment och allméant intryck

Butikens vixtsortiment dr mycket brett och bestar av krukvixter, utplanteringsvixter,
sommarblommor, snittblommor och vattenvéxter. Foretaget har 4ven en del
komplementprodukter, som mestadels ar relaterade till tradgérd. Butiken har egen odling av
sommarblommor samt ett flertal ovanliga sorter inom perenner, buskar och trad.
Butikslokalen bestar av ett flertal vixthus innehéllande olika vixtavdelningar och ett kafé
med sjdlvbetjédning. Utomhus finner man en visningstradgard samt en stor utomhusavdelning.
De olika avdelningarna &r vilorganiserade, vdxterna dr vdl omhéandertagna och det finns
tillgdng till tydlig prisinformation.

* ForetagsFakta, 2008

33 Skéneplantor, 2008, Alla Bolag 2010
36 ForetagsFakta, 2008, Alla Bolag 2010
37 Vixtkraft 2010

¥ Akarps All-vixtcenter, 2008
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Ospab Vixtvaruhus, Lund
Butiken ar lokaliserad intill trafikplats Lund sédra vid E22.

Foretagsbeskrivning

Gardencenterkedjan Ospab ir ett familjeforetag som bestér av fyra olika enheter. Butikerna ér
lokaliserade i Lund, Hassleholm, Karlskrona och Ostra Sénnarslév utanfor Kristianstad.>
Foretaget har 20 anstillda och omsatte foregiende &r 26 551 kronor.* Huvudkontoret ar
lokaliserat i Ostra Sonnarsldv utanfor Kristianstad. Dir sker dven odling av buskar, frukttriad
och perenner pd sammanlagt 35 hektar. I vixtvaruhuset i Lund odlas sommarblommor pa en
vixthusyta av 5000 kvadratmeter, produkterna fordelas sedan ut till alla enheter. Ospab
véxtvaruhus besitter enligt egen utsago produkter av god kvalitet till ett l&gt pris samt lang
erfarenhet och gedigen kunskap inom tradgérd och véxter. Sortimentet bestar bland annat av
krukvixter, utplanteringsvéxter och snittblommor. Foretaget har dven tradgardstillbehor,
dammprodukter, krukor och heminredningsartiklar.*!

Sortiment och allméant intryck

Vixtsortimentet bestar av krukvixter, utplanteringsvaxter, sommarblommor och
snittblommor. Butikens sortiment bestér till viss del av komplementprodukter, mestadels
produkter som ir relaterade till triddgard. Foretaget exponerar ett litet antal produkter av varje
produktsort. Butikslokalen dr stor och indelad i olika avdelningar, det dr dock 1agt till tak och
brist pd belysning. Dirtill finns en utomhusavdelning. Véixterna dr vdl omhéindertagna och det
finns tillgang till tydlig prisinformation.

3% Ospab, 2008
0 ForetagsFakta, 2008
1 Ospab, 2008
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Bilaga 4. Varukorgarnas sammansattning vid prisjamforelsen

Varukorgen har innehallit de vanligast forekommande vixterna vid de olika
observationstillfiallena och har dérfor varierat med sdsong. Vissa inkopsstéllen hade inte alla
véxterna, sdrskilt gillde detta for dagligvaruhandeln. For att fa ett representativt pris pa
korgen har ett medelvirde for vaxterna berdknats utifran de véxter som fanns 1 vissa butiker
och detta har sedan anvénts for de inkopsstéllen som saknade véxten i fraga.

7-12 september 2006

Foljande véxter ingick 1 varukorgen september 2006: Krysantemum (Crysantemum),
Saintpaulia (Saintpaulia lonantha-gruppen), Begonia (Begonia x hiemalis), Cyklamen
(Cyclamen persicum), Kalanschoe (Kalanchoe Blossfeldiana-gruppen), Garderobsblomma
(Zamioculcas zamiifolia) och Flamingo (Anturium Scherzerianum-gruppen).

11-14 juli 2008

Foljande véxter ingick i1 varukorgen juli 2008: Kalanchoe (Kalanchoe Blossfeldiana-
gruppen), Hibiscus (Hibiscus rosa-sinensis), Hortensia (Hydrangea Macrophylla-gruppen),
Lyckliga Lotta (Impatiens New Guinea-hybrid), Brudorkidé (Phalaenopsis hybrid), Fredskalla
(Spathiphyllum wallisii), Murgrona (Hedera helix), Garderobsblomma (Zamioculcas
zamiifolia) och Flamingo (Anturium Scherzerianum- gruppen).

19-23 december 2008

Foljande véxter ingick i varukorgen december 2008: Azalea (Rhododendron simsii),
Amaryllis (Hippeastrum x hortorum), Hyacint (Hyacinthus orientalis), Julstjdrna (Euphorbia
pulcherrima) (enbent), Julen (Juniperus), Julbegonia (Begonia x cheimantha),
Julkaktus/novemberkaktus (Schlumberger-hybrider), Julros (Helleborus niger), Brudorkidé (1
stangel) (Phalaenopsis hybrid) och Murgrona (Hedera helix).

25-28 maj 2009

Foljande véxter ingick 1 varukorgen maj 2009: Pelargon (Pelargonium zonale), Kalanchoe
(Kalanchoe Blossfeldiana- gruppen), Hibiskus (Hibiscus rosa-sinensis), Hortensia (Hydrangea
Macrophylla-gruppen), Lyckliga Lotta (Impatiens New Guinea-hybrid), Brudorkidé
(Phalaenopsis hybrid), Fredskalla (Spathiphyllum wallisii), Murgrona (Hedera helix) och
Garderobsblomma (Zamioculcas zamiifolia).

15-16 mars 2010

Foljande véxter ingick i varukorgen mars 2010: Pelargon (Pelargonium zonale), Saintpaulia
(Saintpaulia lonantha-gruppen), Begonia (Begonia x hiemalis), Kalanchoe (Kalanchoe
Blossfeldiana- gruppen), Hibiskus (Hibiscus rosa-sinensis), Hortensia (Hydrangea Macrophylla-
gruppen), Lyckliga Lotta (Impatiens New Guinea-hybrid), Brudorkidé (Phalaenopsis hybrid),
Primula (Primula acaulis) och Kornettblomma (Streptocarpus x hybridus)

58



Bilaga 5. Omsattning i tradgardsforetag 2005-2008
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Diagram 5:1. Omsdttning i tkr for trddgdrdsforetag med mer dn 30 miljoners omsdttning.
Killa: Bearbetning av uppgifter frdan Alla Bolag www.allabolag.se 2009
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Diagram 5:2. Omsittning i tkr for tradgardsforetag med mellan 10 och 30 miljoners omséttning.
Kalla: Bearbetning av uppgifter fran Alla Bolag www.allabolag.se 2009
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Diagram 5:2. Omsdttning i tkr for trddgdrdsforetag med mindre dn 10 miljoners omsdttning.
Kdlla: Bearbetning av uppgifter fran Alla Bolag www.allabolag.se 2009
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